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Ринок молока і молочної продукції:
стан, проблеми та основні напрямки розвитку

У статті проаналізовано сучасний стан ринку молока і молочної продукції України, висвіт-
лено основні проблеми, з якими стикається молочна галузь, окреслено основні напрямки її роз-
витку. Вказано, що скорочення поголів’я молочного стада, незважаючи на зростаючу динаміку 
показника продуктивності корів, призвело до суттєвого зменшення обсягів виробництва молоч-
ної сировини. Зазначено, що зниження платоспроможності населення призвело до значного 
падіння попиту на молокопродукти та його зміну в окремих сегментах ринку. Визначено, що 
основним напрямком розвитку молокопереробних підприємств є їх укрупнення і концентрація 
виробництва на найбільш потужних із них. 

Ключові слова: ринок, молоко, молочна продукція, виробництво, споживання. 
Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Ìîëî÷íà ãàëóçü º ïðîâ³äíîþ ëàíêîþ ó âèð³øåíí³ ïðîäîâîëü÷î¿ 

ïðîáëåìè êðà¿íè, îñê³ëüêè ìîëîêî º áàçîâèì ïðîäóêòîì õàð÷óâàííÿ ³ çàéìàº âàæëèâó 
÷àñòèíó â çäîðîâîìó ðàö³îí³ ëþäèíè. Çâàæàþ÷è íà öå, âîíà ïîñ³äàº âàãîìå ì³ñöå â ñòðóêòóð³ 
õàð÷îâî¿ ïðîìèñëîâîñò³ Óêðà¿íè.  

Â Óêðà¿í³ ïðîòÿãîì äåñÿòèð³÷ ñïîæèâàííÿ ìîëîêà ³ ìîëî÷íèõ ïðîäóêò³â òðàäèö³éíî 
òðèìàëîñü íà âèñîêîìó ð³âí³, îäíàê îñòàíí³ì ÷àñîì ìîëî÷íà ãàëóçü çíàõîäèòüñÿ â êðè-
çîâîìó ñòàí³. Ðèíîê ìîëîêà òà ìîëîêîïðîäóêò³â êðà¿íè õàðàêòåðèçóºòüñÿ ñêîðî÷åííÿì 
ïîãîë³â’ÿ êîð³â â ãîñïîäàðñòâàõ óñ³õ êàòåãîð³é, çìåíøåííÿì îáñÿã³â âèðîáíèöòâà ìîëîêà, 
çðîñòàííÿì ö³í íà ìîëî÷íó ïðîäóêö³þ, çìåíøåííÿì ð³âíÿ ïëàòîñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ 
òà, â³äïîâ³äíî äî öüîãî, ê³ëüêîñò³ ñïîæèâàííÿ ìîëîêîïðîäóêò³â. 

Àíàë³ç îñíîâíèõ äîñë³äæåíü òà ïóáë³êàö³é. Ïèòàííÿ ñòàíó ³ ïåðñïåêòèâ ðîçâèòêó 
ðèíêó ìîëîêà ³ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿ òà îñíîâíèõ íàïðÿì³â ï³äâèùåííÿ åôåêòèâíîñò³ âèðîá-
íèöòâà ìîëîêà â ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêèõ ï³äïðèºìñòâàõ ðîçãëÿäàëè ó ñâî¿õ ïðàöÿõ òàê³ 
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Â. Â. Þð÷èøèí òà ³í. Ïðîòå, çâàæàþ÷è íà ãîñòðîòó ïðîáëåìè, îçíà÷åí³ ïèòàííÿ ïîòðåáóþòü 
ïîäàëüøîãî âèâ÷åííÿ ³ îáãîâîðåííÿ. 

Ìåòà äîñë³äæåííÿ. Ðîçãëÿíóòè ñó÷àñíèé ñòàí ðèíêó ìîëîêà ³ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿, 
îêðåñëèòè îñíîâí³ ïðîáëåìè ³ íàïðÿìêè ðîçâèòêó. 

Âèêëàä îñíîâíîãî ìàòåð³àëó. ßê ñâ³ä÷èòü ñâ³òîâèé äîñâ³ä, ðîçâèòîê ìîëî÷íî¿ ãàëóç³ 
ïîâ’ÿçàíèé ç âèðîáíèöòâîì ìîëîêà ó âåëèêèõ çà ðîçì³ðîì ôåðìåðñüêèõ ãîñïîäàðñòâàõ. 
Â Óêðà¿í³ ñïîñòåð³ãàºòüñÿ ³íøà ñèòóàö³ÿ: ê³ëüê³ñòü ìîëîêà, ÿêå âèðîáëÿþòü ñ³ëüñüêîãîñïî-
äàðñüê³ ï³äïðèºìñòâà ñêëàäàº âñüîãî 22,5 % â³ä çàãàëüíîãî îáñÿãó âèðîáëåíîãî ìîëîêà. Òàêà 
òåíäåíö³ÿ ñâ³ä÷èòü ïðî êðèçó â ìîëî÷íîìó òâàðèííèöòâ³ òà ñòâîðþº ïðîáëåìè äëÿ ðîçâèòêó 
ìîëî÷íî¿ ãàëóç³, îñê³ëüêè âèíèêàº ïèòàííÿ çàáåçïå÷åííÿ ïåðåðîáíèõ ï³äïðèºìñòâ ÿê³ñíîþ 
ñèðîâèííîþ. Çàáåçïå÷èòè íåîáõ³äíó ÿê³ñòü âèðîáëåíîãî ìîëîêà ìîæóòü ëèøå ñ³ëüñüêî-
ãîñïîäàðñüê³ ï³äïðèºìñòâà, ó ÿêèõ çä³éñíþºòüñÿ ìåõàí³÷íå äî¿ííÿ, î÷èñòêà òà îõîëîäæåííÿ 
ìîëîêà. Ãîñïîäàðñòâà íàñåëåííÿ íå ìàþòü í³ íàëåæíèõ óìîâ, í³ ìîæëèâîñòåé çàáåçïå÷èòè 
íåîáõ³äíèé òåõíîëîã³÷íèé ïðîöåñ âèðîáíèöòâà ìîëîêà. Ñàìå òîìó âèðîáëåíå òóò ìîëîêî 
â³äïîâ³äàº âèìîãàì ëèøå äðóãîãî ´àòóíêó àáî ³äå ÿê íåñîðòîâå, òîä³ ÿê ó âåëèêèõ ôåðìåðñü-
êèõ ãîñïîäàðñòâàõ âîíî ðåàë³çóºòüñÿ åêñòðà, âèùèì ³ ïåðøèì ´àòóíêîì [1, ñ. 34-35].  

Çà äàíèìè Äåðæñòàòó Óêðà¿íè ó 2005 ðîö³ ó ãîñïîäàðñòâàõ óñ³õ êàòåãîð³é óòðèìóâàëîñÿ 
6 ìëí. 909 òèñ. ãîë³â ÂÐÕ, â òîìó ÷èñë³ 3ìëí. 926 òèñ ãîë³â êîð³â. Ñòàíîì íà 1 ñ³÷íÿ 2014 ð. ó 
ãîñïîäàðñòâàõ óñ³õ êàòåãîð³é óòðèìóâàëîñÿ âæå ëèøå 4 ìëí. 534 òèñ. ãîë³â ÂÐÕ, â òîìó ÷èñë³ 
2 ìëí. 508 òèñ. ãîë³â êîð³â (òàáëèöÿ 1) [2]. 

Òàáëèöÿ 1 
Ïîãîë³â’ÿ õóäîáè íà 1 ñ³÷íÿ 2014 ðîêó, òèñ. ãîë³â 

Ðîêè 
Ïîãîë³â’ÿ õóäîáè òèñ. ãîë³â 

2005 2010 2011 2012 2013 2014 
ÂÐÕ, óñüîãî 6902,9 4826,7 4494,4 4425,8 4645,9 4534,0 
ó òîìó ÷èñë³ êîðîâè 3926,0 2736,5 2631,2 2582,2 2554,3 2508,8 

Äæåðåëî: äàí³ Äåðæàâíî¿ ñëóæáè ñòàòèñòèêè Óêðà¿íè. 
 

Çìåíøåííÿ ê³ëüêîñò³ ìîëî÷íîãî ñòàäà ñòàëî íàñë³äêîì âòðàòè ³íòåðåñó äî óòðèìàííÿ 
ìîëî÷íèõ òâàðèí ÷åðåç ïîñò³éíå çäîðîæ÷àííÿ êîðì³â, åëåêòðîåíåðã³¿ òà ïàëèâî-
ìàñòèëüíèõ ìàòåð³àë³â, íåäîñòàòí³é ð³âåíü äåðæàâíî¿ ï³äòðèìêè ìîëî÷íîãî òâàðèííèöòâà 
òîùî. Âíàñë³äîê ñêîðî÷åííÿ ïîãîë³â’ÿ êîð³â çìåíøèâñÿ âàëîâèé íàä³é ìîëîêà. Ïðîòå çà 
îñòàíí³ äåñÿòü ðîê³â ñïîñòåð³ãàþòüñÿ ïåâí³ ïîçèòèâí³ çì³íè â ï³äâèùåíí³ ïðîäóêòèâíîñò³ 
ïîãîë³â’ÿ (ðèñ.1). 

 
Ðèñ. 1. Äèíàì³êà ñåðåäíüîð³÷íîãî óäîþ ìîëîêà â³ä îäí³º¿ êîðîâè, êã 

Äæåðåëî: ïîáóäîâàíî çà äàíèìè Äåðæàâíî¿ ñëóæáè ñòàòèñòèêè Óêðà¿íè. 
Äàí³ ðèñ. 1 ï³äòâåðäæóþòü äóìêó ïðî òå, ùî ïðîäóêòèâí³ñòü êîð³â â Óêðà¿í³ ïî÷èíàþ÷è 

ç 2005 ðîêó íàáðàëà ÷³òêî¿ òåíäåíö³¿ äî çðîñòàííÿ, ùî äàº ìîæëèâ³ñòü íàâ³òü ïðè ìåíø³é 
ê³ëüêîñò³ ä³éíîãî ñòàäà äîñÿãíóòè ïîçèòèâíèõ ðåçóëüòàò³â. Îñîáëèâî âèñîêîãî ð³âíÿ 
ïðîäóêòèâíîñò³ áóëî äîñÿãíóòî â 2013 ðîö³ – 4497,49 êã/ãîë, òîä³ ÿê ó 2005ðîö³ – ëèøå 
3493,22 êã/ãîë, òîáòî ïðîäóêòèâí³ñòü çá³ëüøèëàñü ìàéæå íà 29%. 

Ñêîðî÷åííÿ ïîãîë³â’ÿ ìîëî÷íîãî ñòàäà, íåçâàæàþ÷è íà çðîñòàþ÷ó äèíàì³êó ïîêàçíèêà 
ïðîäóêòèâíîñò³ êîð³â, ïðèçâåëî äî çíà÷íîãî çìåíøåííÿ îáñÿã³â âèðîáíèöòâà ìîëî÷íî¿ 
ñèðîâèíè. Òàê, ó 2013 ðîö³ â Óêðà¿í³ âèðîáëåíî ìîëîêà â îáñÿç³ 11488,2 òèñ. òîíí, à öå 
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ñêëàäàº ëèøå 84 % â³ä ð³âíÿ 2005 ðîêó, õî÷à ³ íà 3,6 % ïåðåâèùóº ïîêàçíèê 2011 ðîêó (ðèñ 2). 

 
Ðèñ. 2. Äèíàì³êà âèðîáíèöòâà ìîëîêà â Óêðà¿í³, òèñ. ò 

Äæåðåëî: ïîáóäîâàíî çà äàíèìè Äåðæàâíî¿ ñëóæáè ñòàòèñòèêè Óêðà¿íè. 
 

Ïðîòÿãîì îñòàíí³õ ðîê³â ñïîñòåð³ãàºòüñÿ òåíäåíö³ÿ äî çá³ëüøåííÿ âèðîáíèöòâà 
ìîëîêà íà îäíó îñîáó (ðèñ. 3), õî÷à â íàéáëèæ÷³é ïåðñïåêòèâ³ íàâðÿä ÷è âäàñòüñÿ 
êîìïåíñóâàòè éîãî ñòð³ìêå ïàä³ííÿ ³ äîñÿãíóòè ïîêàçíèêà 2005 ðîêó. 

 
Ðèñ..3. Âèðîáíèöòâî ìîëîêà íà îäíó îñîáó, êã 

Äæåðåëî: ïîáóäîâàíî çà äàíèìè Äåðæàâíî¿ ñëóæáè ñòàòèñòèêè Óêðà¿íè. 
 

Ùî ñòîñóºòüñÿ ñïîæèâàííÿ ìîëîêà ³ ìîëîêîïðîäóêò³â, òî òóò ñèòóàö³ÿ á³ëüø êðèòè÷íà 
(ðèñ. 4). Òàê, ó 2012 ðîö³ ñïîæèâàííÿ â ñåðåäíüîìó çà ì³ñÿöü ó ðîçðàõóíêó íà îäíó îñîáó 
ñêëàäàëî 19,6 êã, ùî õî÷à é íà 0,7 êã á³ëüøå ïîð³âíÿíî ç 2011 ðîêîì, ïðîòå ñòàíîâèòü ëèøå 
55,8 % ðàö³îíàëüíî îá´ðóíòîâàíî¿ íîðìè. 

 
Ðèñ. 2.4. Ñïîæèâàííÿ ìîëîêà ³ ìîëîêîïðîäóêò³â (â ïåðåðàõóíêó â ïåðâèííèé ïðîäóêò) 

ó ñåðåäíüîìó çà ì³ñÿöü ó ðîçðàõóíêó íà îäíó îñîáó, êã 
Äæåðåëî: ïîáóäîâàíî çà äàíèìè Äåðæàâíî¿ ñëóæáè ñòàòèñòèêè Óêðà¿íè. 
 

Îäí³ºþ ç ïðè÷èí òàêî¿ ñèòóàö³¿ º çíèæåííÿ ïëàòîñïðîìîæíîñò³ íàñåëåííÿ, ùî â ñâîþ 
÷åðãó ïðèçâåëî äî ïàä³ííÿ ïîïèòó íà ìîëî÷íó ïðîäóêö³þ òà çì³íó ïîïèòó â îêðåìèõ 
ñåãìåíòàõ ðèíêó (çì³ùåííÿ â á³ê á³ëüø äåøåâî¿ ïðîäóêö³¿). Öå ïðèçâîäèòü äî ÿê³ñíèõ ñòðóê-
òóðíèõ çì³í ïðîïîçèö³¿ íà ðèíêó ìîëîêà òà ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿: çíèæåííÿ îáñÿã³â âèðîá-
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íèöòâà âèñîêîìàðæèíàëüíèõ ìîëî÷íèõ ïðîäóêò³â (àðîìàòèçîâàíèõ éîãóðò³â, ñóõîãî ìî-
ëîêà òà âåðøê³â, ñèðíèõ âèðîá³â, ìàñëà) òà çá³ëüøåííÿ âèðîáíèöòâà ïðîäóêö³¿ ç íåçáèðà-
íîãî ìîëîêà (ìîëîêà ïèòíîãî, êèñëîìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿), ñèð³â, ìîðîçèâà [3, ñ. 15]. 

Ñüîãîäí³ â Óêðà¿í³ ïåðåðîáêîþ ìîëîêà çàéìàºòüñÿ á³ëüøå 300 ï³äïðèºìñòâ, ïðîòå 
ìàéæå 80% ðèíêó êîíòðîëþº 50 çàâîä³â, çíà÷íà ÷àñòèíà ÿêèõ âõîäèòü äî ñêëàäó âåëèêèõ 
õîëäèíã³â [4, ñ.91]. Ïîêàçíèêè âèðîáíèöòâà îñíîâíèõ âèä³â ìîëî÷íèõ ïðîäóêò³â ó 2012–
2013 ðîêàõ âêàçóþòü íà â ö³ëîìó ïîçèòèâíó äèíàì³êó ðîçâèòêó ãàëóç³, íåçâàæàþ÷è íà ðÿä 
ïðîáëåì, ùî âèíèêëè íà ðèíêó ñèðîâèíè. Ó çâ’ÿçêó ³ç çíà÷íîþ êîíêóðåíö³ºþ íà ñèðîâèí-
íîìó ðèíêó âèðîáíèöòâî ãîòîâî¿ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿ âñå á³ëüøîþ ì³ðîþ êîíöåíòðóºòüñÿ íà 
âåëèêèõ ï³äïðèºìñòâàõ, ÿê³ âêëàäàþòü çíà÷í³ êîøòè â ìîäåðí³çàö³þ âèðîáíèöòâà, ìîá³ëüíî 
ðåàãóþòü íà çì³íè êîí’þíêòóðè ðèíêó, ïîñò³éíî çá³ëüøóþòü ñâ³é àñîðòèìåíò, ùîá íå âòðà-
òèòè ñâîþ í³øó ðèíêó çà óìîâ ñåçîííîãî äåô³öèòó ñèðîâèíè, ðîçøèðþþòü ðèíîê çáóòó çà 
ðàõóíîê åêñïîðòíèõ ïîñòàâîê.  

Âèñíîâêè ³ ïåðñïåêòèâè ïîäàëüøèõ äîñë³äæåíü. Ñåðåä îñíîâíèõ ïðîáëåì ðîçâèòêó 
ìîëî÷íî¿ ãàëóç³ ìîæíà âèä³ëèòè íàñòóïí³: íèçüêà ÿê³ñòü ³ äåô³öèò ìîëîêà-ñèðîâèíè, ùî 
íàäõîäèòü íà ïåðåðîáí³ ï³äïðèºìñòâà, ÿê íàñë³äîê, íåäîñêîíàë³ñòþ òåõíîëîã³÷íèõ ïðîöåñ³â ³ 
íèçüêèé ð³âåíü òåõíîëîã³÷íîãî îñíàùåííÿ ìîëîêîçàâîä³â, íåäîñòàòí³ñòü ô³íàíñîâèõ êîøò³â 
íà ïåðåîçáðîºííÿ ³ ìîäåðí³çàö³þ âèðîáíèöòâà, íåïîâíå çàâàíòàæåííÿ âèðîáíè÷èõ ïîòóæ-
íîñòåé ³ íèçüêà ÿê³ñòü ãîòîâî¿ ïðîäóêö³¿; íåðîçâèíåí³ñòü ðèíêîâî¿ ³íôðàñòðóêòóðè; çíèæåííÿ 
ïîïèòó íà ïðîäóêòè ïåðåðîáêè â çâ’ÿçêó ³ç íèçüêîþ êóï³âåëüíîþ ñïðîìîæí³ñòþ íàñåëåííÿ; 
âèñîêèé ð³âåíü êîíêóðåíö³¿ ç áîêó ïîòóæíèõ ïåðåðîáíèõ ï³äïðèºìñòâ. ² öå ìîæå áóòè ñåðéîç-
íîþ çàãðîçîþ äëÿ âèðîáíèöòâà êîíêóðåíòîñïðîìîæíî¿ â³ò÷èçíÿíî¿ ìîëî÷íî¿ ïðîäóêö³¿. 

Òîìó ïåðøî÷åðãîâèì çàâäàííÿì íàøî¿ äåðæàâè º ñòâîðåííÿ íàëåæíî¿ çàêîíîäàâ÷î¿ 
áàçè, ÿêà á çàáåçïå÷óâàëà óìîâè äëÿ åôåêòèâíî¿ ä³ÿëüíîñò³ âèðîáíèê³â ìîëîêà òà ìîëî÷íî¿ 
ïðîäóêö³¿, ñòâîðåííÿ êîíêóðåíòíîãî ñåðåäîâèùà ó ãàëóç³ òà çàõèñò ïðàâ ñïîæèâà÷³â. 
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Рынок молока и молочной продукции: состояние, проблемы и основные направления 
развития. В статье проанализировано современное состояние рынка молока и молочной продукции 
Украины, освещены основные проблемы, с которыми сталкивается отрасль, очерчены основные 
направления ее развития. Указано, что сокращение поголовья молочного стада, невзирая на 
растущую динамику показателя производительности коров, привело к существенному уменьшению 
объемов производства молочного сырья. Отмечено, что снижение платежеспособности населения 
привело к значительному падению спроса на молокопродукты и его изменению в отдельных 
сегментах рынка. Определено, что основным направлением развития молокоперерабатывающих 
предприятий является их укрупнение и концентрация производства на наиболее мощных из них. 

Ключевые слова: рынок, молоко, молочная продукция, производство, потребление. 
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Market of milk and dairy products: state, problems and basic directions of development. Мodern 
state of development of milk and dairy products market of Ukraine is analyzed. Basic problems which this 
industry runs into and directions of its development are enlightened. It is indicated that in spite of the growing 
dynamics of index of the productivity of cows, the reduction of milk herd was resulted in the substantial 
diminishing of volumes of dairy raw material production. It is marked that the decline of population purchasing 
capacity led to the considerable decrease on dairy products demand and its change in separate market 
segments. It is certain that the basic direction of development of dairy processing enterprises is their 
enlargement and concentration of production on the most powerful of them. 

Key words: market, milk, dairy products, production, consumption. 




