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ПРЕОБЛАДАНИЕМ НЕЛЕГАЛЬНО РАСПРОСТРАНЯЕМОЙ 

ИНФОРМАЦИИ 
 

В работе рассмотрены особенности функционирования рынка информационных 
благ. Показано, что существование возможности нелегального распространения 
информации, представляет собой частный случай «трагедии общин». Другими 
словами, такая ситуация представляет собой равновесие по Нэшу, несоответст-
вующее Парето-эффективному состоянию.  
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Жабенок І.В. Встановлення рівноваги по Нешу на ринках з перевагою нелегально 
розповсюдженої інформації. В роботі розглянуті особливості функціонування ри-
нку інформаційних благ. Показано, що існування можливості нелегального поши-
рення інформації є частковим випадком „трагедії общин”. Іншими словами, така 
ситуація є рівновагою Неша, яка не узгоджується з Парето - ефективним станом.  
Ключові слова: ринок, інформація, механізм рівноваги, антиблага 
 
I.V. Zhabianok. Establishing of Nash equilibrium at the markets with predominating of 
illegally distributed information. The work deals with the peculiarities of functioning of the 
information-benefits market. It is illustrated that the existence of the possibility of illegal dis-
tribution of information is a particular case of “tragedy of communities”. In other words, 
such situation is Nash-equilibrium which doesn’t comply with Pareto-effective condition. 
Keywords: market, information, mechanism of equilibrium, anti-benefits. 

 
Постановка проблемы. В индустриальный период, в процессе производства и потребления 

информации играл маргинальную роль, что объясняет отсутствие внимания к ней со стороны уче-
ных-экономистов. При этом в постиндустриальную эпоху значение информации растет, в то время 
как роль традиционных факторов производства, например земли, снижается. Все это свидетельст-
вует о возрастании роли производства и потребления информации в современном мире и требует 
определенного исследовательского внимания к данной проблеме. Поэтому исследование механиз-
мов установления равновесия на рынках информационного блага имеет особое значение. 

Несмотря на то, что информацию можно рассматривать как предмет потребления, она все 
же отличается от традиционных благ. Прежде всего, информация имеет нематериальный харак-
тер, она легко копируется и ее ценность отделима от материального носителя. Это дает воз-
можность распространять информацию, не «привязываясь» к определенным материальным но-
сителям с минимальными издержками. Именно данное свойство информации становится клю-
чевым при анализе рынка нелегального распространения информации. Другим важным свойст-
вом информации является невозможность оценить ее полезность, не потребив (не получив) ее, 
то есть информация является благом со скрытыми свойствами, а рынок информации приобре-
тает особенности рынка с асимметричной информацией.  

Анализ последних исследований и публикаций. Потребительский выбор на рынке ин-
формации крайне сложен для анализа, так как полезность информационного блага в наибольшей 
мере зависит от субъективных оценок индивида. То есть одна и та же информация для разных 
людей имеет совершенно разную полезность, и это различие будет здесь гораздо более сущест-
венным, чем в случае с традиционными благами. Каждая единица информации имеет собствен-
ную полезность, при этом зависимость между количеством потребляемой информации и ее об-
щей полезностью является объектом для дискуссии, в частности, в силу того, что ее эмпириче-
ское установление крайне затруднительно. Известны три концепции, объясняющие данную зави-
симость: 1. Р. Раднер и Дж. Стиглиц предположили, что информация в силу определенного куму-
лятивного эффекта будет обладать постоянно возрастающей предельной полезностью [0]. 2. В то 
же время Дж. Стиглер высказал мнение, что, как и любое другое благо информация обладает 
убывающей предельной полезностью, которая  однако всегда будет положительной [0]. 3. Наибо-
лее интересна концепция Г. Саймона, заключающаяся в том, что излишек информации может 
привести к снижению нашего восприятия. Таким образом, излишняя информация имеет отрица-
тельную предельную полезность и становится антиблагом [0]. Данная концепция указывает на 
существование возможности «перегруза» (overload) при потреблении информационного блага 
(«wealth of information creates a poverty of attention» [0, 218]). В этом случае индивид будет увели-
чивать потребление информации не бесконечно, а до тех пор, пока предельная полезность ин-
формации будет величиной положительной. Этот эффект получил название правила остановки. 

Цель статьи - рассмотреть особенности функционирования рынка информационных 
благ, показать существование возможности нелегального распространения информации. 

Изложение основного материала. Важная особенность информации как потребитель-
ского блага заключается в том, что потребление дополнительной единицы одного и того же 
информационного блага будет иметь нулевую полезность. Этот тезис имеет существенное зна-
чение, так как для потребителя информации очень важен не общий объем ее потребления, а ее 
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разнообразие. Исходя из этого, целесообразно введение в экономический анализ понятия уни-
кального информационного блага. Уникальное информационное благо – это единица информа-
ционного блага, обладающая определенными свойствами, отличительными от других благ, 
имеющая уникальные свойства и обладающая определенной полезностью для потребителя. Ис-
ходя из этого для потребителя важно не количество одного потребленного уникального инфор-
мационного блага, а количество различных уникальных благ. Другими словами, изменение об-
щей полезности информации при ее потреблении будет зависеть  не от общего количества по-
требленного уникального блага, а от его разнообразия. То есть: 
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, так как constQU )( , 

где: U – полезность информационного блага для потребителя; 
Q – количество одной уникальной единицы блага; 
v – количество различных уникальных единиц блага; 
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, на том участке, на котором информация не приобретает свойства антиблага, в 

следствие «перегруза» информацией. 
 
Производство информации также имеет определенные особенности в сравнении с произ-

водством традиционных экономических благ. Основная из них связана с тем, что основные из-
держки производитель несет при создании уникального информационного продукта, в то время 
как его тиражирование и копирование происходит с минимальными издержками, которые, как 
правило, ограничиваются стоимостью носителя («information is costly to produce but cheap to 
reproduce»). Другими словами, создание информации будет осуществляться с высокими посто-
янными издержками и относительно низкими (близкими к нулю) переменными. 

Так как создание уникальной единицы информации требует осуществления первоначаль-
ных издержек, это дает основание сделать следующее предположение: производство каждой 
дополнительной единицы уникальной информации требует соответствующих дополнительных 
инвестиций. То есть количество (разнообразие) уникальных единиц информации будет зави-
сеть от объема инвестиций, или: 

,0)(





 

где: I – объем инвестиций в производство информационного блага. 
 
Возможность свободного копирования информации позволяет распространить ее на рын-

ке не только производителем и реализовать наряду с лицом, произведшим ее. Такая ситуация 
обусловливает определенные особенности в функционировании рынка информации, делает 
возможным ее нелегальное (вопреки желанию производителя) распространение. Рассмотрим 
особенности установления равновесия на данном рынке. Данные утверждения обусловливают 
специфику формирования рыночного равновесия на рынке информационного блага. 

Предположим, что существуют две группы поставщиков информации на рынок: «новато-
ры», инвестирующие в создание новой единицы уникального информационного блага, и «пира-
ты», не создающие новых благ, однако, копирующие уже имеющиеся и реализующие тот же 
самый уникальный продукт на рынке. 

Для новатора издержки производства можно разделить условно на две группы: постоян-
ные издержки, представляющие собой инвестиции в создание нового продукта, и переменные – 
издержки, связанные с копированием и распространением продукта на рынке. 

Для «пирата», если отсутствуют специальные средства защиты информации от нелегального копи-
рования, издержки будут составлять только расходы на копирование и распространение информации. 

Предложение информационного блага будет совпадать с кривой предельных издержек и 
соответственно представлять собой производную общих издержек. Учитывая то, что понесен-
ные на создание продукта инвестиции постоянны, а расходы на распространение информации 
минимальны, предельные издержки будут стремиться к нулю. Таким образом, кривая предло-
жения будет приобретать горизонтальный наклон и становиться абсолютно эластичной  [0; 28]. 
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В то же время, учитывая, что предполагаемая ценность информации для различных по-
требителей разная, а также то, что бюджетные ограничения потребителей отличаются, кривая 
рыночного спроса на информацию будет иметь отрицательный наклон. В то же время можно 
допустить, что спрос будет менее эластичен относительно других благ, так как для потребителя 
имеет ценность лишь одна (первая) уникальная единица информации, на которую и будет 
предъявляться спрос потребителем.  

На первоначальном этапе компания - новатор предлагает на рынок информационный то-
вар. Принимая во внимание то, что предлагаемый ею товар по определению носит уникальный 
характер, фирма будет стремиться максимизировать свою прибыль, выступая на первоначаль-
ном этапе как монополист. Устанавливаемый при этом объем реализуемой продукции будет 
определяться исключительно фирмой-новатором. (Рис. 1.). Согласно основным микроэкономи-
ческим тождествам, объем реализуемой продукции будет устанавливаться при объеме, соответ-
ствующем MR=MC. Учитывая, что MR = (DЧQ)', объем продукции реализуемой новатором на 
первоначальном этапе будет меньше того объема, который бы производился при тех же из-
держках, но в условиях совершенной конкуренции. Таким образом, фирма-новатор на первона-
чальном этапе склонна к недопроизводству информационного продукта, объем которого будет 
составлять Qc – Qi (Рис. 1.).  

Очевидно, что объем недопроизводства продукции зависит от эластичности рыночного 
спроса на нее. Если речь идет об информационном продукте, то, как уже говорилось, спрос на 
нее будет довольно эластичный, в этом случае объем недопроизводства будет относительно 
небольшим. Однако, такое положение вещей исключает из потребления информационного 
продукта людей с низкими доходами или тех, для которых предельная полезность данного про-
дукта относительно низкая. 

Такая ситуация представляет собой временное равновесие на рынке, которое на рынке 
традиционных товаров может существовать довольно продолжительное время. В то же время, 
учитывая специфику информационного продукта, в данном случае ситуация более динамична и 
по своему уникальна. В частности, если учесть нулевую предельную полезность информацион-
ного продукта, это приводит к тому, что индивид, потребив определенную уникальную едини-
цу информации, откажется от ее последующего потребления в дальнейшем. Указанное обстоя-
тельство вынуждает продавца на рынке информации искать различные формы расширения 
спроса, в том числе и за счет последующего снижения цены на продукт.  

Для фирмы-пирата постоянные издержки составят рыночную цену одной единицы ин-
формации, то есть стоимость того «оригинала», с которого ими впоследствии будут произведе-

Qc 

MRi D 

MCi 

Qi 
 Q 

Pi 

P 

Рис. 1 - Равновесие на рынке информации в условиях отсутствия нелегального 
копирования и распространения 
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ны копии. Очевидно, что эти издержки будут существенно ниже издержек фирмы-новатора, так 
как не включают инвестиции в создание уникальной единицы информации. Это обстоятельство 
влияет на положение кривой предложения фирмы-пирата, которая будет находится ниже кри-
вой предложения фирмы-новатора. И если фирма-пират вступит на рынок, то предложенный ей 
товар будет объективно продаваться по более низкой цене. Учитывая то, что копирование ин-
формации с оригинальных носителей происходит с низкими издержками, количество фирм-
пиратов может бесконечно увеличиваться. При этом в долгосрочной перспективе вероятна си-
туация изготовления и продажи копий с нелегальных копий, что приведет почти к нулевым по-
стоянным и переменным издержкам по производству информации для фирм-пиратов. С другой 
стороны, количество фирм на рынке будет расти,  а учитывая то, что на рынке представлен со-
вершенно гомогенный товар, рынок приобретет свойства совершенно конкурентного рынка. 

Такая трансформация рынка приведет к смещению рыночного равновесия в сторону 
меньшей цены и большего количества (Рис. 2).  

 
Снижение рыночной цены приведет к растрачиванию монопольной ренты фирмы-

новатора. Если учесть, что постоянные издержки данной фирмы будут выше издержек фирмы-
пирата, то фирма-новатор начнет получать нулевую прибыль или даже нести убытки. Растра-
чивание монопольной ренты приведет к снижению прибыли от производства информационного 
продукта. Если учесть, что прибыль – основной источник инвестиций в производство, то ее 
снижение обусловит недоинвестирование в производство информационного продукта, снижая 
его разнообразие в экономике, так как уже упоминалось: v'(I) > 0. В результате существование 
отрицательной или нулевой прибыли для фирмы-новатора, или ожидание таковой, в случае ес-
ли рынок заведомо незащищен от нелегального копирования и распространения информации, 
стимулирует производителей информации уходить с рынка. Таким образом, мы видим, что на 
рынке, где функционируют фирмы-пираты, происходит процесс, аналогичный тому, который 
получил название «отрицательного отбора» на рынке с асимметричной информацией. В данном 
случае имеет место вытеснение фирмами-пиратами фирм-новаторов. Однако уход с рынка 
фирмы-новатора впоследствии приведет к уходу и фирм-пиратов, после того как весь рынок 
будет наполнен соответствующим продуктом, ввиду того, что исчезнет производитель ориги-
нального продукта. 

Очевидно, что для потребителя в краткосрочном периоде наличие фирм-пиратов на рын-
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Рис. 2 - Равновесие на рынке информации в условиях нелегального 
копирования и распространения 
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ке позволяет приобрести определенную уникальную единицу информации по более низким це-
нам и снижает эффект ее недопроизводства. Таким образом, в краткосрочном периоде возмож-
ность нелегального распространения информационного продукта  (за исключением случаев ис-
кажения информации в процессе копирования) отчасти решает проблему несовершенства ин-
формации на рынке. Однако в долгосрочном периоде недоинвестирование в производство но-
вых уникальных единиц информации и «вытеснение» с рынка фирм-новаторов, уменьшает 
объем производства новых уникальных единиц информации, снижая тем самым общую полез-
ность. Отказ от приобретения информационного продукта у нелегальных производителей мог 
бы обеспечить необходимую прибыль для фирм-новаторов и обеспечить производство необхо-
димого количества различной информации, при этом низкие предельные издержки вынудили 
бы данные фирмы с течением времени также снижать цены до уровня, близкого уровню совер-
шенной конкуренции. На снижение цен в долгосрочной перспективе оказывает влияние и упо-
мянутая ранее особенность информационного продукта, которая заключается в отсутствии мо-
тивации потребителей к повторному приобретению информационного продукта, что вынужда-
ет продавцов расширять объем реализации за счет вовлечения новых покупателей, в том числе 
и за счет снижения цены. 

Выводы 
Решение об отказе в приобретении нелегально тиражируемого информационного продук-

та требует согласованного поведения всех участников рыночного процесса, что представляется 
маловероятным. Потребитель стоит перед выбором: либо приобрести более дешевый информа-
ционный продукт у фирм-пиратов в данный момент, либо, приобретая этот же продукт у фир-
мы-новатора, обеспечить возможное информационное разнообразие в будущем, в случае если 
таким же образом поступит большинство других потребителей. Таким образом, мы имеем си-
туацию, подобную трагедии общинных земель (трагедии общего, tragedy of the commons).  

Данная ситуация отражает установление Парето-неэффективного равновесия по Нэшу, прежде 
всего в рыночном поведении покупателей на рынке с присутствием нелегального информационного 
продукта. Изменение ситуации возможно с использованием инструментов экономических механиз-
мов, то есть путем создания соответствующих стимулов. В более долгосрочной перспективе решение 
лежит в сфере глобальных институциональных изменений, прежде всего трансформации неформаль-
ных институтов [0, 512]. Изменение же формальных институтов должно быть в большей степени 
адаптировано к условиям нового информационного общества. 
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РЫНОЧНЫЕ УСЛОВИЯ РАЗВИТИЯ ЕСТЕСТВЕННЫХ МОНОПОЛИЙ В 
СТРАНАХ ЦЕНТРАЛЬНОЙ И ВОСТОЧНОЙ ЕВРОПЫ (НА ПРИМЕРЕ 

ЖЕЛЕЗНОДОРОЖНОГО ТРАНСПОРТА) 
 

В работе рассмотрены особенности развития естественных монополий в странах 
Центральной и Восточной Европы (на примере железнодорожного транспорта). 
Показано, что в Европейском союзе отсутствует как единый подход к регулиро-
ванию рынка железнодорожных перевозок, так и единые инструменты привлече-
ния иностранных инвестиций для его развития. 
Ключевые слова: железнодорожный транспорт, ЕС, государственно-частное 
партнерство, пряме иностранные инвестиции 
 
Лисиця К.С. Рикові умови розвитку природних монополій у країнах центральної 
і східної Європи (на прикладі залізничної галузі). В роботі розглянуто 
особливості розвитку природних монополій в країнах Центральної та Східної 
Європи (на прикладі залізничного транспорту). Показано, що в Європейському со-
юзі відсутній як єдиний підхід до регулювання ринку залізничних перевезень, так і 
єдині інструменти залучення іноземних інвестицій для його розвитку. 
Ключові слова: залізничний транспорт, ЄС, державно-приватне партнерство, 
прямі іноземні інвестиції. 

                                                
 асистент, Белорусский государственный экономический университет  г. Минск 


