Bicnux 2Kumomupcovroeo deporcasnozo ynisepcumemy imeni leana @panka

YK 81'38:811.112.2 (075.8)
T. II. KoBanboBa,
KaH/auAaT (PijOoNIOTIYHIX HAYK, TOLEHT
(PKuromupcekuii aep>kaBHUH yHiBepcuTeT iMeHi IBana @panka)
tetyana kovalyova@mail.ru
ORCID: 0000-0002-6500-2547

MOBHI 3ACOBH PUTMI3AIIIT CJIOTAHIB HIMEIILKOMOBHOI KOMEPIIITHOI PEKJIAMU

Y ecmammi na mamepiani HimeybKoi MOBU OOCTIONCYEMBCA PUMMIUHA CIPYKMYPA CIO2AHI8 KOMEPYIUHOT
pexnamu. 3'sicosano, wo poHemuuHUMU CKIAO0BUMU PUMMY BUCIYNAIOMb 38VKO8I NOBMOPU, PUMA, MEMPUYHT
KOMNOHEHMU, CNIBPO3MIDHICIb 008AHCUHU Ul NOOYOO8U MOBIEHHEGUX OOUHUYb (DUMMIYHUX 2PYN | CUHMASM,).
Buseneno nexcuxo-cunmaxcuuni 3acoou pummizayii, OOMIHYIOUUMU cepeO SIKUX € IeKCUYHULL NOBMOp,
CUHMAKCUYHULL Napaneiizm ma nputiom nepepaxyeauts. Ilpoananizoeana pois pummy y CMuniCmudHoMmy i
npasmMamuyHoOMy AcneKmax.

Kniouogi cnosa: pumm, pummiyna epyna, cunmaama, 36yKosuti NO8mop, 1eKCU4HUll nOGMop, CUHMAKCUYHULL
napanenizm, NPUOM nepepaxyeanisl, Cl02aH, KOMEpYilna pexnama.

IMocranoBka npo6Jemu. PUTM € yHiBepcanbHOIO BIIACTHBICTIO PI3HOMAHITHUX SIBUIIl MOBHOI Ta IT03aMOBHOT
niiicaocti. 3a BucinoBoMm €. . ETkiHma, putM — 11 TOPSIOK, TapMOHIA, PIBHOMIpDHUH Ta 3IIATOKCHUN PYX,
3aKOHAM SIKOTO MiAIOPSAIKOBYEThCA BeCh oTouyroumii cBiT [1: 58]. Ha yHiBepcambHuUil Xapaktep pUTMY SIK
3aKoHy opranizamii marepii Bkasye i M. II. Bpannec, 3a3Havatoum, mo Tam, A€ NpeaMeT abo SIBUIIEC MaioTh
JIOCTaTHBO BEJIHKY MPOTSHKHICTH Yy MPOCTOPI Ta Yaci, BOHU MOBHHHI OyTH PUTMIYHUMH y cBoii OymoBi [2: 114—
115].

PutMm 4iTKO IIpOCTEXKYETHCA y OaraThOX MPUPOJHUX MPOLIECAX, SIK TO PyX HEOECHUX T, 3MiHa JHS 1 HOYI, Mip
POKy, TOIIO. 3aKOHAM PHUTIMY MiAMOPSIKOBYIOTHCS (Pi310JIOTIUHI MPOLECH, IO BiAOYBAIOTHCA B JKUBUX
OpraHi3max, HalpuKiIaj, CepLeOHTTs, JAWXaHHs, KPOBOOOIr, pyX, 3MiHa TeMIlepaTypH, 4epryBaHHs (a3 cHy i
0aJbOpOCTi, PUTM TICUXIYHOI aKTUBHOCTI. PUTM mpuTamMaHHUI pi3HUM cdepaM JFOJICHKOIT AisIIBHOCTI, 30KpeMa
KYJIBTYPHO-MHCTELBKIH. Y XyHOXHIX TBOpax puUTM HaOyBa€e eCTETHYHOI'O 3HAYEHHS 1 BHCTYIAE
http://www.slogans.de/slogans.php? GInput=einfach&SCheck=1 BaxxnuBuM 3ac000M KOMITO3HIL].

Sk iMaHEHTHa O3HaKa JIIOJICBKOrO MOBJIEHHS PHTM BHPI3HAETHCS NOMI(QYHKIIOHATBHUM XapaKTEPOM.
HaykoBui Bif3Ha4aloTh pOSib PUTMY Y TPOIECax CTPYKTYpYBaHHS, €KCIIPECHBHO-€MOLIHHOTO Ta CMHCIOBOTO
YBUpPa3HEHHs BUCIIOBIIOBAHHS, Y BHUSABICHHI MIMOMHHUX CEMaHTHYHHX 3B’ S3KiB TeKCTy. KpiMm Toro, putmidHO
BITOPSAKOBAHI1 BUCIIOBIIIOBAHHS € MOTYXHIM 3ac000M €MOLIHHOTO BIUIMBY Ha PEIUITIEHTA, IO CHPUSE peaizarii
MparMaTUYHOI HACTAaHOBH MOBIII. bararorpaHHIiCTh (QyHKIIOHAIBHOI PO PUTMY BKa3ye Ha Te, IO II¢ MOBHE
SBHIIE TOTPeOy€e IPYHTOBHOTO JIIHTBICTUYIHOTO JOCIIIKSHHSI.

AHauni3 ocTaHHIX ocJaizKeHDb i myOaikaniii. BuBueHHs puTMy Mae IaBHIO TPAJMILIIO 1 BiJ CAMOTO MOYaTKy
IPYHTYBAJIOCh Ha MaTepiaji MOETHYHHUX TEKCTiB, MOBA SIKUX € PUTMIYHO CTPYKTYPOBaHOI. BakJIMBi 1OJI0KEHHS
Teopii BipmioBoro putMy BuKiageHi B poborax C. M. bonni, O.M. Becenoscbkoro, M. JI. 'acnapora,
€.T. Erxinga, FO. M. Jlormana, b. B. TomameBcbkoro, C. B. KamauoBoi Ta iHmmx HaykoBmiB. IlocTymoBo
BEKTOP JOCIKEHb OYyJI0 CIIpSIMOBaHO Ha PO3IJISL] PUTMIYHOI OpraHizamii Mpo30BOTr0 MOBJIEHHS, Y EPILy Yepry,
puTMy XyH0oxHBOI mpo3u. Lili mpoOiiemaTwuili mpucesiueHi HaykoBi po3poOku FO. O. borarosoi, M. I1. Bpannec,
I'. M. 'ymogcrkoi, P. K. TTotamogoi, C. B. [IpokoneHko Ta 6araTboX iHITUX MOBO3HABIIIB.

Ha cyugacHOMy erami 0coOnMMBOi akTyalibHOCTI HaOyBa€e BUBUCHHS OCOOIMBOCTEH peatizamii puTMy B Pi3HHX
cepax MOBHOI KOMYyHIKaIlii, 30kpeMa B pekjami. PekimamMHI TEKCTH HaleXaTh MO CYreCTHBHHUX TEKCTIB, SKi
BHUKOPHUCTOBYIOTBCS LIS 3AIHCHEHHS LUIECIIPSIMOBAHOTO BIUIMBY Ha "HaCTaHOBU 0COOMCTOCTI # cycmimscTBa" [3:
43]. Crnenudika pexklaMHUX TEKCTIB TPOSBISIETbCS Yy BiAOOpI TakMX MOBHHMX 3aco0iB, sIKi 37aTHi
Haiie(eKTUBHIIlIE aKTUBI3yBaTH EMOLIITHO-4yTTEBY cepy pelmITlieHTa Ta 3AIHCHUTH ICMXOEMOIIMHUIA BIUIUB Ha
Horo cBioMicTh. PUTM BHCTynae aieBUM NpuiloMOM BepOaslbHOI CyrecTii, OCKIbKM 37aTHUN "Oe3rmocepeHbo
BIUTMBATH Ha NICHXIYHI peakilii Jitoquau (po3ciiabieHHs i 30yKeHHs, yBary, mam’stb)" [4: 12].

BaxuBuM BepOabHUM KOMIIOHEHTOM DPEKJIaMHOTO TEKCTYy € ClloraH — "MiHIMaJbHUH MOBHHII 3BOPOT, Y
SIKOMY B 00pasHii (opMi MakCHMaJbHO BifOOpa)kKeHO CMHUCI TeKCTy B Qopmi amensuii mo azapecara” [5: 8].
BriopsinkoBana puTMidHa 1oOy/0Ba PEKIaMHOIO CJOraHa Ja€ MiJCTaBU BiJHECTH HOro 10 KaHpOBHX (opm
PUTMi30BaHOI IPO3H, SKa € MePeXiqHOI0 (HOPMOIO MiXK BITBHHM Ta 3B’SI3HAM MOBIICHHSIM, TOOTO MiX MPO300 Ta
oe3i€ro.

Putm gmomae cioraHy  CTPYKTypOBaHOCTI, TMOJIETIIye CHOpUHAHATTS (paswm Ta nOpUmBHAIMIYe 1i
3amam’sitoByBanHS. H. B. UymmdoBa 3ayBakye, 1[0 HaBMECHA PUTMi3allis CIOTaHa HACHIye HaBilOBaHY iAe€r0
JIOJIATKOBUMH BIJTIHKaMH 3Ha4€HHS 1 CHpHUs€ ePEKTUBHOMY CIPHUHITTIO CYF€CTUBHOIO 3MICTY, TOMY
PEeKIIaMHHUM CJIOTaHaM MpHUTaMaHHa 0COOJHMBA CYTeCTUBHO-PUTMIYHA BIOPSIIKOBAHICTD [6].

AKTYyaJbHICTh JTaHOT PO3BIJIKM 3yMOBJICHA BUCOKOIO €()EKTUBHICTIO PUTMY SIK CTHJIICTUYHOTO IPUHAOMY, 110
3aCTOCOBYeThCsI B cepi peknmamuoi komyHikamii. OCKiIbKM B OUIBIIOCTI CydYacHHMX JOCIHIPKEHb PUTM
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Dinonoziyni nayku. Bunyck 1 (85).

PO3TISITAETECS B 3aralbHOMY KOHTEKCTI BHBYCHHS MOBHHX 3ac00iB BHPA3HOCTI PEKIAMHOTO TEKCTy abo B
KOHTEKCTI aHalli3y HPUHOMIB MOBJIEHHEBOTO BIUIMBY, BHHUKA€ MOTpeda MPOBECTH OKPEME CHCTEMAaTH30BAaHE
JOCTIKSHHS 3aC001B pUTMi3amii peKIaMHOTO TEKCTY, IO peaTizyloThCs Ha PiI3HUX PIBHIX MOBH.

JlocHiKeHHS € TaKOX aKTyalbHUM 3 OTJIALY Ha TOW (akT, IO B HAYKOBUX HpaIiX OCTaHHIX POKIB 3acobu
puTMi3alii pekJIaMHUX TEKCTIB PO3MIISAAI0THCS NEPEBAYKHO HA MaTepialli aHIIIIHCHKOT (JUB., HAPUKIIaA, poOOTH
B. B. Amsommuoi, H. B. Buacik, 1. B. BomoGyesa, A.O.Bopnauesa, B.B.3ipku, C.K.Pomastok,
H. O. Ynitinoi), pociiicbkol (npauti JI. M. ImutpueBoi, I'. B. JIutBHHOBO1, T. A. TleueHboBoi,
O. C. CrpenbaukoBoi, O.TI. Tonkynosoi, H.B.Yymunuosoi, JI. B. llleBuyk) Ta ykpaiHCbkOi MOBH (poOOTH
H. O. Konnparenko, H. M. dypmankeBuy).

Meta craTTi — BHSBUTH OCOOJMBOCTI PHUTMI4HOI 1MOOYJOBM HIMELPKOMOBHUX PEKJIAMHUX CJIOTaHIB y
CHCTEMHOMOBHOMY Ta (DYHKIIIOHaIFHOMY acriekrax. [lpeamMeTom HOCTiKeHHS € Pi3HOPIBHEBI MOBHI OJTUHMIIL,
IO BHUCTYIAIOTh 3acobamu putMmizarii. MaTepiajomM MOCTIKCHHS CIyryBaid 175 cioraHiB HIMEIIbBKOMOBHOI
pEeKIIaMu TOBapiB Ta MOCIYT, BiAiOpaHi 3 iHTEpHET-KEpeT.

Hapasi Toii ¢axr, mo puTM NpUTAMaHHUN TaKOX 1 MPO30Bid MOBI, He BHUKJIHMKAaE CyMHIBY. BojHouac
JIOCJIZIHAKY BKa3yIOTh Ha SIKICHI BIIMIHHOCTI MK pUTMOM Bipiia i npo3u. Tak, HOBTOPIOBaHICTh SIK OCHOBA
pUTMY HE Ma€ y Tpo3i CTIHKOro, KaHOHIUYHOro xapakrepy [7]. Kpim Toro, B purmi npo3u Hemae 3anaHol
PIBHOMIPHOCTI PUTMIYHHUX €IHOCTEW — MO MPO30BOI MOBH Ha BIITHHKU HE PETYNIOETHCS SKUMHCH TBEPIUMHU
HOopMamu i Mexamu [8]. 3Baxyrounm Ha 1e, pociiiceki gocnignuni P. K. [Toranoa ta O. O. [IpoxBaruioBa
BU3HAYAIOTh PUTM ITIPO3H SIK KBa3i-NEpiOANYHY MOBTOPIOBAHICTH CXOXHX Ta CYMIPHHUX MOBJICHHEBUX OJWHHIIb,
YepryBaHHs SIKUX Ma€ BIJHOCHHH XapakTep 1 HE 3BOAMTHCA Hi J0 CTPOroi MEepioJMYHOCTI, Hi JO aOCOJIIOTHO
BiIBHOTO pyxy [9: 170].

Hapazi mpoOiieMHMM  THTaHHSM  3aJIMINAETBCS ~ BHOKPEMIICHHS  OJWHHIb, SKi  BHCTYNAIOTh
PUTMOYTBOPIOBAJIEHHME YHHHHKAM IPO30BOT0 TEKCTY. MU IOIUISEMO TOYKY 30pY THX HAYKOBIB, HAIPHKIA,
I'. M. 'yMOBCBKOT, 5IKi BBOXKaKOTh, [0 PUTM MOBJICHHS TBOPUTHCS 3aBISKH PEryJSIPHOMY TOBTOPEHHIO CYMipHUX
OJIMHUIIb OYy/Ib-SIKOTO PiBHS MOBH [7], TOMY JlaHe SIBUIIIE OTPeOyE BUBYCHHS 5K (POHEMATUUHHX, TPOCOIHMIHUX
3aco00iB, Tak i 3aC00IB Ha JIEKCHKO-CEMaHTHYHOMY, MOP(OJIOTIYHOMY 1 CHHTAKCHYHOMY PiBHSIX.

Sk mokasye anami3, cepex (POHETHUHHX 3ac00iB puTMi3amii HIMEIPKOMOBHUX PCKJIAMHHX CIIOTaHIB
HAWYaCTOTHILIMMU BHUSBISIIOTHCS Pi3HI BHIYM MOBTOPIB 3BYKOBOTO Marepiaiy, A0 SKHX 3apaxoBYIOTb i pUMY.
Ockinbku puMa 0a3yeTbcsi Ha BIIHOIIGHHSX IOBTOPIOBAHOCTI, BOHA O€3IIOCEPENHBO MMIATPUMYE DPUTMIYHY
CTPYKTYPY TEKCTY.

CriiB3ByyYus CIIiB BCEpe/IMHI Ta Ha KiHILI CJIOTaHIB CTBOPIOE BHYTPILIHIO PUMY, SIKa 332 IOBHOTOIO CYroJocCh €:

e TouHOMW: Bonduelle ist das famose Zartgemiise aus der Dose (Bonduelle); Bonduelle, Bonduelle, der
famose Frischequell (Bonduelle); Kleine Torte statt vieler Worte (YES Torties); Bei diesen Preisen muss man
reisen (1-2-Fly); Das Kindergetrdnk mit tollem Geschenk (Boowl Magic); Wir denken in Getrdnken
(Brunnenkopp), Fisch auf jeden Tisch (DEWAG); Wir machen keine halben Sachen (Elektrotechnik Riihle) Ta

e HerouHotwo: Fitt statt Fett (Sattler Fleisch); Die grifiten Kéche in meiner Kiiche (321kochen.tv); Liebe
kennt keine Liga (1. FC Saarbriicken); Was die Haut zum Leben braucht (NIVEA); Haribo macht Kinder froh
und Erwachsene ebenso (Haribo).

[lle BiAYYTHILIOW PUTMOTBIPHA POJIb PUMH € y CJIOraHax, B SKHX CJIOBA, [I0 PUMYIOThCS, PO3TAIIOBYIOThCS
HAIPUKIHI OKPEMHUX YaCTHH CIIOTaHa, BIIOKPEMJICHUX JJIsl TIO3HAYECHHS May3 rpadiYHUMH 3HaKaMH — KOMOIO
abo Tupe:

o Nimm Mars, gib Gas! (Mars),; Ja das macht das Essen fein, Maggi Wiirze muss hinein (Maggi), Willst du
viel, spiil’ mit Pril (Pril); Wer es kennt, nimmt Kukident (Kukident Zahnpasta); Wer Wurst, Brot und Schinken
hat, der wird noch alle Tage satt (Ammerldnder Landschlachterei); Meine Welt, wie sie mir gefdllt (Shoppi
Tivoli); Du bist, was du isst (WaSa),

e Barre Brdu — Dein Herz erfreu! (Barre Brauerei). Schnell gewischt — hygienisch frisch! (Null-Null
BlitzFrisch); Flink und leise wie ein Wiesel — Mitsubishi Turbo Diesel (Mitsubishi); Wer Kleidung pflegt — sie
lange trdgt! (Bleyle).

VY Takux BHNAJKaxX pUMa JOIIOMArae Bi4yTH MEXi 3aBEpIICHUX PUTMIYHHUX YacTHH (pasu. o Toro x, puma
3a0e3Medye CTPYKTYPHHUI 3B'SI30K YAaCTHH CJIOTaHA i B TaKUi crociod crpusie ioro Mmemopusaiiii. [To-tpete, puma
aKICHTYE CEMaHTHYHO HaBaHTa)XEHI JIEKCEMH, TOMY CIIpHs€E 3araMm’sSTOBYBaHHIO Tiel iH(opmauii, ska y
HEMPSIMUI CITOCiO CIOHyKae afpecaTta 10 BHOOPY Ha KOPUCTh PEKIAMOIABIIS.

[Ile omHuM mposiBOM (OHIYHOTO PUTMY BHUCTYNAIOTh ajdiTepamisi i acoHanc. Haiibinpm BiguyTHO Ha
PUTMOMEJIOIUKY CJIOTaHa BIUIMBAIOTh!

e (OaraTopa3oBHil KOHTaKTHHUH MOBTOD 3BYKIiB: Lebensmittel liefern lassen (Allyouneed.com); Wissen Werte
Wandel (3WGroup), Und das Leben lduft leichter (VISA); Mode. Schuhe. Schones shoppen (Baur); Schneller.
Schoner. Stdrker (Acrobat); 200 Seiten Menschen, Mode, Meinungen (1st AT); Kleidung clever kaufen bei Kik
(KiK); Spiel, Spaf3, Spannung, Schokolade (Kinder Uberraschung); Jeder kann sein Traumhaus bauen
(Sparkasse);
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® OJHOYAaCHHU TMOBTOp AEKITBKOX 3BYKIB, IO CTBOPIOE CBOEPITHUN TEpeXpecHHUil 3ByKomwuc: Aus dieser
Quelle trinkt die Welt (Apollinaris); Afrika Reisen einmal anders! (Babaldar); Kélsch von seiner schonsten Seite
(Siinner Kolsch); Katzen wiirden Whiskas kaufen (Whiskas);

® TI0€HAHHS acoHaHCy 3 aniTepauieto: Die schonsten Schuhe im ganzen Land (Stiefelkonig); Mobel miissen
Spaf vertragen (3K Mobel); Feine Fleisch — und Wurstwaren (Ablinger).

®doHeTHYHA CXOXICTh MK JEKIIbKOMa CIIOBAMH y PEKJIaMHiil (pa3i CTBOPIOE PUTM CHIiB3BYyuds: Actimel
activiert Abwehrkrdfte (Actimel); Fitt statt Fett (Sattler Fleisch), ...bitte ein Bit (Bitburger); Kleine feine
Smoothies (Innocent); Einfach einkaufen! (2Go-Shop);, Wohnduft zum Wohlfiillen (Aromair).

B:kuBaHHS 3BYKOBHX TOBTOPIB Ta CIiB3BYYHHX CJIiB YBHPA3HIOE PUTMIYHHI MaJFOHOK ()pa3u Ta BIUIMBAE HA
1l eMoIiliHEe CIIPUIHSITTS aJpecaToM, ajpke, sk BiydHO 3ayBaxcye T. A. [ledeHbOBa, pUTMIYHICTh BXKUBAHHS THX
YH iHIIUX 3BYKIB "BMUKae" yHiBepcaabHI MEXaHi3MHU MarigHoro BIumBy [10].

Ha JaymKy [OCHiHMKIB, JJisi TBOPEHHS PUTMYy TPO3M BaXIHBOIO € B3aEMOJS TAaKHX I€papXidHO
CTPYKTYPOBaHUX OJIUHHUIb, K CKJIaJ, (DOHETHYHE CIIOBO, CHHTarMa, PeYeHHs, Mepiojl, 1[0 MOBTOPIOIOTHCS 3
MEBHOIO 3aKoHOMIpHicTIO [2: 117]. Cxiag He € aGCOIMIOTHUM MIpHIJIOM IPO30BOTO PUTMY, IPOTE OCKIIBKU IS
PUTMIi30BaHOI MIPO3U XapaKTEPHE BKUBAHHSA METPUKO-PUTMIYHHX €JIEMEHTIB, Ha HAIly yMKY, 10 aHATI3y PUTMY
PEeKJIaMHHUX CIIOTaHIB IOLIBHO 3AJIy4aTH CKJIAJ0BHIA PUTM.

PuTMmiuHa BMIOPSIKOBAHICTh 3HAYHOI KIIBKOCTI PEKIAMHUX CJIOTAHIB TBOPUTHCS 3aBISKU PETYSIPHOMY
YepryBaHHIO HAaroJIOUIEHMX Ta HEHAroJIoIeHWX ckiaaniB. OCKUJIbKH JIEKCHKa CJIOTaHiB XapaKTepPH3YeEThCs
HEBEJIMKOIO JIOBXHMHOIO (TIEPEeBaXalOTh OJHO- Ta JBOCKIANOBI CJOBa), 1€ CIIPUYMHSE MIIJIBHE PO3TAIlyBaHHS
HATOJIOCIB — TOpsi abo 4yepe3 oAWH HeHaronomeHud cknan: 'Krdmmel — 'Bauen 'leicht ge'macht (Krdmmel),
'Sprachen 'schneller 'lernen (Arcanum); 'Einfach 'immer 'giinstig (01051),; 'Fiihl dich 'gut in 'deiner 'Haut (Dove
Men+Care); 'Spiel und 'Spaf3 aus 'Holz (Bartl); Mit 'Spaf3 & 'Lust durchs 'Leben (AS Seniorenprodukte); Was
'Eltern 'wissen 'wollen (Adeba.de).

[ToBTOp TOTOXXHHUX CKJIAJOBHX TPYI CTBOPIOE PO3MIpEHHH, MOHOTOHHHU DPHUTM, SKHA € "{HCTpYMEHTOM
HaBiIOBaHHS MIOJ0 YHIKaJbHUX MOXKIIMBOCTEH 1 XapaKTepHCTUK pexiamoBaHoro ToBapy" [4: 12]. Takuit tum
CKJIaJIOBOTO PUTMY IepeBakae B HAIIiif BUOIPII y cloraHax: a) peKiIaMu XapuyoBHX NPOAYKTIB: 'Meica 'macht
das 'Wiirstchen (Meica); 'Nimm das 'Leben 'lecker (Gervais); 'Schmeckt so 'gut wie 'hausgemacht (hanuta);
'"Puddis 'Pudding 'schmeckt wie 'Muddis 'Pudding (Puddis); 'Wenn’s mal 'wieder 'linger 'dauert (Snickers); Nur
'Kiisse 'schmecken 'besser (Eckes Edelkirsch); Mit 'Maggi 'macht das 'Kochen 'Spafs (Maggi); 0) Hanois: 'Ich
'will 'Saft (VdF), 'Kenner 'trinken 'Wiirttemberger (Wiirttembergische Wein); Als 'wir's fiir 'Sie a'llein ge'braut
(Rolinck Pilsener); Aus 'dieser 'Quelle 'trinkt die 'Welt (Apollinaris); Die 'Heimat 'bester 'Biere (Allgduer
Brauhaus); 'Lieber 'trocken 'trinken als 'trocken 'feiern (Henkel trocken); B) TacTpoOHOMIYHMX 3aKiIajiB Ta
MIPOIYKTOBHUX MarasuHiB: Jeden 'Tag ein 'bisschen 'besser (REWE), 'Ganz in 'lhrer 'Nihe! (apetito).

Y OGUIBIIOCTI CIOTaHIB CKIAIOBUM PUTM BapilOE€THCS, IIPH YOMY BiJCTAHb MK HaroJllocaM CKOpPOYY€THCS B
Til YaCTHWHI BUCIIOBIIOBAaHHS, sIKa HECE OCHOBHY 3MiCTOBHO-KOHIICNTYallbHY iH(pOpMalifo, Hanpukiamg: Die
'besten 'Strinde im At'lantik (Fuerteventura); Ent'decken und er'leben Sie unsere 'Welt der 'Friichte (Granini);
'Schéne 'Schuhe. Und 'andere Ver'suchungen (Aniana Umann);, Ge'sundheit 'ganz 'mah (Regio Kliniken);
'Neckermann 'macht’s 'moglich (Neckermann), Alu'minium in 'Form und 'Farbe (Alpro); 'Bringen Sie 'neue
'Kraft auf die 'Strafien (Audi); Die 'Weltmarke mit den '3 'Streifen! (Adidas); 'Macht 'mehr aus 'Kdse
(Alpenhain). 'Schuhe, in 'denen es 'gut 'geht (Aerosoft). KoHueHTpallisi HAroJI0CiB MapKy€e MICIsl HaWOUIBIIOrO
3TYIIEHHS| CMHCJIOBHX €JIEMEHTIB. IX BHIiIEHHS CHpHsie JOCATHEHHIO IEPIOKYTUBHOTO eDeKTy BUCTOBIIOBAHHSL.

SIKmo  yuiibHEHHS HAroJjOMIEHWX CKJIaJiB TPHCKOPIOE PUTM Ta BHKJIHMKAE BIIYYTTS EMOLIHHOT
HaINpy>XeHOCTi, TO 30UIBIIEHHS BIJICTaHI MIDX HaroJIOMICHUMH CKJaJaM{ YIOBUIBHIOE DUTM, Hajae HOMy
TUTABHOCTI, 10 JIi€ 3aCMOKIMINBO Ha penumienTa. Ha nymky A. O. BopHauesa, MIaBHHAN PUTM aIleIioe 10 eMOIIiN
pelMItieHTa Ta CHpSMOBAaHMKA Ha HIMPICTh y peknamMHOMy Tekcti [4: 13]. Takwifi puUTMIYHHA MaTIOHOK
CIIOCTEpIraEMo, 30KpeMa, y CIIOTaHaX PEeKJIaMH TOBApiB Ta IOCIYT, MOB’S3aHUX i3: a) BigmoumHkoMm: 'Echte
Er'lebnisse 'weltweit (Baumeler Aktivreisen); 'Ferien fiir 'Korper und 'Seele (Ayurveda Team); Der 'Lockruf des
'siidlichen 'Afrika (Bwana-Tucke-Tucke); Ent'decken Sie 'Neuland (BASF); 'Schonere 'Ferien (Avrupa reisen);
Ihr 'Werbepartner fiir die 'Alpen (Alpentouristik); 'Reisen, die be'wegen! (Aventoura); Be'weg dich in den
'Ferien (Eurotrek); 0) obnamtyBanusaM xxutina: 'Form und Funk'tion in der 'Praxis (raumplan); 'Leben ge'niefien
& zu 'Hause sein (Volksbank eG), 'Finden Sie Ihr 'Traumhaus mit dem 'WeberHaus 'Hausfinder (WeberHaus);
B) 31M0poB'sM Ta Kpacow: Kos'metik fiir emp'findliche 'Haut! (Declare); Wir 'machen Sie 'wieder Mo'bil
(Elektromobile BERNDT), Das ge'fihrlich ver'fiihrerische Eau de Par'fum (007 for Women,).

CTpyHKOCTI PHUTMIYHIM CTPYKTypi CJOraHiB HaJaroTh IEBHI OCOOJMBOCTI MOOYIOBHM TakMX OJIMHUIIb
YJIeHyBaHHsI MOBJICHHEBOT'O MIOTOKY, SIK PUTMIiYHI TPyNH Ta CHHTATMU. Y IX CTPYKTYpi BUSIBJICHI TaKi €JIEMEHTH
CIIBPO3MIPHOCTI, SIK:

e piBHEC CHIBBIJHOIICHHS 3arajibHOi KUTBKOCTI CKJanmiB. [lepeBa)KHO KUTBKICTh CKIAMIB y 3a3HAYCHUX
MOBIICHHEBUX CETMEHTAX CTAHOBUTH 3, Hanpukian: Das Beste / oder nichts (Mercedes-Benz); Aus Liebe / zum
Detail (A. Kuhlmann); Appetit / auf Morgen! (Meylip); Vertrauen / in Bauen (AllegroBau); Genieflen / macht
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glocklich (MEGGLE); Gemeinsam / schmeckt’s besser! (Metzgerei Walser und Schwaderer); Da weifs man,
/ was man hat (Persil); Neckermann / macht’s méglich (Neckermann);

3arajnoM KUIBKICTh CKJaJiB MOXe BapitoBaTucs Binx 2 1o 7, nanpuknan: Kultur / Landschafi / Leben
(Rheinfeld),; Mobilitdt, / die Freude macht (Weileder — tech); Wenn’s mal wieder / linger dauert (Snickers), Weil
es Spaf3 macht / anders zu sein (VW), Ihr Spezialist / rund um die Kiiche (Kiichen Block), Leben geniefsen / und
zu Hause sein (Volksbank eG),; Damit Sie sich in Ruhe / zur Ruhe setzen kénnen (BW/Bank);

® (OJIHAKOBA KIJNbKICTh HAroJOLIEHUX cKianiB. Hailyacriiie MOBJIEHHEBI CETMEHTH MICTATH 1-2 HAroJIOCH:
'Damals / wie 'heute (OMA Bauer),; 'Arbeiten / wie die 'Profis (Bosch); 'Technik / fiirs 'Leben (Bosch); 'Pflege, /
die be'riihrt (NIVEA); Wir 'wachsen / mit 'Licht (O-Cells);, 'Werte, / die 'bleiben! (Rundholz Doppelschaukel
Lea), Ein 'Haus / voller 'Leben (Streif);

Jeden 'Tag / ein 'bisschen 'besser (REWE),; 'Jede 'Woche / eine 'neue 'Welt (Tchibo),; Ent'decken und er'leben
Sie / unsere 'Welt der 'Friichte (Granini); 'Frisches 'Denken / fiir 'bessere 'Autos (Opel); Die 'schonsten 'Schuhe /
im 'ganzen 'Land (Stiefelkonig); 'Afrika 'Reisen / 'einmal 'anders! (Babaldar); 'Gutes 'Futter / fiir ein 'gutes
'Leben (Pedigree); Fiir 'sexy 'Sommerhaar ... / das 'ganze ‘Jahr (Beachblonde),

® CHMETpHYHE pO3TallyBaHHS HaroiociB. IIpW mBOMY KUNBKICTH CKJIamiB MoOXKe OYyTH SK piBHOIO,
Hanpukian: Das 'Frische / an 'Bayern (Franziskaner Weif3bier);, Nur 'Fliegen / ist 'schéner (Opel); Am 'liebsten
/das 'Beste (SieMatic-Mobel); Die 'Nordsee / Durch'atmen (DiveZone); Quali'tit, / die be'wegt (Ford Focus),
Wir ge'hyren / zur Fa'milie (Siemens AG), tax i BigminHow: Der 'Traum / von 'Afrika (Tansania); Wir er'fiillen
/ Ihre 'Kiichentrdume (Kiichen Block).

VY OinblIoCTi BUMAJKIB BHIIE 3a3Ha4eHl (pakTOpy PUTMOTBOPEHHS B3a€MOAiIOTh, Hanpukian: Ge'nuss / am
'Fluss (Abona),; Die 'Quelle / der 'Leistung (O-Cells SE); Der 'Frohling / kann 'kommen! (Gartenhouser),; Ihr
'Geld / kann 'mehr (comdirect bank AG); Und der 'Hunger / ist ge'gessen (Snickers);, Ge'danken / auf 'Reisen
(PB (CH)); 'Twix kann man 'teilen / 'muss man aber 'nicht (Twix). Y HaBeJeHHX CIIOTaHax puTMi3aiis (pa3u
TBOPHUTHCS 32 JOMOMOTOK) TAPMOHIHOTO CITIBBIIHOIICHHS JTOBXXHUHU ii YaCTHUH, KUIPKOCTI HATOJIOCIB Ta 3aBJISKH
TOTOXKHOCTI PUTMIYHOTO PHCYHKY.

Ha nexcuuHomy piBHi OCHOBHMM 3aco00OM pHUTMi3amii CIIoTaHIB BHCTyIa€ MOBTOP ciaiB. [loBToproBaHi
JIeKCeMH MapKyIOTh MeXi MiK TIEBHUMH YacTHHAMH (pasu. IX po3TallyBaHHS HANPHUKIHII PUTMIYHHX IPYIl Ta
CHHTarM CIyTy€ TaKoX 3aco0oM pumyBaHHS: Essen gut, alles gut! (Knorr); Hast ein Kaiser — bist ein Kaiser!
(Kaiser Bier); Unser Erfolg ist Ihr Erfolg (NIVEA); Am besten mit den Besten! (Wicker-Gruppe Klinikum); Von
Menschen zu Menschen (Gesundheit Nord Klinikum),; Fiir Menschen mit Menschen (Fachklinik Freudenholm-
Ruhleben); Weil einfach einfach einfach ist (Simyo).

AHadopuuHi MOBTOPH 3a3BHYail MOEAHYIOTbCS 3 IIOBTOPOM TOAIOHMX 3a OYyJOBOIO CHHTAKCHYHHX
KOHCTPYKLiH, Hanpuknan: Immer da, immer nah (Provinzial-Versicherungen);, Mehr wissen — mehr erleben
(AOK); Jede Stunde, jede Klasse (Deutsche Bahn IC); Entspannt geniefen. Entspannt weiter (Kinder Country);
Echte Kiiste. Echtes Land. (Dithmarschen); Guter Urlaub, gutes Gewissen (Accept Reisen); Entspannte Reisen.
Entspannte Geschdfte (First Business Travel); Es gibt bequeme Mobel — und es gibt Stressless (Stressless-
Mobel); Bewusst leben, bewusst pflegen — http://www.slogans.de/slogans.php?GlInput=einfach&SCheck=1 ein
gutes Gefiihl! (Apeiron).

TparmigroTbcss MOOOWHOKI BUMAIKH Xia3MaTHYHOTO PO3TAIlyBaHHS IOBTOPIOBaHWUX ciiB (Vertrauen Sie
Nescafe — Ihrem Nescafe vertraut die Welt! (Nestlé), moBTOpy CHUTbHOKOPEHEBUX CIIB (Schénheit beginnt mit
schénem Haar (Haar-System) abo koMnoHeHTiB ckiagaux ciiB (Finden Sie Ihr Traumhaus mit dem WeberHaus
Hausfinder (WeberHaus)). B ycix Bunaakax nepiogndHe BiATBOPEHHs CJIOBa HE TUILKH PUTMI3ye CIlOTaH, a i
MOCHITIOE HOTO CMHCJIOBHI, €KCIIPECHMBHO-OLIHHUI KOMITOHEHT Ta parMaTU4HUH OTEHIa.

Ha nymky M. I1. bpanaec, putM npo3u BU3HAYAETHCS TAKOXK CHHTAKCUYHOKO OYIOBOIO Ta aBTOMATUYHO 3 Hel
BuTikae [2: 117]. Ha cuHTakcmyHOMY piBHi TrOJOBHMM 3acO00M pHUTMI3alii CIIOraHiB BHCTYNA€e MOBTOP
OJTHODIZIHUX CHHTAKCUYHHUX KOHCTPYKLIH (CHHTAKCHMYHMIl mapasesizm). OCKUIBKH CTPYKTypa ClIOraHa TsDKie
JI0 MOBHOI €KOHOMIii, cepell peueHb 3 OJHOTHUITHOIO CHHTAKCHYHOIO IOOYJIOBOIO JOMIHYIOTH OJHOCKJAIHI Ta
HenoBHi: Vertrau pink. Vergiss Flecken (Vanish); Nimm Mars, gib Gas! (Mars); Haftet einfach, reinigt
griindlich (00WC Aktiv Streifen); Meinung machen. Menschen bewegen. (A&B One); Unverschdmt locker.
Unverschdamt lecker (Miree). Y TOOIWHOKHX BWITAIKaX ITOBTOPIOIOTHECS MBOCKJIAMHI TIOIIMPEHI pEUeHHS,
Hanpuknan: Wir verstehen Handel. Wir entwickeln Software. Wir gestalten Prozesse (Act’o-soft).

CuMeTpiss y CHHTAKCHYHIA MOOYIOBI TMOETHYETHCS 3 AHTUTCTHYHMM IPOTHCTABJICHHSIM CMHCIOBHX
KOMITOHEHTIB BUCJIOBJIIOBAaHHS, BHPAKEHUX 3arajlbHOMOBHUMHU aHTOHIMamu (Groffe Weine — Kleine Preise
(52weine.de); Einmal Block — immer Block (Kiichen Block)), abo nexcemamu, siki HaOyBalOTh aHTOHIMIYHHX
BiHONICHb Yy KOHTEKCTi: Unsere Erfahrung — Ihr Vorteil (Cruisetour); lhre Gesundheit — unsere Aufgabe
(Krankenhaus Buchholz); Es gibt bequeme Mdbel — und es gibt Stressless (Stressless - Mobel); IThre Gesundheit
— unsere Aufgabe (Krankenhaus Buchholz). TlpuiioM TpOTHCTaBIICHHs CTa€ 3aco0OM PHTMi3allii ClOraHa,
peasi3oBaHUM Ha CEMaHTUYHOMY PiBHI.

AKTyanbHUM JJISl BUPAXKEHHSI PUTMY CIIOTaHIB € BUKOPHCTAHHS CHUHTAKCUYHOTO MPHUOMY MepepaxyBaHHs
OMHODIJIHAX WICHIB PEYEHHS, a TaKO)X HAHM3YBaHHS OKPEMHX pEuYeHb, IOEJAHAHUX 32 MPHHIUIIOM
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Bicnux 2Kumomupcovroeo deporcasnozo ynisepcumemy imeni leana @panka

nepepaxyBanHsa. OIHOPIOHI €NEeMEHTH HaWJacTillle BUPAXKAIOThCS MPUKMETHHUKAMH Ta IMEHHHKaMH, IO
Ha3MBAIOTh NIPEIMET PEKIIaMH Ta HOTro SKOCTi:

Mild, sonnig, frisch (Bit Sun), Leistungsstark, flexibel, effizient (H&B Electronic); Schnell, flexibel,
preisgiinstig (Z.M.D.); Menschlich — Nah — Modern — Kompetent (Klinikum Fiirstenfeldbruck); TUV —
kompetent — professionell — serviceorientiert (TUV-gepriifte Baufinanzierung); Individuell — zuverlissig —
kompetent (H&I);

Wochenmagazin fiir Marketing, Werbung, Medien und E-Business (W&V),; Jede Woche Spaf3, Spannung,
Abenteuer (Zack); Projekte — Prozesse — Qualitit (2doo); Giite. Kompetenz. Sicherheit (Pius-Hospital
Oldenburg).

Pimure omHOpimHI KOMIIOHGHTH BHUpa)XeHi JiecioBaMd abo0 JIECTIBHUMH CJIOBOCIONydYeHHsIMU: Heilen,
pflegen, helfen (Klinik Hessisch Lichtenau); Probleme losen, Potentiale erschliessen, Werte schaffen (Alvarez &
Marsal).

[ToBTOp rpamMaTH4HO Ta JIOTIKO-CEMaHTHMYHO OJHOPIJHHUX YACTHUH BHCIIOBIIOBAHHS CTBODIOE HiTKHH,
nepen0adyBaHUil PUTM, & TAKOXK YBUPA3HIOE W EMOLIHHOTO MiJICUIIIOE 3MICT, SIK Y BUMAAKY TpajauiiiHuX
KOHCTPYKILIH, B AKUX NepepaxyBaHHA OJHOPIIHUX CHHTAKCHYHUX KOMIIOHEHTIB PO3TOPTA€ThCS B HAIPSIMKY
301IBIICHHS TX CMHCIOBOTO Ta eMOIIHHO-SKCIIPECHBHOIO 3HAUCHHS, Hanpukian: Neu. Intensiv. Besser (5 Gum);
Kiirzer, dicker, besser (Afri Filter); Frisch, pfundig, lecker, mmbh... (Hahn im Korb); Leistung. Vertrauen. Erfolg
(Deutsche Bank); Kultur / Landschaft / Leben (Rheinfeld); Putzen, strahlen, wohlfiihlen! (Spontex); Entdecken.
Erleben. Wohlfiihlen. (41061.info); Prozesse vereinfachen. Kunden begeistern. Erwartungen iibertreffen (Adobe
Solutions).

VY 6inpmocTi BUNAAKIB PUTM TBOPHUTHCS 3a PaxyHOK B3aeMOJii 06aratbox (hakTopiB, POJIb SIKMX MOXKE OyTH
HepiBHOWIHHOW Tak, Hanpukian, y cinoradi Puddis Pudding schmeckt wie Muddis Pudding (Puddis) putMmizanii
CIpusie piBHOMIpHE YepryBaHHS HATOJOMICHUX Ta HEHATOJIOIICHWX CKIAMAiB, CHIB3BYyYYs JekceM (Puddis —
Pudding — Muddis), mo OyayooTh BHYTpilmHIO puMy, TOBTOp ciiB (Pudding — Pudding), omnotumHa
CHUHTaKCHYHA CTPYKTypa rpynu miamera (Puddis Pudding) ta npenukatuBHoi yactuuu (Muddis Pudding). Putm
IMOCHITIOE 3B'I30K MIX OCHOBHHMMH CMHCJIOBUMHM KOMIIOHEHTAMH BHCIIOBIIOBAaHHS — Puddis ta Muddis, sxi
MOPIBHIOIOTh CMaK PEKJIAMOBAHOTO MPOAYKTY (MYIHMHTY) 31 CMakOM POIMHHUX CTpaB, 10 CIYrye (hakTopom
EMOLIIHHOTO BIUIMBY Ha PEIUITIEHTA.

VY putMmizaiii pekiiaMHOro ciioraHa Marasuny oasiary C&A "Schén zu sehen — gut zu gehen" KIIIOYOBY POJIb
BiJlirpae CHMMETPHUYHA CHHTAKCHYHA ITOOYJIOBa YaCTHUH CJOraHa, fAKi 3 MOMIIAy (DOHETHYHOTO YIEHYBaHHS €
OKpPEMHMMH CHHTarMamu, HpOMOPLIHHMUMHU 3a JOBXKHWHOIO, KIUJIBKICTIO Ta pO3TallyBaHHSIM HAaroJociB. [HImM
€JIEMEHTOM PUTMOTBOPCHHS € PUMYBAHHsI CIIiB HANIPUKIHIII CHHTarM (sehen — gehen). 3aBasku nuM (GakTopam
CTBOPIOETHCS pUMOBaHa (paza, YaCTHHHM SIKOT MAIOTh CHMETPHYHUI PUTMIYHINA PUCYHOK, IO CIIPUSIE IIBHIKOMY
3armaM’ ITOBYBaHHIO PEKIIAMHOTO TTOBiTOMIICHHS.

VY cnorani Milch macht miide Mdnner munter (Milchwirtschaft) BinCyTHICTh JTEKCHYHHX Ta CHHTAKCHIHIX
3ac00iB pUTMOTBOPEHHS KOMIICHCY€ETHCSI HAsIBHICTIO 3BYKOBOTO MOBTOPY (amiTeparii). KonnenTpoBanuii moBTOp
IHIIIIaTPHOTO TIPUTOJIOCHOTO, XapaKTepPHUH AJIS MPO30BHX TABTOTPaM, HAlA€ BHCIIOBIIOBAHHIO JKapTiBIMBOTO
BinTiHKY. CIi TaKOX BIMITUTH YHIOPSAKOBAHICTh HATOJIOCIB Ta iX BUCOKY IIUTBHICTH, IO CTBOPIOE CHEPTiHHUN
cTakatonoAiOHui putM. Takuii pUTM YBHPA3HIOE JIOTIYHHIA 3MICT pEKJIaMH, sIKa 3a0X0Uy€ 0 CIOXHBAHHS
MOJIOKa JUISl BITHOBJICHHS )KUTTEBUX CUJI Ta EHEPTii.

BucHoBKkH. PUTM pekiaMHHX CJIOTaHIB TBOPHUTBCS 3aBISIKM B3a€MOJii MOBHHMX €JIEMEHTIB Pi3HUX DiBHIB.
OcHoBHUMH (POHETHYHMMH 3ac00aMM pUTMi3alii CI0raHiB BUCTYNAIOTh 3ByKOBI MOBTOPH (aJIiTepallisi, aCOHAHC)
Ta puMa. Y 3HAUHIM KIUIBKOCTI CJIOTaHIB CHOCTEPIra€ThCs BIOPSIKOBAHE 4YEpryBaHHs HAroJOMICHHX 1
HEHAroJIOICHUX CKJIAJiB, MIPUTAMaHHE PUTMI30BAHOMY IPO30BOMY MOBJICHHIO. XapaKTEpPHHUMH OCOOIUBOCTSIMHU
MPOCOTUYHOI OpraHi3amii PUTMIYHUX TPYI i CHHTarM € PIBHOMIpHE CITiBBiIHONICHHS 3arajlbHOi KiTBKOCTI
CKJIaiB, KINBKOCTI HATOJOIICHWX CKJIAIiB Ta CHMETPHUYHHUI pPO3IMOILT HAarojociB. 3acoboM puTMi3arii Ha
JIEKCHYHOMY PiBHI BUCTYIIAFOTh IOBTOPH, Cepe]] IKMX HaWOLIBII HOIIMPEHUMHE € IIPOCTHH JISKCHYHHI TIOBTOP Ta
anadopa. OCHOBHUMH 3aco0aMH PUTMIKO-CHHTAKCHMYHOT 1OOY/IOBI CJOraHiB BHCTYMNAlOTh IapaliesibHi
KOHCTPYKII{, MpUAOM TIepepaxyBaHHA, SKi MOEOHYIOTHCS 3 AHTHTE30I0 Ta rpamamielo. PutMm 3abesmedye
CTPYKTYPHY IJIbHICTh CIIOTaHIB, LIO MPUCKOPIOE TX 3amam’sITOBYBaHHS, 1 CIyrye 3aco0oM iX eMoliiHO-
CMHCIIOBOTO yBHMpa3HEHHs. PUTM 37iliCHIOE €MOLINHHO-eCTeTHYHMI BIUIMB Ha ajpecara i crpusie peaizarii
NparMaTU4HUX acleKTiB PeKJIaMHOI KOMYHiKallii.

IlepcnekTHBHUM Yy IUTaHI JOCTIJDKEHHS, HA HAIl TIOTJISLJ, MOXHA BBAaXKAaTH 3ICTaBIICHHS OCOOJIMBOCTEH
PUTMi4HOI OOY/IOBH CJIOTaHIB Pi3HUX BUJIB PEKJIaMH 3 METOIO BUSIBJICHHS B3a€MO3B’SI3Ky PHUTMIUYHHX (OpM 3
TEeMaTHKOIO Ta EeMOLIHUM HAaCHYCHHSIM PEKJIaMHHX 3BEPHEHb.
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Koeaneea T. I1. A3v1Kk06ble cpedcmea pummu3ayuu c102aH08 HEMEYKOA3LIYHOU KOMMEPUECKOIl PEeK1aMbl.

B cmamve na mamepuane nemeykozo A3vika ucciedyemcs pummuieckds CmpyKmypa cio2anos Kommepueckou
pexnamul. Yemanoeneno, umo oHemudeckumu cOCmasisiowuMy pumma 8blCMynaiom 38yKoeble NoSmopbl,
pughma, mempuieckue KOMNOHEHMbI, COUSMEPUMOCTb ONUHBL U CTNPOEHUSE PEYEBbIX eOUHUY (PUMMUYECKUX
2PYnn U cunmazm). Bulsignenvl 1eKCUKO-CUHMAKCUYECKUe cpeocmea pUummu3ayiu, OOMUHUPYIOWUMY Cpeou
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Bicnux 2Kumomupcovroeo deporcasnozo ynisepcumemy imeni leana @panka

Komopbslx AGJIAIOMCH JNeKcuuecKutl nosmop, CUHMAKCUYeCcKuil napa’iieiusm u npuem nepevyucierus.
HpoaHa/nBupoeaHa POl pumma 6 CMUAUCMUYECKOM U npAcMAMmU4eCcKomM acnekmax.

Knrwouesnle cnosa: pumm, pummudeckKas cpynna, cunmaema, 36yK06012 nosmop, JeKcudecKull nosmop,
CUHMAKCUYeCcKull napajiieniusm, npuem nepeducierust, Ciocan, Kommepdieckas pexkiama.

Kovalyova T. P. Language Means of Rhythmization of German Commercial Advertising Slogans.

Investigation of the rhythm is one of the central problems of modern linguistics. It has already been
acknowledged, that rhythm is inherent not only in poetry, but also in prosaic texts belonging to different
functional styles. Rhythm is a complex concept and it is usually created by using different language means. The
role of the article is to define specific rhythmic features of German commercial advertising slogans. It has been
stated, that assonance, alliteration and rhyme are the most frequent phonetic tools, used to create rhythm. In a
considerable number of slogans rhythm is produced by the regular alteration of stressed and unstressed
syllables. It was found out, that rhythmic and tone groups constituting a slogan tend to be of equal length, to
have the same number of stressed syllables and a symmetrical or a near-symmetrical location of accents. At the
lexical level rhythm is produced by different types of word repetition, most often by ordinary and anaphoric
repetition. Syntactic parallelism and enumeration combined with such stylistic devices as anthisesis and
gradation are the most frequently used means of rhythmization on a sentence level. The rhythmic pattern of a
slogan results from the interaction of the above mentioned factors, their role being however quite different in
every concrete case. The functional analysis has shown that rhythm is an important phonaesthetic device,
exploited to create pleasant, harmonious effects, to strengthen the emotional impact of the utterance, to
emphasize its logical content, to increase the memorability of a slogan thus leading to the intended
perlocutionary effect.

Key words: rhythm, rhythmic group, syntagma, sound repetition, lexical repetition, syntactic parallelism,
enumeration, slogan, commercial advertising.
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