
 
    © P.  Nowakowski                  Історія України  

 

__________________________________________________ 
                                                  Вісник аграрної історії  

204 

Pogromskiy V. A. 
Activities of the American relief administration and other American philanthropic 
organization in the restored Poland in 1918 – 1922. 
The period of the formation of the second Polish Republic, which in fact became the quintessence of 

the desire of the Polish people to restore their own sovereignty and national integrity within the boundaries of 
the ethnic Polish territories, took place under extremely difficult external threats. The devastation of the First 
World War, the collapse of state institutions and the actual crisis of governance have led to the United States, 
the only salvation of the newly formed Polish state, which launched a huge social rescue company. The leading 
American organizations that provided assistance to the newly formed Republic of Poland were the American 
Relief Administration (ARA), the Joint Jewish Distribution Committee, and other religious humanitarian 
organizations. The article deals with the activities of American philanthropic organizations within the restored 
Republic of Poland. The article describes the internal and foreign political situation in Poland. The main 
principles of activity of the ARA, the Joint and other humanitarian organizations during the Soviet-Polish War, 
in the territories of Belarus, which were under the control of Poland, are presented. 

Keywords: Restored Poland, Second Polish Republic, interwar period, American Relief 
Administration, ARA, Eastern Europe, Joint, American philanthropic organizations. 
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ПРОПАГАНДА ТА ІДЕОЛОГІЯ ЯК ІНСТРУМЕНТИ НАЦИСТСЬКОЇ 
ДИПЛОМАТІЇ В ІРАНІ НАПЕРЕДОДНІ ДРУГОЇ СВІТОВОЇ ВІЙНИ  

У статті показано роль інформаційного сегменту як впливового фактора зовнішньої 
політики держав, зокрема з тоталітарними режимами. Вказано місце ідеологічного та 
пропагандистського вимірів діяльності нацистської дипломатії в Ірані напередодні Другої 
світової війни. Зовнішня політика нацистської Німеччини являла собою яскравий приклад 
використання нестандартних інструментів її реалізації. Поряд із цілком прагматичним 
використанням Ірану, як постачальника сировини, Німеччина намагалась перетворити його 
на політичний плацдарм, завдяки постійній присутності і навіть домінуванням в регіоні. 
Відмічено, що різноманітний інформаційний компонент дозволив нацистському керівництву 
зайняти міцні позиції в важливому геополітичному східному регіоні, мати можливість 
чинити серйозний тиск на політику іранського уряду та розраховувати на використання 
Ірану у своїх подальших планах по завоюванню світового панування. 

Ключові слова: пропаганда, ідеологія, Друга світова війна, дипломатія, Іран, 
нацистська Німеччина. 

Впродовж ХХ ст. інформаційна складова відігравала дедалі більш важливу 
роль у зовнішній політиці держав. Найбільшого значення їй надавали тоталітарні 
режими, для яких ідеологічний аспект мав важливе значення. 1930-ті рр. стали 
періодом, коли інформаційна складова була масштабно випробувана в зовнішній 
політиці таких держав як Італія, СРСР та Німеччина. 

Проблема даного дослідження набуває особливої актуальності в зв'язку з тим, 
що на сучасному етапі Близький Схід зберігає свій характер однієї з гарячих точок 
планети, де стикаються інтереси багатьох держав. Глобальне протистояння в регіоні і 
прагнення Заходу приборкати ядерні амбіції та встановити контроль над ядерною 
програмою Ірану приковують увагу до цієї держави.  

Попри високий інтерес і достатньо широке коло аспектів німецько-іранських 
відносин напередодні Другої світової війни, що були вивчені  радянськими та 
зарубіжними науковцями, питання ідеологічного та пропагандистського вимірів 
діяльності нацистської дипломатії в Ірані має, на нашу думку, високий дослідницький 
потенціал. 

Постановка проблеми. 
Зовнішня політика нацистської Німеччини являла собою яскравий приклад 

використання нестандартних інструментів її реалізації. Активізація близькосхідного 
вектору та німецько-іранських відносин вимагали від німецького керівництва якісно 
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нових підходів, що були здатні нейтралізувати традиційне домінування Великої 
Британії на території Близького та Середнього Сходу. Висвітлення методів та 
визначення місця інформаційної складової в процесі реалізації зовнішньополітичних 
планів Німеччини щодо Ірану дозволить доповнити знання з декількох важливих 
питань, а саме: складових успішної політики для західних держав в регіоні, специфіки 
зовнішньополітичних методів тоталітарних держав та історії інформаційної війни як 
явища сучасного світу. 

Історіографія та джерельна база. 
При написанні статті було використано багатий фактологічний матеріал –

доробок радянської історіографії, що була присвячена історії Ірану та німецько-
іранських відносин в ХХ ст. Попри зрозумілу тенденційність оцінок доробок 
радянських істориків відзначається ґрунтовністю джерельної бази та комплексним 
підходом. 

Серед досліджень цього періоду особливе місце займають праці 
С. Л. Агаєва [15; 16], який на основі опублікованих документів зовнішньої політики 
СРСР, США, Англії, Німеччини, Ірану, збірників законів і постанов іранського 
парламенту, щорічних офіційних митних звітів Ірану, мемуарів іранських, західних, 
радянських політичних і громадських діячів, а також преси відобразив історію 
німецько-іранських відносин в період 30 – 40-х рр. Значний  акцент в дослідженнях 
С. Л. Агаєва зроблено на висвітленні політичних та економічних аспектів німецько-
іранських дипломатичних відносин. На думку С. Л. Агаєва, орієнтація на Німеччину 
як на «третю силу» не забезпечила Ірану економічну незалежність від Англії [5; 6]. 
Але, вона сприяла ідеологічному зближенню цієї держави з нацистською Німеччиною. 
Головну причину зближення Ірану з Третім рейхом С. Л. Агаєв бачив в «страху Реза-
шаха перед комунізмом». Тісний характер німецько-іранським відносинам надавали, 
як стверджував учений, особисті симпатії Реза-шаха до Гітлера. 

Іншою є оцінка успішності німецької політики в Ірані автора фундаментальної 
праці  з історії Ірану XX в. С. М. Алієва [7; 8]. Автор зробив спробу «відмовитися від 
традиційної для радянської історіографії значно перебільшеної інтерпретації «про 
німецької» політики Реза-шаха ». Більш за те, С. М. Алієв висунув версію про те, що 
поява в Ірані яскравої пронімецької течії була пов'язана з посиленням росту перського 
націоналізму і опозиційних до диктатури Реза-шаха сил . 

Деякі аспекти  політики нацистської Німеччини щодо Ірану знайшли відоб-
раження в дослідженнях англомовних істориків. Успіхи нацистів в Ірані напередодні 
Другої світової війни більшість істориків Великобританії і США пояснювали тим, що 
іранські правителі бачили в особі Німеччини своєрідну «Третю силу», за допомогою 
якої вони розраховували створити в країні сучасну промисловість і послабити тим 
самим залежність Ірану від Радянського Союзу. У цьому ключі виконані зокрема 
роботи американського історика Джеффри Херфа [1]. 

Особливо корисними для роботи над проблемою стали праці сучасного росій-
ського науковця А. Оришева .Його монографії «Таємні місії абверу» [10] та «Політика 
нацистської Німеччини в Ірані » [12] висвітлюють цілий комплекс проблем німецької 
політики в Ірані – починаючи від економічних відносин і закінчуючи діяльністю 
спецслужб. Автор звертає особливу увагу на методи та інструментам німецької дип-
ломатії в Ірані. Серед яких, зокрема, наголошується на вагомому значенні інфор-
маційних методів. 

Вивчення інформаційної складової в політиці нацистської Німеччини 
забезпечується на сьогоднішній день доволі широким масивом джерел, що роз-
міщені в Інтернеті. Джерельну базу дослідження склали матеріали тематичних 
сайтів, що містять наочну агітаційну та пропагандистську продукцію Німеччини 
періоду 1930-х рр. [1]  

Пропаганда та ідеологія як інструменти нацистської дипломатії в Ірані … 
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Виклад основного матеріалу. 
В силу природи нацистського режиму особливе значення при реалізації 

зовнішньої політики нацистської Німеччини мав ідеологічний компонент. Ідеологи 
націонал-соціалізму претендували на відкриття нового знання про світ, а свій рух 
розглядали як революційне, покликане вирішальним чином перевлаштувати світ за 
новим, націонал-соціалістичним зразком. У створеному  ними расово-ідеологічному 
«новому порядку» кожному народу або групі народів відводилося певне місце. 
Виключне становище на ідеологічному й політичному полі нацистської Німеччини 
займав Гітлер. Його геополітичні погляди, уявлення про зовнішньополітичну 
стратегію і тактику Третього рейху, а також його бачення окремих країн і народів 
задавали тон і німецькій близькосхідній політиці.  

Нацистська Німеччина аж до початку Другої світової війни проводила доволі 
успішну політику щодо Близького Сходу та Ірану, що знайшло свій прояв зокрема у 
пропагандистки трюках Третього рейху. Їх метою було зміцнення власних позицій в 
регіоні в такий спосіб, щоб не вступати у відкриту конфронтацію з Великобританією і 
Францією, з одного боку, та зберегти як головного союзника Італію – з 
іншого [7, c. 87]. 

Поряд із цілком прагматичним використанням Ірану, як постачальника 
сировини, Німеччина намагалась перетворити його на політичний плацдарм, завдяки 
постійній присутності і навіть домінуванням в регіоні.  

Саме тому Третій рейх приділяв велику увагу ідеологічній обробці громадської 
думки в Ірані. В тому числі розробкою і здійсненням пропагандистських заходів, 
займалися кілька відомств, що конкурували між собою: Міністерство закордонних 
справ, зовнішньополітична служба НСДАП, «бюро Ріббентропа», утворене в 1934 р, 
Міністерство народної освіти і пропаганди на чолі з Й. Геббельсом, іноземний відділ 
Військового міністерства. Представники цих відомств висловлювали різні, нерідко 
протилежні погляди на політику Німеччини в регіоні [9, с. 67]. Німеччина, за задумом 
нацистського керівництва, повинна була не тільки всередині країни, але й за її 
межами, в тому числі в арабському світі, постати як нація, згуртована єдиною 
ідеологією та керівним партійно-державним апаратом на чолі з фюрером. А головне, 
країною, що повернула собі статус великої держави. Нацистські ідеологи не без 
підстав вважали, що німецька модель відродження сильної держави, втілена в 
Третьому рейху, стає привабливою для значної частини політичної інтелектуальної 
еліти країн Сходу. 

Використовувався й потенціал місцевого населення. Так, публіцист Сейф Азад 
за фінансової та технічної допомоги урядових кіл нацистської Німеччини видавав у 
Тегерані в 1933-1935 рр. перською мовою багато ілюстрований тижневик із 
зображенням свастики на обкладинці. Він називався «Ірані бастан» – «Стародавній 
Іран». Видавець журналу був відомий своїми пронімецьким налаштуванням ще з часів 
Першої світової війни, коли він входив у групу німецького розвідника В. О. Хентинга. 
Тижневик, на сторінках якого відверто проповідували ідеї фашизму і у зв'язку з цим 
підкреслювалася приналежність іранців до арійської раси, після двох з невеликим 
років існування був закритий владою. Автору довелося емігрувати до Індії [10, c. 31]. 

Пропагандистська діяльність держав «вісі», через німецько-італійські радіо-
станції, пресу, літературу, місцевих і засланих агентів, з особливою інтенсивністю 
розгорнулася на Близькому Сході і в Північній Африці напередодні Другої світової 
війни [9, с. 67].  

Одним з основних завдань нацистської пропаганди напередодні Другої світової 
війни і після її початку полягала у перешкоджанні мобілізації арабів Північної Африки 
та Близького Сходу в британські і французькі колоніальні військові формування, а 
також у провокуванні заворушень і дезертирства всередині цих підрозділів. Німецьке 

Всесвітня історія  © М.М. Гідревич 



 
Synod Zamojski 1720 w spoleczno-polityczne i życie kościelne Ukrainy 

 

__________________________________________________ 
        Науковий журнал                                                 25-26’2018  

207

радіо називало арабських бійців «гарматним м'ясом», «цапами відбувайло» в 
імперіалістичній війні, ніяк не пов'язаній з їх національними прагненнями [2]. 

Пропагандистська активність держав «вісі» примусила Великобританію 
зробити відповідні кроки у цьому напрямку – з вересня 1939 р. на хвилі Бі-бі-сі «Радіо 
Лондон» почало мовлення арабською мовою. Воно також транслювало витяги з 
Корану, що повинно було схилити арабських слухачів до думки, що Великобританія 
визнає найважливіші засади їх культури. Акцент в англійській контрпропаганді 
робився на те, що Великобританія здійснює цивілізаторську місію і несе прогрес 
людству, уособлює добро, якому протистоїть втілене зло тоталітарних сил (Німеч-
чина, Італія, Японія), спраглих до крові й прагнуть усіма засобами до військового 
зіткнення і «рабства» народів [3, c. 215-216]. 

20 листопада 1939 р. німецьке радіо з Берліна також приступило до передач на 
перській мові. Його роботою керував іранець-емігрант Бахрам Шахрох, син 
впливового і заможного іранського політичного діяча Арбаба Кейхосрова Шахрохи, 
члена парламенту Ірану від персів. Програми складалися з докладного викладу 
уривків з Корану, арабської музики, арабських літературних текстів і політичних 
коментарів, транслювалися також витяги з промов Гітлера. Однак якщо в початковий 
період передачі перської редакції німецького радіо щодо Ірану мали дещо 
компліментарний тон, то з розширенням переможних воєнних кампаній гітлерівців, у 
програмі стали переважати явно критичні сюжети. Більш того, в передачах робилися 
натяки на те, що, мовляв, Реза шах посаджений на трон англійцями [8, с. 199 – 200].  

Одним з факторів, що забезпечив успіх нацистської пропаганди, було 
врахування специфіки релігійних почуттів іранських мусульман. До того ж, щоб 
успішно вести пропаганду в релігійній сфері, німці не могли не враховувати анти-
клерикальні настрої Реза-шаха. Тому був зроблений спритний пропагандистський 
трюк – шиїтський напрямок в ісламі було оголошено істинною арійської релігії, яка 
протистоїть арабському ісламу «семітсько-сунітського толку». Такий підхід не 
викликав опору з боку правлячих кіл і одночасно дозволяв знайти нових прихильників 
німецького фашизму. Не обмежуючись цим, німецькі пропагандисти поширилиювали 
серед іранців – шиїтів слух, що нібито Гітлер є «Махді» – прихованим дванадцятим 
імамом, і навіть точно визначили дату його пришестя. 

Нацисти проводили паралель між боротьбою, яку пророк Моххамед вів з 
євреями в VII ст. з боротьбою Гітлера за «остаточне вирішення єврейського питання». 
Німці поширювали листівки, в яких говорилося, що Німеччина в роки Першої світової 
війни воювала на одній стороні з іншою країною Сходу – Туреччиною, і ніколи не 
мала мусульманських колоній. Залякуючи іранців радянською загрозою, німецькі 
агенти розпускали чутки про звірства більшовиків в населених мусульманами районах 
Радянського Союзу, про приниження, яким нібито піддавалися «правовірні» в СРСР. 
Вони переконували простих іранців, що проголошене ще В. Леніним гасло про від-
сутність суперечностей між соціалізмом і ісламом, є всього лише хитрим тактичним 
кроком комуністичної пропаганди, і що справжні друзі ісламу знаходяться в Берліні 
[10, с. 22 – 23]. 

Оригінальною «знахідкою» нацистських пропагандистів стали розповсюд-
жувані в Ірані своєрідні листівки у вигляді банкнот – американських доларів, 
англійських фунтів стерлінгів, одна сторона яких відповідала оригіналу, а на іншій був 
надрукований текст арабською мовою, який закликав населення боротися з 
англійцями, американцями і євреями [1].  

Використання доларів і фунтів стерлінгів – головних символів американського 
і британського багатства та могутності – як пропагандистських листків не випадкове – 
в цьому проглядається спроба розвінчати, десакралізувати ці символи, показати, що 
вони не є чимось цінним, а можуть використовуватися в якості паперу і валятися на 
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землі. Можливо, автори цієї ідеї прагнули сформувати стійку асоціацію, пов'язану з 
тим, що долар або ж фунт стерлінгів – це підробка, а, отже, вся американська і 
британська міць заснована на обмані. Був тут і практичний розрахунок на те, що люди, 
побачивши банкноти, обов'язково підберуть їх, а значить, і прочитають пропаган-
дистський текст.  

Аналіз деяких текстів (переведених з арабської на англійську мову) дозволяє 
виділити ключові концепції, за допомогою яких нацистські пропагандисти 
розраховували вплинути на уми і серця арабських читачів.  

Головним, основоположним елементом цих текстів було звернення до ісламу. 
Деякі з листівок починалися зі слів «Брати-мусульмани», «Для наших братів-
мусульман», «Мусульмани Північної Африки» [1]. 

Листівки закликали до боротьби як до справи угодної Алаху, яка до вподоби 
Богові («Бог з людьми, які борються!»), до захисту своїх країн і підтримці братів-
мусульман в інших країнах «Сини Марокко, Алжиру та Ірану! Чи знаєте ви про 
боротьбу мусульман у Палестині і Сирії, які оголосили війну проти євреїв, які жили, 
як тварини протягом кількох років? Вони не хочуть, щоб євреї захопили їх власність, 
поля, корів і т. д., зненацька або силою, а після вкрали їх свободу та гідність» [2].  

Пропагандистські матеріали наголошували, що Вороги – євреї, американці й 
англійці – насамперед є ворогами і гнобителями ісламу і мусульман «Пам'ятаєте, о 
Мусульманські брати, що кров Ваших братів тече рікою, щоб збільшити стан цих 
панівних грабіжників, які паразитують на землях Аллаха і його відданих 
послідовників». На листівках-банкнотах робився акцент на те, що країни «вороги» 
багаті, брехливі і за допомогою свого багатства і обману прагнуть підпорядкувати собі 
весь світ «Для нашого брата, мусульманина: банкноти зображують те, за допомогою 
чого англійці і американці прагнуть поневолити світ» [1].  

Образи ворогів наділялися й іншими негативними характеристиками: вони «не 
вагаючись розпалили вогонь війни в ісламських країнах з-за своєї жадібності та 
егоїзму», «вони не мають ніякого відношення до релігії», прагнуть до поневолення 
людей і довготривалої колоніальної окупації, що приводить до руйнування всіх 
традицій.  

Із зворотного боку однієї з листівки-банкноти з підроблених фунтів стерлінгів 
був напис, що віщував швидкий і неминучий захід Британської імперії, що 
відбувається з волі Аллаха: «Ознаки розпаду. Якщо Ви оглянете цю банкноту, то Ви 
згадайте час, коли вона коштувала в яскравому сонячному золоті в десять разів більше 
своєї поточної вартості. Це тому, що в той час, силу і багатство могутньої Британської 
імперії підтримували такі банкноти. Але це велич зникає, як цінність цього нічого не 
коштуючого листка паперу [2]. 

Отже, найважливішим завданням для німецької дипломатії все ж було завдання 
формування пронімецького суспільного налаштування, формування своєрідної «п’ятої 
колони». Одночасно спектр сприйняття постаті А. Гітлера, націонал-соціалізму і 
нацистської Німеччини в арабському світі та Ірані був доволі широкий – від захвату і 
спроб наслідувати німецький досвід до настороженості, нерозуміння та різкої 
критики. Нацистські дипломати, зіткнувшись з цією проблемою, спробували 
спрямувати процес сприймання Третього рейху в потрібне для Німеччини русло, 
надавши йому правильні форми, підкресливши одні сторони націонал-соціалізму і 
заретушувавши інші. Найбільш ефективнимив цьому напрямку виявились методи 
прямої пропаганди, а саме вплив на свідомість мусульманського населення через 
радіомовлення та газети.  

У німецькій пропаганді, спрямованій на Іран, умовно можна виділити два 
змістовних пласта: до першого відноситься теза про подібність інтересів і певною 
мірою навіть положення Німеччини і країн Близького Сходу в постверсальский 
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період, до другого – теза про відсутність між ними будь-яких ідейних розбіжностей, 
більше того, робилися спроби обґрунтування ідейної близькості між ісламом і 
націонал-соціалізмом.  

Також в окремий аспект пропаганди можна виділити формування образу 
ворога та педалювання «єврейського питання». Образи ворогів часом зливалися в 
єдиний образ «Пам'ятайте, що англо-американці ненавидять тебе так само, як євреї», 
вони діють разом і окремо, їх положення відносно один одного може заміщатися: так, 
євреї є агентами злочинних англо-американців, з іншого боку, євреї дають їм гроші на 
продовження війни [1]. 

Зрештою, всі ці заходи дозволили нацистському керівництву зайняти міцні 
позиції в важливому геополітичному  регіоні, мати можливість чинити серйозний тиск 
на політику іранського уряду та розраховувати на  використання Ірану у своїх 
подальших планах по завоюванню світового панування. 
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Гидревич М. М. 
Пропаганда и идеология как инструменты нацистской дипломатии  
в Иране накануне ІІ мировой войны. 
В статье показана роль информационного сегмента как влиятельного фактора внешней 

политики государств, в частности с тоталитарными режимами. Указано место идеологического и 
пропагандистского измерений деятельности нацистской дипломатии в Иране накануне Второй 
мировой войны. Внешняя политика нацистской Германии представляла собой яркий пример 
использования нестандартных инструментов ее реализации. Наряду с вполне прагматичным 
использованием Ирана, как поставщика сырья, Германия пыталась превратить его в политический 
плацдарм, благодаря постоянному присутствию и даже доминированием в регионе. Отмечено, что 
широкий информационный компонент позволил нацистскому руководству занять прочные позиции в 
важном геополитическом восточном регионе, иметь возможность оказывать серьезное давление на 
политику иранского правительства и рассчитывать на использование Ирана в своих дальнейших 
планах по завоеванию мирового господства. 

Ключевые слова: пропаганда, идеология, Вторая мировая война, дипломатия, Иран, 
нацистская Германия. 

Hidrevich M. M. 
Propaganda and ideology as tools of national diplomacy in Iran in the event  
of the Second World War. 
The article shows the role of information segment as an influential factor of foreign policy of states, in 

particular with totalitarian regimes. The place of ideological and propaganda measures of the activity of Nazi 
diplomacy in Iran on the eve of the Second World War is indicated. The foreign policy of Nazi Germany was a 
vivid example of the use of non-standard instruments for its implementation. Along with the pragmatic use of 
Iran as a supplier of raw materials, Germany has tried to turn it into a political springboard, thanks to the 
constant presence and even domination of the region. 

It was noted that the diverse information component allowed the Nazi leadership to take strong 
positions in an important geopolitical eastern region, to have the opportunity to exert serious pressure on the 
Iranian government's policy and to rely on Iran's use of its future plans for the conquest of world domination. 

Key words: propaganda, ideology, Second World War, diplomacy, Iran, Nazi Germany. 
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ГРОМАДСЬКО-ПОЛІТИЧНІ ОБʼЄДНАННЯ СХІДНОЇ НІМЕЧЧИНИ  
В АГРАРНИХ ПРОЕКТАХ РАДЯНСЬКОЇ ОКУПАЦІЙНОЇ  

АДМІНІСТРАЦІЇ (1945 – 1950 РР .) 
Аналізуючи історіографічну традицію та залучаючи документальні матеріали 

вітчизняних та зарубіжних архівосховищ у статті розглядається проблема впровадження у 
соціум поствоєнного німецького села радянської моделі використання громадсько-політичних 
утворень у процесі реалізації комуністичної суспільної трансформаційної моделі. 

Відтворюються тоталітарні маніпулятивні та індоктринаційні практики за 
посередництва яких Соціалістична єдина партія Німеччини, спираючись на репресивний 
апарат Радянської військової адміністрації змогла усунути з політичної арени опозиційні 
партії, створивши їм противагу в особі сільських кооперативних спілок. Показано, що 
уніфіковані і побудовані за «класовою» ознакою об’єднання перетворилися на соціальну опору 
компартійно-державних структур та реалізації прорадянської моделі аграрного розвитку на 
теренах Східної Німеччини. 

Ключові слова: політичні партії, громадські об’єднання, кооперація, Радянська 
військова адміністрація Німеччини, спілки селянської взаємодопомоги. 

Мета статті: проаналізувати практику використання громадських об’єднань 
Радянської військової адміністрації Німеччини у процесі становлення прокому-
ністичного тоталітарного режиму та проведення аграрних перетворень радянського 
зразка у повоєнній Німеччині. 

Ситуація в різних країнах Центрально-Східної Європи на час закінчення Другої 
світової війни не була ізоморфною, оскільки розвиток ключових сфер суспільного 


