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У статті проаналізовано визначення дифузії інновації, та її складових “інновації” та “дифузії”. 

Описано їх різновиди, сутність та визначені теоретичні підходи. Надано визначення елементів дифузії.  
Проаналізована інноваційна активність та її джерела фінансування. 
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DIFFUSION OF INNOVATIONS IN UKRAINE AT THE MODERN STAGE:  

THEORETICAL APPROACHES, SATISFACTION AND DISTINCTIONS 
 
Abstract – The aim of this article is discovering and definitioning the essence and kinds of the diffusion of innovation and it 

components such us “innovation” and “diffusion”. Modern conditions of functioning and development of domestic enterprises are characterized 
by high level of instability, the tough competitive environment. It is requires new approaches to the organization and conduct of business. The 
effective management has evolved into a complex economic system and actualizes the introduction of the latest theories, concepts, methods and 
tools in the practice of innovation management. From the inception of the many innovations prior to their widespread introduction often many 
years later, in addition, innovation does not always give the desired result. One of the theories that seeks to explain how why and at what rate 
new ideas and technology spread through different cultures is the diffusion of innovations. Particular attention are given  varieties, essence and 
certain theoretical approaches are described Such concepts as  innovation and diffusion. Definition of diffusion elements is given. Innovative 
activity in Ukraine and its sources of financing are analyzed. The relevance of this issue requires further research, because innovation has 
practical application, but is not always disseminated in a timely fashion. 
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Постановка проблеми. Дослідженню інновацій на сьогоднішній день приділяється значна увага 

багатьох науковців України та світу. На це, в перше чергу, вплинули фактори економічної кризи та світової 
глобалізації. Термін “інновація” охоплює усі сфери людської діяльності в контексті “впровадження нового”. 
В перекладі з англійської innovation – це нововведення, тобто ідея або новий продукт. Але, щоб ідея транс-
формувалась в продукт, необхідно її запровадити. Дифузія інновацій – це наукова теорія, яка прагне пояс-
нити: як, чому і з якою швидкістю нові ідеї і технології поширюються через різні культури. 

Сьогодні спостерігаємо значний прорив в інформаційній сфері та технологіях. На превеликий жаль, 
Україна, входить до числа країн, які зазнали економічну та політичну кризу. Оскільки сучасні методи під-
вищення ефективності підприємств вимагають впровадження інновацій, саме тому важливо орієнтуватись 
на інновації в промисловому секторі.  

Впровадження нового продукту, навіть коли він має очевидні переваги, – справа нелегка. Від мо-
менту народження ідеї до її впровадження нерідко спливає багато років. Крім того, впровадження інновацій 
не завжди дає позитивний результат. Тому способи пришвидшення темпів дифузії інновації – це спільна 
проблема як підприємств, так і держави.  

Аналіз останніх досліджень. Дослідженням дифузії інновації  займались зарубіжні вчені Е. Роджерс, 
Г. Тард, В. Руттан, Н. Гросс, Р. Брайс, Дж. Біл, Дж. Емрік, Е. Менсфілд, Дж. Поуп, Б. Холл та багато інших. 
Фундаментальні теоретичні аспекти інновацій знайшли відображення у працях багатьох вітчизняних і закор-
донних вчених, зокрема, Й. Шумпетера, Б. Твісса, Р. Фостера, І. Ансоффа, Ю. Бажала, Г. Бірмана, Т. Васильє-
вої, С. Ілляшенка, Л. Кавуненко, Л. Канторовича, Т. Хачатурова, Я. Хонко, В. Шапіро, Л. Шаршукової, А. Шус-
тера, Ю. Яковця та ін.  

Формулювання цілі статті. Метою статті є визначення сутності та різновидів дифузії інновацій, 
надання  характеристики її основних елементів, аналіз головних концепцій дифузії інновації в суспільстві, 
формулювання особливості моделі антикризового розвитку України. Питанням інноваційного розвитку при-
свячена низка праць вітчизняних і зарубіжних науковців. Спектр цих досліджень досить широкий, але пи-
тання дифузії інновацій в Україні майже не приділялось достатньо уваги. Щоб підготувати ринок до регуляр-
них нововведень необхідно розглянути і розпочати використовувати технології дифузії інновацій в суспільстві. 

Виклад основного матеріалу. Еверетт М. Роджерс вважається засновником теорії дифузії інно-
вацій, фундаментальну модель якої він запропонував у власній роботі 1962 року “Дифузія інновацій”. В 
процесі дослідження Роджерс виділив основні елементи дифузії інновацій (див. табл. 1). 

Таким чином, “інновація” є одним з основних елементів, запропонованої Роджерсом теорії “дифузія 
інновацій”, тому, для визначення концепції цієї теорії, необхідно розкрити сутність терміна “інновація”. 
Теорія інновацій в сучасному розумінні виникла на початку ХХ ст. Французький соціолог Г. Тард, а потім 
австрійський економіст Й. Шумпетер висунули гіпотези щодо розгляду науково-технічних винаходів, як 
головної рушійної сили суспільного прогресу [2]. 
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Таблиця 1 
Основні елементи дифузії інновацій 

Назва елемента Визначення елемента дифузії інновацій 
Інновація Ідея, практика чи об’єкт, що їх індивід або інший суб’єкт впроваджування сприймає як 

нові 
Канали комунікації Засіб передавання повідомлення від одного індивіда до іншого. 
Час Часовий вимір присутній у таких аспектах дифузії: приймання рішення щодо інновації – 

процес, під час якого індивід переходить від початого знання про інновацію до фор-
мування свого ставлення до неї, рішення прийняти чи відхилити її; інновативності – 
властивість, яка вказує на те, наскільки рано стосовно інших членів системи індивід чи 
інший суб’єкт впровадження приймає нові ідеї; 3.темпах впровадження інновації – 
відносна швидкість, з якою члени соціальної системи приймають інновацію 

Соціальна система Множина взаємопов’язаних одиниць, залучених до спільного розв’язування проблем 
задля досягнення спільної мети 

складено автором на основі [1] 
 

Питанням інноваційної теорії та визначенням економічної сутності управління інноваціями при-
свячені роботи таких вчених, як: П. Друкер, Б. Твісс, Ф. Ніксон, Б. Санто, К. Фрімен, К. Найт, Е. Менсфілд, 
Ф. Бетс, Т. Брайан, Л.І. Федулова, Т.О. Скрипко та ін.  

Опишемо основні теоретико-наукові підходи науковців (табл. 2). 
 

Таблиця 2 
Основні теоретико-наукові підходи до визначення “інновація” 

Автор визначення Визначення терміна “інновація” 

Й. Шумпетер 

Засіб, застосований підприємцем одержати більш високий прибуток. Відповідно до запро-
понованої класифікації інноваціями є: виготовлення нового продукту, або якості, або блага;
нова організація виробництва; відкриття нового ринку; пошук та видобуток нової сировини 
або інших матеріалів; забезпечення нової організації промисловості [3, с. 61–154]  

П. Друкер 
Прояв підприємницького духу, будь то вже існуюча комерційна організація, комунальні 
послуги або задум, народжений вдома на кухні. Для підприємця це спосіб створення нових 
джерел прибутку або розширення потенціалу вже наявних [4, с. 13] 

Б. Твісс Процес, у якому винахід або ідея набуває економічного змісту [5, с. 37] 

Ф. Ніксон 
Сукупність технічних, виробничих і комерційних заходів, що призводять до появи на ринку 
нових і поліпшених промислових процесів і устаткування [6] 

М. Догсон 
Наукова, технологічна, організаційна та фінансова діяльність, що призводить до комер-
ційного введення нового продукту або нового виробничого процесу або обладнання [7] 

Л.І. Федулова 
Результати наукових досліджень та розробок, спроможні поліпшити технічні, економічні, 
споживчі характеристики наявної продукції, процесів, послуг або стати основою нової [8] 

Т.О. Скрипко 

Процес, спрямований па реалізацію результатів завершених наукових досліджень і розробок 
або інших науково-технічних досягнень у повий або вдосконалений продукт, що реалізується 
на ринку, у новий або вдосконалений технологічний процес, що використовується у прак-
тичній діяльності, а також супутні наукові дослідження і розробки. Інноваційна діяльність 
розпочинається з виникнення науково-технічної ідеї і завершується розповсюдженням про-
дукту [9, с. 27] 

А.А. Коренной 
Нововведення, що покращує, розвиває, вдосконалює вже існуюче в тій чи іншій сфері, при-
чому під нововведенням слід розуміти новий вид продукції, технології, методу, послуги і т.д [10] 

складено автором на основі [3–10] 
 
Початковий сенс, який заклав Шумпетер у термін “інновація” – отримання прибутку від інновації. 

Більшість вчених у власних визначеннях описували процес досягнення мети, а мету, як створення нового 
продукту або покращення технології. Крім того, закон України “Про інноваційну діяльність” дає визначення 
інновації як новостворені  (застосовані) і (або) вдосконалені конкурентоздатні  технології,  продукція  або  
послуги, а також організаційно-технічні рішення виробничого, адміністративного, комерційного або іншого 
характеру, що істотно поліпшують структуру та якість виробництва і (або) соціальної сфери [20]. Автор 
статті вважає, що сучасне поняття інновації, – це шлях від ідеї до створення/поліпшення нового/існуючого 
продукту або технології для вчасного отримання прибутку. Оскільки в наш інформаційний час швидкість 
впровадження продукту має велике значення, тому для визначення терміна “інновація” потрібно вразо-
вувати час, з позиції як швидко інновація впроваджена, та наскільки вчасно буде отримано прибуток. А час, 
це ще один елемент дифузії інновацій, який визначив Є.Роджерс в своїй теорії. Перш ніж ми розглянемо 
поняття “дифузія інновацій” визначимо значення та основні підходи до категорії “дифузія” (див. табл. 3). 

Отже, дифузія від лат. diffusio – перекладається як поширення, розтікання. Наукова етимологія 
терміну “дифузія” досить широка, та зустрічається не тільки в галузі природничих і технічних наук, а також 
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у гуманітарних. У природничих і технічних науках основний зміст терміна – це процес поширення, а в 
гуманітарних – розхитування положення авторитету та розподіл загальної відповідальності між членами 
групи. Якщо поєднати ці два поняття, то можна зробити висновок, що дифузія інновацій – це поширення ново-
введень без зобов'язань, тобто таке поширення не обмежується заборонами і може просуватися з легкістю. 

 

Таблиця 3 
Основні підходи до категорії “дифузія” 

Джерело Визначення терміна  
Тлумачний словник Ожегова …проникнення однієї речовини в іншу при їх зіткненні [11, с. 164]  
Енциклопедичний словник 
хіміка 

…процес поширення частинок речовини в певному середовищі за рахунок 
теплового руху, що призводить до вирівнювання їх концентрації [12] 

Енциклопедичний словник 
фізика 

…мимовільне вирівнювання неоднорідної концентрації атомів або молекул 
різного сорту [13] 

Медичний словник  …процес мимовільного взаємопроникнення дотичних речовин за рахунок те-
плового руху частинок; є одним з основних процесів, що забезпечують пере-
міщення речовин в клітинах і тканинах [14] 

Молекулярна фізика і 
термодинаміка 

…обумовлене тепловим рухом молекул мимовільне проникнення одних 
речовин в обсяг, зайнятий іншими речовинами. Перші досліди з дослідження 
дифузії в газах були проведені в 1860 році Й. Лошмідт [15] 

Загальна хімія …процес при якому під впливом теплового і броунівського рухів відбувається 
мимовільний процес вирівнювання концентрацій частинок по всьому об'єму 
колоїдного розчину. Дифузія частинок в золях підпорядковується тим же за-ко-
нам, що і дифузія молекул або іонів в істинних розчинах і газах, але протікає в 
сотні разів повільніше через набагато більших розмірів частинок [16, с. 232] 

Культурологія …культурна дифузія – взаємне проникнення культурних рис і комплексів з 
одного суспільства в інше при їх поширення (культурному контакті). Каналі ди-
фузії: міграції, війни, торгівля, туризм, наукові конференції, місіонерська діяль-
ність, виставки, гастролі тощо [17] 

Соціальна психологія і історія …соціальна дифузія здатна розхитувати положення авторитету. Але ще більш 
підточує його довіра, що виникає тяжіння, тобто безпосереднього відчуття 
“ми” в будь-якому новому напрямку – до іншого авторитету [18] 

Етика і етикет …дифузія відповідальності – явище розподілу загальної відповідальності за 
результат між членами групи, в результаті чого особиста відповідальність 
кожного з них стає істотно менше вихідної [19] 

складено автором на основі [11–19] 
 
Дослідження дифузії інновацій розпочалося в низці незалежних інтелектуальних анклавів амери-

канських вчених у 40–50 роках ХХ ст., таких як Брайс Раян і Ніл Грос, а у 1954 році професор Джордж Біл 
започаткував в Університеті штату Айова проект дифузії інновацій серед населення селища Колінз, до якого 
приєднався Е.М. Роджерс.  

В процесі роботи Роджерс виділяв кілька сутнісних характеристики дифузії інновацій. Дифузія – це 
процес, під час якого інновація з плином часу через певні канали поширюється серед членів соціальної сис-
теми [1]. Дифузія – це особливий тип комунікації, в якому повідомлення, що передається, стосується нової 
ідеї. Специфічного характеру дифузії надає закладена в змісті повідомлення новизна ідеї. Новизна означає, 
що в дифузії наявна якась частка невизначеності. Невизначеність – це наявність низки альтернатив стосовно 
настання певної події та відносна ймовірність кожної з них. Інформація – це різниця матерії-енергії, яка впливає 
на невизначеність у ситуації, в якій існує вибір з-поміж набору альтернатив [21]. Дифузія – це різновид 
соціальної зміни, тобто процес настання зміни в структурі та функціях соціальної системи. Коли нові ідеї ви-
находять, поширюють і приймають чи відкидають (із певними наслідками), відбувається соціальна зміна [1]. 

Дж. Коулмен, який спостерігав за розповсюдженням ліків, зробив висновок, що головне для 
інновації – це канали комунікації та початкове інформування про інновацію, а точніше ліків. Основні канали 
комунікації і повідомлення відбувались від продавців або реклами в медичних журналах, до чого лікарі  
свідомо не прагнули. Пізніше лікарі активно шукали інформацію  щодо інновації, як правило, розпитуючи 
своїх колег у комунікаційних мережах [22]. Але як зрозуміти, що людина готова до інновації? Е. Гессінджер 
доводив, що люди рідко відкриваються на зустріч новому, якщо самі спочатку не відчувають  потребу в 
інновації. І навіть, якщо людина відкрита новим віянням, ця відкритість ще нічого не дасть, якщо людина не 
бачить, що інновація відповідає її потребам, поглядам і переконанням [23]. Таким чином науковці визна-
чили ще один важливий елемент дифузії інновацій, а саме розповсюдження інновації через канали комунікацій.  

Формування та впровадження основних засад інноваційної моделі в Україні є вже декілька років 
стратегічним курсом розвитку національної економіки. За даними The Global Innovation Index, Україна у 
2017 року зайняла 50 місце в рейтингу та отримала оцінку 37,6, а у 2014 – 63 місце та оцінку 36,3 [25].  
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Незважаючи на політичну та економічну кризу в Україні питома вага підприємств, що займалися 
інноваціями, на початок 2017 року збільшилась на 2,8 %, порівняно з 2014 роком, а загальна сума витрат на 
інноваційну активність збільшилась на 15553,6 млн грн. Але кількість працівників наукових організацій, у 
порівнянні з 2010 роком зменшилась на 84572 особи [24] (табл. 4). Це може свідчити про більш якісний, ніж 
кількісний підхід держави до людського капіталу країни та потребує більш детального вивчення цього пи-
тання. Стимулювання інноваційної стратегії без належних умов та високоінтелектуальних працівників для 
втілення її у життя неможливе.  

 

Таблиця 4 
Інноваційна активність, джерела фінансування інновацій  

та кількість працівників наукових організацій в Україні з 2010 по 2016 рр. 

№ з/п Рік 
Обсяг виконаних наукових 

робіт у фактичних 
цінах, млн грн 

Питома вага підприємств, 
що займалися 
інноваціями, % 

Загальна сума витрат  
на інноваційну 

активність, млн грн 

Кількість працівників 
наукових організацій, 

осіб 
1 2010 8107,1 13,8 8045,5 182484 
2 2011 8513,4 16,2 14333,9 175330 
3 2012 9419,9 17,4 11480,6 164340 
4 2013 10248,5 16,8 9562,6 155386 
5 2014* 9487,5 16,1 7695,9 136123 
6 2015* 11003,6 17,4 13813,7 122504 
7 2016* 11530,7 18,9 23229,5 97912 

*дані без урахування тимчасово окупованої території Автономної Республіки Крим, м. Севастополь 
та частини зони проведення антитерористичної операції.  

 
Висновки. Інноваційну економіку характеризують наявність та широке використання сучасних 

інформаційних технологій. Оскільки розповсюдження нових продуктів відбувається через мережу Інтернет, 
для ефективного економічного розвитку необхідно застосовувати методи дифузії. Тобто на сьогодні для 
впровадження інновацій необхідно враховувати час, канали комунікації та соціальні системи, оскільки 
останні дозволяють оперативне впровадження інновацій певного функціонального призначення. Крім того, 
інновації повинні впроваджуватись не тільки для покращення організаційно-технічних рішень виробничого, 
комерційного, адміністративного або іншого характеру, не тільки істотно поліпшувати структуру та якість 
виробництва і соціальної сфери а ще для вчасного отримання прибутку. 
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