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АМАНОВ БАТЫР, АСПИРАНТ, 
ХАРЬКОВСКИЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ 

СЕЛЬСКОГО ХОЗЯЙСТВА ИМЕНИ ПЕТРА ВАСИЛЕНКА 
 

Постановка проблемы в общем виде. Существуют два 
методических подхода к формированию, затем оценки системы 
ценообразования: классический (затратный) и маркетинговый 
(рыночный). Основой первого является установление уровня цен 
исходя из уровня затрат и нормативной нормы прибыли для 
расширенного воспроизводства. Основой второго, маркетингового, – 
анализ спроса и конкуренции на рынке.  

В практике ценообразования отечественных предприятий 
затратный подход является наиболее распространенным. Рыночный 
(маркетинговый) подход предусматривает процесс формирования 
цены в сфере обращения, а не в сфере производства. При этом 
подходе основное внимание уделяется восприятию товара 
покупателем и действиям конкурентов. 

Поэтому объективной необходимостью для предприятий при 
организации работы по распределению и сбыту произведенной 
продукции в условиях рынка является определение уровня цен, оценка 
эффективности ценовой политики и выяснение того, насколько 
выбранная система ценообразования решает способность товара 
предприятия к конкуренции. 

Анализ последних исследований и публикаций. 
Теоретические, методические и прикладные основы формирования 
цен, системы ценообразования, в том числе выбора ценовых 
стратегий, анализа и оценки эффективности ценовой политики, 
совершенствования системы ценообразования рассмотрены в научных 
работах многих авторов. В Украине вопросы цен и ценообразования 
освещены в научных работах таких современных авторов, как 
Длигач А. [1], Дугина С. [2], Коринев В. [3-4], Павленко А. [5], 
Сагайдак М. [6], Тормоса Ю. [7], Филипишина Л. [8], Шпычак А. [9] и 
многих других. 
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Однако, несмотря на значительный теоретико-методический и 
практический вклад, пока остается нерешенным вопрос методического 
подхода к выбору системы ценообразования и оценке эффективности 
ценовой политики аграрных предприятий. Поскольку меняются 
условия производства и рынка, как в Украине так и в мире. На 
внешних рынках значительно растет объем производства 
мясомолочной продукции, уровень цен падает. В Украине  
наблюдается обратное: повышение цен на продукцию 
животноводства, снижение спроса. Тогда как показателем состояния 
здоровья нации является уровень достаточности и 
сбалансированности потребления продуктов питания. Согласно 
исследованиям Кравченко О. по пяти из десяти главных продуктов 
питания наблюдается недоедание на 30-40 %, преимущественно 
продукции животноводства [10]. 

Цель статьи. Комплексное рассмотрение и аргументация 
современных методических подходов к оценке эффективности 
ценообразования в производственно-продовольственной цепи на 
рынке продукции животноводства. 

Изложение основного материала исследования. 
Актуальность представленной темы была обоснована еще сотни лет 
назад. Согласно У. Джевонсу, система ценообразования выступает 
условием общей сбалансированности экономической жизни, являясь 
одновременно и ее критерием на прочность [11]. По К. Менгеру, чем 
меньше разница между ценой покупки и ценой продажи товара для 
одного и того же человека, тем выше степень обмениваемости 
товаров. Но разница между ценой покупки и ценой продажи является, 
скорее, объективно обусловленной, чем случайной [12]. 

Первоначальные ценностные ориентиры хозяйственной 
деятельности человека обусловлены фокусированием внимания на 
отношениях предельной полезности благ, удовлетворяющих 
жизненно важные потребности. Но ориентация на предельную 
полезность блага и отсутствие четких представлений об 
эквивалентности характеризуют первые формы и отношения обмена. 

Научная заслуга Г. Госсена состоит в том, что он впервые 
предложил математическую интерпретацию понятия предельной 
полезности. Автор анализирует поведение рационального субъекта, 
имеющего некоторую сумму денежных средств и преследующей цели 
потребительского удовлетворения в условиях некоего идеального 
хозяйственного пространства «на данный момент времени». Категория 
предельной полезности представлена здесь как математически 
формализованное субъективное психологическое состояние 
человека [13]. 
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Многие авторы (Дивеева С., Длигач А., Дугина С., Тимофеев В. 
и другие) настаивают на том, что исследование ценообразования и его 
эффективности следует осуществлять с позиции только маркетинга. 
Последнее должно ложиться в основу системного анализа 
ценообразования и, якобы, только на этой основе возможно повысить 
эффективность ценовой политики в целом. 

Авторы предлагают разные методики, процедура определения 
уровня цен и анализа эффективности ценовой политики. 

Дивеева С. считает, что исходя из целей своей деятельности, 
продавец товара, в первую очередь, должен установить для себя 
комплекс основных показателей результативности 
функционирования, которых он собирается достичь. Основываясь на 
выстроенную систему, определить задачи, образуя политику 
ценообразования продавца. Решения поставленных задач по 
Дивеевой С. и есть механизм ценообразования [14]. В методику 
процесса ценообразования автором включены: политика цен – общий 
результат, который продавец собирается получить путем продажи 
своей продукции по установленным ценам; стратегия 
ценообразования – определенный обобщенный план 
функционирования из комплекса наиболее важнейших решений, 
вследствие которых ценовая политика осуществляется на практике.  

Воплощение в реальность политики цен находит в стратегиях 
ценообразования. При выборе результативной стратегии, продавцу 
необходимо учитывать совокупность внутренних и внешних 
факторов, которые определяют процесс ценообразования [14]. 

Практика доказывает, что определенный след оставляет 
динамическая составляющая развития экономических процессов. На 
помощь приходит статистика, которая обладает широким спектром 
методов анализа экономических данных. К ним следует отнести 
статистику случайных величин, многомерный статистический анализ, 
статистику временных рядов, статистику цен и ценообразования, 
непараметрическую статистику и другие. 

Систематизация стратегий ценообразования, со слов 
Гуськовой Т., дает возможность с минимальными рисками разработать 
план функционирования, оценить потребности и возможности всех 
субъектов процесса ценообразования. Опираясь на выбранную 
стратегию, разрабатывается тактика ценообразования – это комплекс 
конкретных практических мероприятий, обеспечивающих 
осуществление выбранной стратегии по управлению ценами на 
продукцию, исходя из сложившейся на определенный момент 
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рыночной ситуации и включающих в себя реализацию целей 
продавца на каждом рынке и по каждому товару на заданный отрезок 
времени [15]. 

Чумаченко М., Болюх М., Бурчевский В., Горбаток М. и другие 
разработали и предложили иную методику анализа ценовой политики 
предприятия, согласно которой, процесс ценообразования 
рассматривается как серия процедур установления цены. 
Следовательно, оценку эффективности следует осуществлять как 
оценку отдельных процедур, так и всего комплекса ценообразования. 
Авторы выделяют такие этапы: 1) анализ влияния типа ринка на 
ценовую политику; 2) анализ целей ценообразования; 3) анализ 
факторов, которые определяют ценовую политику предприятия; 
4) анализ условий и методов формирования начальной цены на товар; 
5) анализ методов ценообразования; 6) анализ вариантов изменения 
цен конкурентов [16]. 

Дугина С. отмечает, что «принципиальное отличие 
маркетингового подхода к определению цены товара от классической 
теории цен состоит в том, что цена не является непосредственным 
продуктом рациональной калькуляции, а основывается на поиске 
некоторой «оптимальной» равновесной рыночной характеристики» 
[2]. Важнейшими элементами методики ценообразования являются ее 
принципы: научность, целевая направленность, непрерывность.  

Кроме того, автор считает, что в основных положениях 
ценообразования необходимо отразить требование соблюдения 
определенных количественных пропорций в ценах на различные 
виды продукции, а также соответствующее или адекватное отражение 
в уровне цен себестоимости, капиталоемкости, полезности товара, 
спроса и предложения, ценовой психологии. Поэтому предлагает три 
упомянутые выше принципа дополнить принципами 
пропорциональности и адекватности. 

Дугина С., Кондратерко Н., Телетов О. [2, 17, 18] все методы 
ценообразования, изучаемые в маркетинге, классифицируют по двум 
большим совокупностям: прямые и косвенные методы 
ценообразования. 

Прямые методы предусматривают непосредственное 
определение цены, то есть позволяют получить количественную 
характеристику цены. Они  основываются на исследовании свойств 
товара и связанных с ним категорий (спрос, себестоимость, 
конкуренция и т.д.). 
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Косвенные методы позволяют непосредственно определить 
цену, но эти методы определенным образом влияют или на саму цену, 
или на ее восприятие потребителем. Они основываются на категории 
предложения, то есть на товаре и на комплексе маркетинговых 
мероприятий, сопровождающих его потребление или использование. 

Таким образом, прямые методы ценообразования определяют 
цену товара, а косвенные методы – определяют цену товарного 
предложения. 

Тимофеев В. в своей работе отмечает, что без учета 
стратегического ценообразования (в научной литературе оно 
определяется как элемент маркетинга – «маркетинг-микс»), 
воплощение ценовой стратегии в принципе невозможно [19]. 

Сагайдак М. предложил методику установления цены, согласно 
которой, для принятия решения по разработке ценовой политики в 
первую очередь необходимо выяснить характер конкуренции на 
рынке. Затем оценить степень зависимости предприятия от других 
бизнес-структур и государства. В конце определить комплекс ценовых 
и неценовых мер, которые может использовать предприятие и его 
конкуренты при изменении конъюнктуры рынка. Для этого 
необходимо также осуществить процедуру исследования и оценки 
привлекательности новых рынков, критериев их выбора и методики 
сопоставления возможностей предприятия и привлекательности 
рынка [6]. 

К основным факторам, влияющим на результативность ценовой 
политики предприятия, Сагайдак М. относит: потенциал предприятия 
(производственный, сбытовой, человеческий, маркетинговый и т.д.) и 
потенциал системы ценообразования; разработку и соблюдение 
четкого алгоритма ценообразования; сбалансированность 
составляющих процесса ценообразования; рациональность 
соотношений между результативностью производственно-
хозяйственной, маркетинговой и финансово-экономической 
деятельности предприятия; адаптивность ценовой политики в 
условиях рынка. 

Таким образом, результативность ценовой политики 
предприятия можно представить как комплексную оценку ее 
эффективности, гибкости (адаптивности) и конкурентоспособности. 
В конце имеем устойчивость экономического и финансового развития 
предприятия. 

Определение результативности ценовой политики, по методике 
Сагайдак М., должно происходить по следующему алгоритму: отбор 
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показателей, которые должны быть включены в модели 
результативности ценовой политики предприятия; структурирование 
системы показателей; экономическая интерпретация и оценка 
тенденций в изменении показателей (эффективности, гибкости, 
ценовой конкурентоспособности); моделирование результативности 
по вариантам. 

Кориневым В.Л. предложен алгоритм управления 
маркетинговой ценовой политикой предприятия. Данный 
методический подход рассматривает управление маркетинговой 
ценовой политикой как циклический процесс, который по своей сути 
является совокупностью трех основных блоков: анализ, планирование, 
контроль и корректировка. В свою очередь, в границах каждого блока 
предполагается несколько конкретных этапов принятия 
управленческих решений по уровню цен и маркетинговой ценовой 
политики в целом [4]. 

Авторами работы «Идентификация типов и оценка 
эффективности ценовой политики предприятий торговли» [20] 
определены пять возможных вариантов направленности ценовой 
политики предприятий: 1) на максимизацию прибыли от реализации 
и повышение ее уровня при росте удовлетворенности потребностей; 
2) рост удовлетворенности потребностей и требований потребителей 
при максимизации объема прибыли от реализации; 3) на 
максимизацию объема прибыли от реализации при ограничении 
удовлетворения потребностей и требований потребителей; 4) рост 
удовлетворенности потребностей и требований потребителей, можно 
достичь только в случае снижения объемов прибыли от реализации; 
5) на снижение цены реализации и, соответственно, прибыли от 
реализации и, при этом, потерю потребителей. 

В заключение отметим совершенно иное виденье методики 
ценообразования и ее оценки эффективности в условиях экономики 
третьего тысячелетия. 

Согласно «Новым правилам для новой экономики» [21] сегодня 
предприятия функционируют в условиях «Сетевой Экономики». Она 
представляет собой глобальную перестройку нашей жизни, большую, 
чем все, что было сделано до сих пор. Со своими уникальными 
возможностями и абсолютно новыми правилами. Те, кто играет по 
ним, будут процветать, а игнорирующие их погибнут.  

Новые законы, управляющие этой глобальной перестройкой, 
крутятся вокруг нескольких осей. Прежде всего успех начинает 
определяться не оптимизацией существующих структур, а 
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изобретениями, прорывами в неизвестность. Во-вторых, идеальной 
почвой для поиска новых форм и сущностей служит невероятная 
гибкость и подвижность сетей, именно ее и надо культивировать. В-
третьих, привыкание к неизвестному неизбежно приведет к 
расставанию с косностью традиционных методов. И наконец, 
разрастание паутины сетевой экономики резко ускоряет цикл «нашел, 
освоил, выбросил». В этих условиях экономическая ценность не 
обусловливается затратами труда и редкостью блага, а порождается 
изобилием и возрастает от повсеместного распространения 
экономических благ (так называемый «эффект факса» – по аналогии с 
факс-машиной, приобретающей ценность лишь в тандеме с другим 
аппаратом). Для сетевой экономики характерен закон обратного 
ценообразования. Если в традиционной экономике даже 
незначительное улучшение качества товара обусловливает увеличение 
его цены, то в информационную эпоху сетевой экономики даже 
существенное повышение качества через некоторое время 
способствует снижению цен. В доказательство, мы можем наблюдать 
снижение мировых цен на мясо и молоко.  

Закон обратного ценообразования распространяется на все 
сферы деятельности человека, поскольку цена – это больше, чем 
денежное выражение стоимости товара. 

Выводы. Ценовая политика является одним из главных 
факторов конкурентоспособности предприятия в условия рынка. 
Анализ эффективности системы ценообразования целесообразно 
проводить не только с позиции уровня цен на конкретные товары, а и 
комплексной, системной и циклической оценки всех этапов 
ценообразования с определением степени влияния факторов 
рыночной среды (спроса и конкуренции). 

Основной целью методики оценки ценовой политики 
предприятий аграрного сектора должно стать обеспечение плановых 
показателей результативности основной их деятельности и получение 
прибыли для расширенного воспроизводства за счет реализации 
эффективного соотношения потребительской ценности товара и 
затрат на его производство. Достижение этой цели позволит 
предприятиям улучшить существующие конкурентные позиции на 
рынке продукции животноводства за счет более эффективного 
использования знаний и умений и создать основу для прибыльной 
работы в информационную эпоху сетевой экономики в долгосрочной 
перспективе. 
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Аннотация. 
Аманов Батыр. Методические подходы к оценке эффективности 

ценообразования и ценовой политики. 
В условиях деструктивных процессов в экономике Украины проблема повышения 

эффективности ценообразования предприятий приобретает все большую актуальность. 
Установлено, что одним из путей ее решения является системный подход к выбору 
метода определения уровня цен на продукцию. Предложено, что целью методики оценки 
эффективности ценообразование должно стань получение такого результата, который, с 
одной стороны, обеспечит предприятию компенсацию расходов и получение целевой 
прибыли для воспроизводства; с другой – цена отвечает потребительским ценностям, в 
том числе среди конкурентов. На основе анализа существующих методических подходов, 
предложено использовать метод обратного ценообразования. 

Ключевые слова: методика, система ценообразования, ценовая политика, 
эффективность, уровень цен, анализ. 
 

Анотація 
Аманов Батир. Методичні підходи до оцінки ефективності 

ціноутворення та цінової політики. 
В умовах деструктивних процесів в економіці України проблема підвищення 

ефективності ціноутворення підприємств набуває все більшої актуальності. Встановлено, 
що одним із шляхів її вирішення є системний підхід до вибору методу визначення рівня цін 
на продукцію. Запропоновано, що головною метою методики оцінки ефективності 
ціноутворення повинно стати отримання такого результату, який, з одного боку, 
забезпечить підприємству компенсацію витрат і отримання цільового прибутку для 
відтворення; з іншого – ціна відповідатиме споживчим цінностям, в тому числі серед 
конкурентів. На основі аналізу існуючих методичних підходів, запропоновано 
використовувати метод зворотного ціноутворення. 

Ключові слова: методика, система ціноутворення, цінова політика, 
ефективність, рівень цін, аналіз. 
 

Abstract. 
Amanov Batir. Methodical approaches to assessment of effectiveness 

of pricing and pricing policy. 
The problem of increasing the efficiency of enterprise pricing is becoming increasingly 

important in terms of destructive processes in the economy of Ukraine. It was found that one way 
to solve it is a systematic approach to the choice of method for determining the level of product 
prices. It is proposed that the aim of assessing the effectiveness of methods of pricing should become 
obtaining a result that, on the one hand, the company will provide compensation for the costs and 
obtaining profit target for reproduction; on the other - the price meets customer value, including 
competitors. Based on an analysis of existing methodological approaches proposed to use the reverse 
method of pricing. 

Key words: methodology, pricing system, pricing policy, efficiency, level of prices, 
analysis. 
 


