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Постановка проблеми. В сучасних умовах ефективність діяльності 

суб’єктів аграрного виробництва в цілому та виробників галузі 
овочівництва зокрема розглядається здебільшого через їх потенційні 
можливості до стабільного розвитку, адже на рівні підприємства та 
оточуючих його суб’єктів економічних відносин, що його оточують, 
відкриваються можливості для підвищення показників виробничо-
комерційної діяльності, а вирішення більш глобальних завдань – це справа 
державних інститутів та інституцій, від активності яких залежить 
гармонізація розподілу доходів (доданої вартості) та їх використання.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Питання ефективності 
виробництва овочевої продукції є актуальним, оскільки вона дозволяє 
сформувати збалансований раціон харчування та забезпечити споживачів 
необхідними цінними вітамінами, амінокислотами та фітонцидами. Проте 
на перший план виходять питання не тільки кількісних характеристик 
продуктів харчування, а і якісних, оскільки особливо важливою є саме їхня 
безпечність. Тепер якість продукції, її екологічна чистота і безпека для 
навколишнього середовища є основними факторами 
конкурентоспроможності аграрного виробництва. Не виняток і 
виробництво овочевої продукції, що має значний екологічний потенціал, 
як на внутрішньому, так і зовнішньому ринках. За даними Міжнародної 
федерації органічного землеробства, обсяги світового ринку органічної 
продукції нині становлять понад 50 млрд дол. США і свідчать про 
стабільну тенденцію до його розвитку. 

Аналіз європейського ринку органічної продукції показує 
переважання  попиту над пропозицією. Така ситуація є вигідною для 
України, підкріплюючи її позиції у ролі експортера органічної продукції в 
країнах Європи.  

Теоретичні основи та практичний досвід розвитку органічного 
виробництва представлені у працях вітчизняних та зарубіжних науковців. 
Серед вітчизняних дослідників хотілося відмітити: В.І. Артиша, 



Є.О. Бойко, Н.В. Бородачеву, В.І. Вовк, А.Р. Дуб, Т.О. Дудар, 
Ю.С. Завадську, І.О. Іртищеву, О.В. Рудницьку, П.Т. Саблука, Т.Й. Суса, 
І.Г. Ткачук, О.В. Шубравську та ін. Особливе місце у їх працях 
приділяється питанням щодо формування організаційно-економічних 
передумов та принципів функціонування ринку органічної продукції, 
сталого розвитку аграрних підприємств на економічних, екологічних та 
соціальних засадах. Проте і досі недостатньо висвітлені питання розвитку 
підприємств органічного сектора галузі овочівництва та перспективи їх 
виходу на європейський ринок, вдосконалення механізмів державної 
підтримки  тощо.  

Формулювання цілей статті. Метою статті є обґрунтування 
можливостей українських підприємств-виробників овочів до участі у 
функціонуванні органічного ринку. 

Виклад основного матеріалу дослідження. Організаційно-
економічний механізм ефективної діяльності підприємств – виробників 
овочів – нині базується на загальнонаціональних тенденціях, що 
сформувалися протягом останніх років в Україні. Це насамперед зростання 
кількості підприємств, що за стратегію розвитку обирають вихід на ринок 
продукції органічного виробництва та закріплення на ньому. 

Визначальна роль у поширенні органічних технологій в аграрному 
виробництві належить саме політико-правовим і ринковим аспектам. 
Вирішення проблемних аспектів щодо забезпечення умов ефективного 
функціонування підприємств на ринку органічної агропродовольчої 
продукції сприятиме його розвитку. Серед них провідне місце займає 
ратифікація нормативно-правової бази, що формує основу відносин на 
такому ринку. Для формування сприятливих умов виходу вітчизняних 
органічних товаровиробників на міжнародний ринок зі своєю продукцією 
та підвищення рівня її конкурентоспроможності потрібна така 
нормативно-правова база, яка б дозволяла вести господарювання і нести 
відповідальність на законній основі. Незважаючи на відсутність Закону 
України "Про органічне виробництво в Україні", на державному рівні 
питання гарантування продовольчої безпеки населення України 
регулюється низкою законодавчих та нормативних актів, що свідчить про 
їхню актуальність і своєчасність. Серед них такі: Закон України "Про 
безпечність та якість харчових продуктів" від 23.12.1997 р. за № 771/97-ВР 
та "Про Службу безпеки України" від 25.03.1992 р. за № 2229-ХИ, 
Постанова Кабінету Міністрів України "Деякі питання продовольчої 
безпеки" від 05.12.2007 р. за № 1379, наказ Служби безпеки України "Про 
затвердження Положення про продовольче забезпечення в системі Служби 



безпеки України на мирний час" від 22.12.2006 р. за № 809. Відповідні 
законодавчо-нормативні акти було підписано між державами-учасницями 
СНД: Постанова "Про затвердження рішення Ради глав урядів 
Співдружності незалежних держав про комплекс спільних заходів з 
підвищення продовольчої безпеки держав-учасниць СНД" від 29.07.2009 р. 
за № 781, рішення про комплекс спільних заходів щодо підвищення 
продовольчої безпеки держав-учасниць СНД (2008 р.), протокольне 
рішення про підвищення продовольчої безпеки держав-учасниць СНД 
(2007 р.). На нинішньому етапі моніторинг обсягів споживання продуктів 
харчування й рівня продовольчої безпеки здійснюють ряд державних 
органів, серед яких Державна служба статистики України та Міністерство 
економічного розвитку і торгівлі України [1].  

Незважаючи на таку непослідовність дій уряду, процес поступового 
розвитку органічного виробництва в Україні відбувається достатньо 
високими темпами. Важливу роль відіграє питання відповідності 
національного законодавства міжнародному, що уніфікує такі відносини та 
дозволяє будувати їх на взаємовигідній основі. Такими законодавчими 
документами є: міжнародний проект "Доступ до глобального органічного 
ринку" (Global Organic Market Access, GOMA), що формує основи до 
запровадження єдиних органічних стандартів і вимог сертифікації, 
Інструкція з оцінки еквівалентності стандартів і технічних регламентів 
(Equi Tool), Міжнародні вимоги до органічних сертифікаційних 
організацій (IROCB) [2]. 

Однак участь овочевих підприємств на ринку органічної продукції 
ще занадто мала (частка посівних площ в Україні становить лише 228,27 га 
або 0,6 % від відведених під органічне виробництво), що пояснюється 
низкою відповідних факторів. 

Проте, згідно з даними Міжнародної федерації органічного 
сільськогосподарського руху (IFOAM), площа сільськогосподарських угідь 
в Україні, що є сертифікованими відповідно до органічних стандартів, з 
кожним роком зростає. Так, у 2010 р. близько 270 тис. га було зайнято під 
органічним виробництвом, а кількість сертифікованих господарств-
виробників органічної продукції була понад 140. Вже у 2012 р. вона зросла 
до 200 підприємств, що підтверджується даними, наведеними в статті 
Ю.С. Завадської [3]. Так, станом на 01.07.2012 р. кількість сертифікованих 
підприємств організацією Органік стандарт було 119 , з них 73 – в галузі 
рослинництва, 21 – у галузі тваринництва, 25 – у сфері переробки аграрної 
продукції. Організація ABCert AG в Україні сертифікувала 9 підприємств, 
з них 7 працюють у галузі переробки аграрної продукції, а 



97 сертифікували інші організації: Austria Bio Garantie, Biokontroll 
Hungaria, BCS, CERES, ECOCERT та ін. 

З наведених даних видно, що переваги у сертифікації надаються саме 
вітчизняній компанії Органік стандарт, яка  була створена за допомогою 
Дослідного інституту органічного сільського господарства (FІBL) та 
Інституту екологічного маркетингу (ІMО) для реалізації швейцарсько-
українського проекту "Сертифікація органічного сільського господарства 
та розвиток органічного ринку в Україні". Дослідженнями Ю.С. Заводської 
встановлено, що, крім вказаної компанії, на ринку України функціонує ряд 
іноземних сертифікаційних компаній: ABCert, Lacon, Ceres, BCS 
(німецькі); ICEA, Bioagricert, Suolo е Salute (італійські); ЕТКО (ткрецька), 
Control Union (голандська), Biokontoll Hungaria (угорська), Austria Bio 
Garantie (австрійська), Ecocert (французька). Таке різноманіття 
сертифікувальних компаній пов'язано з територіальним розміщенням 
споживачів органічної продукції та визначає можливості доступу до них 
вітчизняних виробників. Відсутність вітчизняної сертифікаційної системи 
та розвиненого ринку органічної продукції, недовіра до них споживачів та 
відсутність фінансів не сприяють розвитку виробництва для внутрішніх 
потреб високими темпами. Тому, як зазначає Ю.С. Завадська, сертифікація 
органічних товарів вітчизняного виробництва проводиться відповідно до 
таких стандартів, як Національна органічна програма (NOP, США), 
Сільськогосподарські стандарти Японії (JAS), Bio Suisse (Швейцарія), 
KRAV (Швеція), Стандарти Асоціації «БІОЛан» (Україна), залежно від 
країни-імпортера продукції. Переважання споживачів із 
західноєвропейських країн сприяє тому, що сертифікація відбувається 
переважно відповідно до стандартів EU, що засвідчує експортну 
спрямованість органічної продукції.  

Працюючи спільно з європейськими компаніями, Органік стандарт 
сертифікує органічне виробництво  в Україні за правилами, прийнятими 
згідно з постановою Ради ЄС 834/2007 (EU).  

За даними Органік стандарт, площа сільськогосподарських угідь, що 
перебувають під її контролем, у 2012 р. становила близько 35 тис. га, серед 
яких понад 29 тис. га – це угіддя, що мають статус органічних, 6,1 тис. га – 
перехідний статус і понад 12 тис. га такі, що перебувають під контролем 
організації для надання їм статусу перехідних. Щодо структури посівних 
площ, то провідне місце займають зернові злакові (16014,83 га, або 45,4 % 
під органічним виробництвом)  та багаторічні культури (5666,03 га або 
16,1 %). Далі йдуть зернобобові (5559,41 га, або 15,7 %) та олійні культури 
(1635,14 га, або 4,6 %) [4]. 



Така ситуація не відрізняється від загальних тенденцій у виробництві 
рослинницької продукції і свідчить про переважання зернових, олійних і 
зернобобових культур внаслідок їх відносно низької собівартості і 
можливості отримати додатковий прибуток з мінімальними змінами у 
технологічних процесах щодо обробітку ґрунту і внесення добрив. Велика 
питома вага була відведена саме багаторічним травам внаслідок потреби в 
органічній тваринницькій продукції. Це дозволяє підприємствам 
диверсифікувати виробництво та охопити той сегмент ринку, де власні 
підсобні господарства не можуть задовольнити наявний попит. Відносно 
низька частка посівних площ під органічними овочами (0,6 %) є цілком 
логічною. По-перше, галузь поступово перейшла до розвитку у приватний 
сектор виробництва (86 % валових зборів), де переважають дрібні особисті 
домогосподарства, а великотоварні поступово скорочуються (до 14 %). По-
друге, пропозиція овочевої продукції з підсобних господарств та 
присадибних ділянок, згідно з дослідженнями автора статті, формує 
уявлення у споживачів про відносну екологічність такої продукції і це 
здебільшого відповідає дійсності, бо виробництво відбувається без 
застосування або з мінімальною кількістю хімічних засобів. Так у 
споживачів формується уявлення про екологічно чисту продукцію як 
більш смачну та корисну для організму. 

Згідно з даними статистичних організацій країн світу і зарубіжних 
компаній з виробництва органічної продукції, цей вид аграрного бізнесу є 
високоприбутковим, на що вказує попит у високорозвинених країнах, де 
споживачі згодні сплачувати додатково за органічне походження продуктів 
харчування та їх екологічну чистоту. Разом з економічними перевагами є й 
екологічні переваги, які дозволяють, не порушуючи екологічної рівноваги 
та не завдаючи шкоди навколишньому середовищу, вирішувати проблему 
забезпечення населення високоякісними продуктами харчування. Тому 
органічне виробництво поширюється в різних країнах світу, починаючи від 
промислово розвинених, населення яких усвідомлює цінність якісних 
продуктів харчування, до тих країн, що розвиваються, надаючи їм 
можливість визначити свою, так звану, нішу серед виробників та здобути 
можливість надходження інновацій та додаткових фінансів для розвитку 
країни. Сучасні тенденції розвитку ринку органічної продукції 
перебувають під впливом загальносвітових або глобальних тенденцій. Так, 
за даними О.В. Рудницької, в межах міжнародного органічного, або 
"зеленого" ринку відбулася певна сегментація та розмежування країн на 
виробників і споживачів органічних товарів [5]. 



Звичайно на ринку формується певний перелік продукції, що 
користується високим попитом. За даними організацій FІBL та IFOAM, 
опублікованими у спільному звіті за 2011 р., українські товаровиробники 
представлені як експортери сировинної продукції [6]. Основною 
експортною товарною групою є зернові, які реалізують переважно на 
європейському ринку. Аналогічна ситуація простежується на 
внутрішньому ринку і відповідає доволі обмеженому асортименту 
продукції, що підтверджується структурою посівних площ в органічному 
виробництві. На наш погляд, диверсифікація виробництва надає додаткові 
резерви розвитку вітчизняного ринку за рахунок задоволення 
індивідуального, часом особливого попиту. Тому запровадження 
виробництва різноманітної аграрної органічної продукції, на наш погляд, є 
вигідним для вітчизняних підприємств. Розширення асортименту за 
рахунок виробництва органічних овочів та фруктів в Україні формує 
перспективи формулювання стратегії розвитку ринку і участі у ньому 
вітчизняних виробників та підвищення ефективності їх функціонування.  

Вітчизняний ринок органічної продукції розвивається під впливом 
міжнародних тенденцій, які є визначальними у цій сфері. Постійне 
збільшення кількості сертифікованих господарств-виробників органічної 
продукції відбувається не без участі іноземних компаній, які, з одного 
боку, регулюють процеси та контролюють їх, з іншого боку сприяють 
формуванню стабільного попиту на органічну продукцію, рекламуючи та 
пропагуючи її [7]. За даними, представленими Федерацією органічного 
руху в Україні, місткість внутрішнього ринку постійно зростає, про що 
свідчать статистичні дані. Згідно з ними у 2008 р. вартість органічної 
продукції в Україні становила 0,6 млн євро, у 2009 р. – 1,2 , в 2010 р. – 2,4 
млн євро, тобто у чотири рази більше. Поступово формується 
інфраструктура органічного ринку, що нині представлена низкою 
переробних підприємств (близько 18) та підприємствами-експортерами, 
що мають потужні зв'язки з посередниками на європейському ринку [8]. 
Визначені темпи розвитку відносно молодого ринку органічної продукції в 
України показують рівень його вагомості серед агропродовольчих ринків, 
потенційну місткість і великі перспективи розвитку. 

Висновки. 1. Підвищення ефективності виробництва овочевої 
продукції дозволяє сформування необхідний для ринку рівень пропозиції 
для забезпечення збалансованого та якісного раціону харчування 
населення. Саме виробництво екологічно чистих продуктів харчування або 
органічних за походженням є одним з основних факторів 
конкурентоспроможності аграрного виробництва. А виробництво 



органічної овочевої продукції має значний економічний потенціал як на 
внутрішньому, так і зовнішньому ринках. 

2. Визначальна роль у поширенні органічних технологій в аграрному 
виробництві належить саме політико-правовим і ринковим аспектам, які 
наразі не є досконалими. 

3. Незважаючи на незначну частку посівних площ в Україні під 
органічними овочевими культурами (0,6 %), високі темпи розвитку 
органічного ринку в Україні і потенційна місткість свідчать про великі 
перспективи в майбутньому. 
 

Бібліографічний список: 1. Сіренко Н.М. Органічні продукти 
харчування у забезпеченні продовольчої безпеки України / Н.М. Сіренко, 
О.Т. Чайка // Економіка АПК. – 2012. – № 1. – С. 19-22. 2. Global Organic 
Market Access (GOMA). A project of FAO, IFOAM and UNCTAD [Electronic 
resource]. – Режим доступу: http://www.goma-organic.org/about/project/ 
3. Завадська Ю.С. Сучасні тенденції розвитку вітчизняного ринку 
органічної агропродовольчої продукції / Ю.С. Завадська // Економіка АПК. 
– 2013. – № 8. – С. 1-6. 4. Статистичні дані "Органік стандарт" 
[Електронний ресурс]. – Режим доступу: 
http://organicstandard.com.ua/ua/clients 5. Рудницька О.В. Маркетингова 
діяльність сільськогосподарських підприємств на ринку органічної 
агропродовольчої продукції: автореф. дис.... канд. екон. наук: 08.00.04 / 
О.В. Рудницька. – К., 2007. – 20 с. 6. Wilier, Helga, and Kilcher, Lukas The 
World of Organic Agriculture. Statistics and Emerging Trends 2011. FiBL-
IFOAM Report. IFOAM, Bonn and FiBL, Frick. – P. 152. 7. Бойко Є.О. 
Розвиток підприємств органічного сектору агробізнесу в контексті 
викликів глобалізації та євроінтеграції: автореф. дис.... канд. екон. наук: 
08.00.04 / Є.О. Бойко; Міжнар. у-тет бізнесу і права. – Херсон, 2011. – 20 с. 
8. Дудар О.Т. Розвиток органічного агровиробництва в Україні / 
О.Т. Дудар // Економіка АПК. – 2012. – № 3. – C. 121-126. 
 

Левкина Р.В. Проблемные аспекты участия предприятий-
производителей овощей на органическом рынке. Повышение 
эффективности производства овощной продукции позволяет сформировать 
необходимое для рынка предложение для обеспечения населения 
необходимыми продуктами питания. А производство органической 
овощной продукции имеет високие темпы развития и большой 
экономический потенциал на внутреннем и внешнем рынках, что 
свидетельствует о его перспективах в будущем. 



Levkina R. The Problem aspects of participation of enterprises-
producers of vegetables at the organic market. The rise of efficiency of 
production of vegetable goods allows to form necessary for a market suggestion 
for providing of population by necessary food stuffs. And production of organic 
vegetable goods is had by visokiy economic potentsіal at the internal and 
external market. Taking into account the high rates of organic market 
development in Ukraine his  potential capacity can be done platoon about his 
prospects in the future. 
 
 


