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of the clergy was to open schools and colleges for Mariupolskiy and try to save the Greek 

language. They also studied spiritual books.  

So in the first years of life in the region of the Sea of Azov, the Greeks had no 

permanent educational institutions. In 1820 a Greek school was opened in the city of 

Mariupol, which in type was tan original "parish". In 1825 in the region of the Sea of Azov, in 

Mariupol, there was operated a religious school, but the level of teaching was low, the 

teachers tried to explain the students the meaning of the prayers that their children learn 

Greek. This situation of course was so not only in educational work but also even if you used 

Greek in daily worship, it remained unclear to the parishioners.  

It is stated in the article that after the implementation of the Zemstvo reform of the late 

60's - early 70-ies of the XIX-th century, the bulk of the Greek population was able to acquire 

education in the rural schools of the Russian-speaking communities. In new cultural and 

educational conditions, the potential of the Greek community of the North Azov region was 

realized in the establishment of the branched network of primary (rural, private, and 

exemplary of the Ministry of Education or Church Ministry) as well as secondary schools 

during the second half of the XIX-th century in the Greek settlements.  

As of 1901, in Mariupol uyezd there were 213 local schools. In 1873 in the village of 

Kermenchik Old the first single-class parish school was opened, and in 1909 – a rural single-

class school. In 1918, in the village of Constantinople the son of a priest Alexander Barabash 

opened a private school, and later it was given the status of a state school. However, the 

creation of the Greek school network was devoid of national content.  

In the second part of the paper the authors outline the influence of the Orthodox faith 

and the rites of Azov Greeks. The rites of the Greek Orthodox traditions were combined with 

pagan, reflecting the long development path of the interaction of ethnicity and its spiritual 

culture with the cultural traditions of other peoples. An important place in the religious 

rituals, being Greek, helds the feast of Panair with its important ethnocosmology function. 

Key words: the clergy, education, the Greek community, the Greek language, the North 

Sea of Azov Region, Orthodoxy, religion. 

 

 

УДК 007:304:654.19(477) 

 

М. В. Нагорняк 

 

ЯКІСНИЙ МЕДІАПРОДУКТ ЯК ГОЛОВНА ПЕРЕДУМОВА  

ДІЯЛЬНОСТІ СУСПІЛЬНОГО РАДІОМОВЛЕННЯ 

(ЗА МАТЕРІАЛАМИ УР-1, УР-2, УР-3) 

 

У статті подано основні результати моніторингу програмних сіток трьох 

загальнонаціональних каналів радіо – УР-1, УР-2 та УР-3. Дослідження провадилося у 

грудні 2016 р. на замовлення Громадського об’єднання «Детектор медіа». На основі 

аналізу інформаційних і тематичних передач запропоновано дієві шляхи піднесення 

якості змісту, що є необхідним в умовах перетворення державного радіо на суспільне. 

При цьому використовувався метод вивчення емпіричного матеріалу та узагальнення 

досвіду роботи редакцій новин і редакцій тематичних програм трьох каналів 

Національного радіо, що уможливило здійснити глибоке й різноаспектне дослідження 

програмного продукту. Використання дескриптивного методу дозволило зосередитися 

на особливостях створення медіапродукту для різних соціальних груп відповідно до 

специфіки формату УР-1, УР-2 та УР-3. Завдяки порівняльному методові вдалося 
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зіставити інформаційні, тематичні програми трьох каналів, визначити в них спільне й 

відмінне, і на цій основі сформувати модель оптимальної подачі як новинної, так і 

тематичної інформації. Серед результатів є наступні: концепція інформаційного 

мовлення зазначених каналів потребує суттєвих змін у частині змістового наповнення 

передач, ширшого застосування радіожанрів, посилення інтерактивного чинника, 

суворого підходу до відбору голосів творчих працівників, які претендують бути 

ведучими новин; аналітичне мовлення усіх трьох каналів, що представлене, 

здебільшого, ток-шоу, необхідно посилити в частині видовищності, збільшити 

кількість програм економічного, соціального спрямування, урізноманітнити форми 

подачі аналітичної інформації; художньо-публіцистичне мовлення має теж бути 

посилене завдяки  ширшому використанню інтерактивного чинника, уникненню  

однотипних передач. Усі три радіоканали необхідно доповнити програмами про 

культуру, гігієну духовного життя людини в кожному конкретному вияві.  

Ключові слова: медіапродукт, якість, суспільне радіомовлення, радіоканал, 

радіопрограма.  

 

Демократизація суспільно-політичних процесів в Україні початку XXI століття, а 

надто його другого десятиліття (2011–2017 рр.), суттєве посилення динамічності життя 

як із середини, так із зовні, стрімкість і незворотність розвитку високих технологій 

призводять до необхідності кожному громадянинові бути поінформованим про події та 

явища довкілля. Володіння найточнішою, найвичерпнішою і найправдивішою 

інформацією недарма прирівнюється до володіння світом. Надавати спільноті 

інформацію високої якості покликане суспільне мовлення, зокрема, радіо як один зі 

складників системи ЗМК. 

Цікаво знати, що дискусії щодо створення і функціонування суспільного 

мовлення точаться заледве не від часу проголошення незалежності України. До речі, 

перший закон «Про систему Суспільного телебачення і радіомовлення України» 

ухвалено 20 років тому (1997 р.), однак, його реалізація на загальнонаціональному рівні 

не відбулася. Два десятиліття поспіль тривали, радше, риторичні розмови довкола 

необхідності запровадити у державі суспільне теле- і радіомовлення. Інтерес до цієї 

теми з боку спільноти посилювався лише тоді, коли влада в черговий раз 

проголошувала намір реформувати державні медії у суспільні. Журналісти подібним 

чином вряди-годи висвітлювали дискусії довкола цієї проблеми.  

Чергову зацікавленість питанням суспільного мовлення фіксуємо на початку 2014 

р., коли Верховна Рада України ухвалила новий закон «Про Суспільне телебачення і 

радіомовлення України», про що свідчать матеріали вітчизняних друкованих і 

електронних видань. Безсумнівно, причиною трансформацій стали трагічні події 

Майдану в січні-лютому 2014 р., анексія Росією Криму (березень 2014 р.), 

повномасштабна війна на сході країни (2014–2017 рр.), внаслідок чого відбулася зміна 

влади. У цих процесах, природно, визріла політична воля до ухвалення означеного 

закону. 

Впродовж останнього часу з’явилося чимало методичних рекомендацій, науково-

популярних статей і навіть наукових розвідок стосовно нормативних напрацювань Ради 

Європи (РЄ), Європейського Союзу ЄС) про діяльність суспільного мовлення в країнах 

ЄС, про нормативно-правові та структурно-функціональні складники моделі цього 

мовлення тощо. Однак, на превеликий жаль, так і не визначено концептуальних засад, 

які б об’єднали всі напрацювання і дозволили перейти до практичних кроків у цій 

царині. Але, незважаючи на це, з 1-го вересня 2017 року на базі Національного радіо  

задекларовано практичне впровадження суспільного радіомовлення в Україні.  
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До означеного питання зверталися чимало українських і зарубіжних дослідників 

соціальних комунікацій. Серед них: Я. Адамовський, Р. Брюнер, С. Гнатюк, О. Гоян, 

Н. Гусак, Р. Головатенко, С. Здіорук, В. Іванов, І. Кирич, П. Манчіні, В. Набруско, 

Х. Северінсен, А. Шевченко, Т. Шевченко, Л. Яворський та інші. У працях учених 

увагу зосереджено, здебільшого, на класичних моделях суспільного мовлення, 

тенденціях, які властиві цьому процесові, на порівнянні історичних засад створення 

мовлення в Україні та Польщі, оскільки модель польського суспільного мовлення може 

слугувати зразком для України. Але слід зауважити, що існує обмаль праць, в яких 

автори розробили б механізми напрацювання контенту суспільного радіомовлення та 

запропонували шляхи піднесення його якості. 

З огляду на це, метою даного дослідження є сформувати розуміння того, якими 

мають бути засадничі положення створення якісного контенту, оскільки саме він є 

головною передумовою успішного функціонування суспільного радіо. Серед завдань 

визначаємо такі: подати основні результати моніторингу програмних сіток трьох 

загальнонаціональних радіоканалів УР-1, УР-2 та УР-3, на базі яких почато процес 

застосування суспільного радіомовлення, і на основі вивчення програмного продукту 

запропонувати дієві шляхи піднесення якості змісту програм.  

Емпіричним матеріалом слугувала продукція згаданих радіоканалів, яка звучала у 

межах програмних сіток упродовж другої половини грудня 2016 року (15.12–31.12). 

Моніторингу піддавалися передачі всіх видів мовлення – інформаційного, 

аналітичного, молодіжно-розважального, дитячого, художньо-публіцистичного, 

музичного. Загалом, прослухано та вивчено 127 програм, що становить понад 1000 

годин мовлення. Задля досягнення максимальної неупередженості й точності даних 

прослуховувалися кілька програм одного й того ж найменування каналів. 

Задля цього використовувалися різні методи. Приміром, метод вивчення 

емпіричного матеріалу та узагальнення досвіду роботи редакцій новин і редакцій 

тематичних програм Національного радіо дав можливість глибоко проаналізувати 

змістовий, структурний, мовно-стилістичний аспекти стосовно їхньої відповідності 

європейським стандартам інформаційного, аналітичного, художньо-публіцистичного 

мовлення.  

Дескриптивний метод застосовано до характеристики особливостей сутності 

новинної й тематичної інформацій, їхньої структурної побудови, що дало можливість 

здійснити різноаспектне дослідження програмного продукту, виокреслити тенденції, 

які супроводжують його виробництво. 

Порівняльний метод дозволив зіставити випуски новин, тематичні передачі однієї 

спрямованості трьох радіоканалів, манери і стилі ведення передач модераторами, і на 

цій основі виробити оптимальний варіант подачі відомостей різного роду.  

Біхевіористський метод дозволив проаналізувати інформаційні та тематичні 

передачі з точки зору доефірної підготовки ведучих (модераторів) та їхньої ефірної 

поведінки. Завдяки застосуванню цього методу стало можливим відслідкувати, як 

ефірний образ людини перед мікрофоном кореспондується із її темпераментом, 

манерою поведінки, мовленнєвими уміннями й навичками. Зрештою, визначити, чи 

відповідає ефірний образ ведучого (модератора) проблематиці програми. Цей метод 

уможливив зіставлення інформаційних, тематичних програм трьох каналів, визначення 

у них спільного й відмінного, внаслідок чого подана модель оптимальної подачі  як 

новинної, так і тематичної інформації. 

Такий теоретичний метод, як аналіз, спричинив до заглиблення у сутність 

аудіопродукту, у внутрішні текстові зв’язки інформації, розчленовуючи її на складники 

(складові частини передачі), як-от частини об’єкта, відтак, розглянуто кожен складник 
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окремо у межах єдиного цілого.  

Суспільне радіомовлення є особливим видом аудіовізуальних медій. Особливість 

зумовлена необхідністю працювати в інтересах спільноти, зважати на інтереси 

широкого загалу, висвітлювати весь спектр тем і точок зору. За словами І. Кирич, місія 

цього мовлення полягає в гармонійному розвитку згуртованого громадянського 

суспільства за допомогою утвердження національних, міжкультурних та 

індивідуальних цінностей [1, с. 10]. Така висока місія може реалізуватися лише завдяки 

виробництву якісного аудіопродукту. Інакше кажучи, необхідно дотримуватися високої 

планки якісної журналістики. Дослідниця визначає завдання, які ставляться перед 

суспільним мовленням. Йдеться про те, щоб надавати правдиву інформацію, сприяти 

обміну надбаннями культури та мистецтва, полегшувати доступ до досягнень освіти, 

науки й культури, надавати розважальний контент у контексті «добрих розваг», 

сприяти розвитку художньої, літературної, наукової та освітньої діяльності, створювати 

суспільно важливі програми і розповсюджувати їх на території окремої країни та за 

кордоном, розробляти і проводити освітні програми, розробляти нові методи 

створення, розповсюдження контенту й обміну ним та інше [1, с. 10–11].  

Суспільне радіомовлення має особливий правовий статус, фінансується за 

рахунок абонентської плати і (або) державного бюджету (субсидування), і (або) 

позабюджетних фондів, і (або) власної комерційної діяльності.  

Отже, у питанні підготовки, презентації та розповсюдження програмного 

продукту головна увага має бути зосереджена на його якісному чиннику. Задля 

кращого розуміння поняття «якість» звернімося до Словника української мови. Перша 

позиція розтлумачує це, як внутрішню визначеність предмета, яка становить специфіку, 

що відрізняє його від усіх інших. У другій позиції йдеться про те, що якість це є ступінь 

вартості, цінності, придатності чого-небудь для його використання за призначенням. 

Третя позиція визначає якість як ту чи іншу характерну ознаку, властивість, рису кого-, 

чого-небудь [2, с. 638]. 

Отже, коли ми говоримо, що аудіопродукт має бути якісним, то маємо на увазі, 

що він мусить бути, насамперед, внутрішньо окресленим (і саме це дозволить йому 

відрізнятися від інших продуктів), вартісним, ціннісним, придатним для використання, 

що має свої характерні ознаки, властивості. Недарма дослідник В. Лизанчук зауважує, 

що палітра радіо – це голоси людей, жива мова, музика, пісні, все багатство звукових 

барв навколишнього світу. Але усе ж таки наголошує, що слово в радіокомунікації є 

«сигналом сигналів», що викликає у мозку людини складну вервечку емоцій і зорових 

образів, картин [3, с. 60]. І саме через те мовлене в ефірі слово потребує найпильнішої 

уваги, повсякчасного вправляння і, найголовніше, бажання зробити так, щоб воно 

запам’яталося слухачам.  

Але чи відповідає означеним характеристикам програмний продукт каналів УР-1, 

УР-2 та УР-3 Національного радіо? Адже воно позиціонує себе як радіоплатформа 

суспільного мовника України Національної суспільної телерадіокомпанії. Відповідь на 

це питання подається у результатах моніторингу програмних сіток каналів, що 

здійснювався авторкою на замовлення Громадського об’єднання «Детектор медіа» у 

грудні 2016 року.  

По-перше, інформаційне мовлення Національного радіо, представлене у коротких 

інформаційних випусках (5–10 хв.) та блокових інформаційних програмах (15–30 хв.), 

не відповідає загальноєвропейським стандартам подачі новин [4]. Серед основних 

недоліків виділяємо такі:  

- порушується технологічний принцип подачі нового – принцип наслідування 

усної розповіді; 
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- неправильна побудова тексту (за обсягом речення є довгими, розволікними 

(нерідко фраза вибудовується так, що складається із 25–30 слів);  

- порушується структурованість тексту – відсутнє посилання на джерело, 

міститься надмірна деталізація тощо; 

- порушується принцип збалансованості; 

- перенасичення внутрішньою інформацією за повної відсутності інформації про 

міжнародне життя;  

- слабка представленість подій із регіонів України (порушення географічного 

принципу верстки);  

- надмірна кількість повідомлень на політичні, економічні, воєнні теми та 

незначна кількість на теми культури, мистецтва, освіти, науки, релігії тощо 

- часта повторюваність однієї й тієї ж інформації у випусках, що йдуть поспіль; 

- ігнорування жанрами інформаційного мовлення (практично відсутні репортаж, 

інтерв’ю, вуличне опитування); 

- мова і стиль новин більше нагадують мову і стиль газетних заміток, значна 

кількість граматичних, акцентуаційних помилок; 

- монотонна голосова палітра ведучих випусків новин та інформаційних 

програм, невміння інтонувати, занадто швидкий темп, що призводить до відсутності 

особистісного ведення. 

По-друге, тематичне мовлення трьох загальнонаціональних каналів, представлене, 

здебільшого, передачами журнального типу, також має свої вади. Розглянемо тут 

результати моніторингу всіх аналітичних програм, за винятком художньо-

публіцистичних, оскільки останні належать до особливого виду радіомовлення і 

зосереджені на окремому каналі УР-3.  Основні недоліки наступні:  

- перенасичення програмного продукту однотипними програмами, ведучі яких 

позиціонують ці ефірні відрізки як «ток-шоу», хоча, здебільшого, це розлогі за обсягом 

розмови ведучих із експертами;  

- відсутність використання видовищного чинника (аудіо- та відеокомпонентів);  

- слабке використання інтерактивних методів і прийомів роботи;  

- ігнорування жанрами аналітичного мовлення (коментар, проблемний репортаж, 

портретне інтерв’ю тощо); 

- відсутність драматургічних і режисерських прийомів подачі аналітичної 

інформації;  

- відсутність передач для деяких соціальних груп населення (жіноцтва, інвалідів, 

чорнобильців, афганців та ін.); 

- замала кількість програм на соціально-економічну тематику; 

- перенасичення музичним матеріалом, який часто-густо заважає сприймати 

інформацію; 

- мова і стиль новин більше нагадують мову і стиль газетних заміток, значна 

кількість граматичних, акцентуаційних помилок.  

Стосовно останньої зауваги, то не можна не апелювати до думки знаменитого 

головного редактора новин інформагенції Ассошіейтед Пресс Рене Дж. Каппоне: 

«Ніхто не зобов’язував журналістів бути захисниками мови, яка, попри все, рухається 

власним шляхом. Однак, самозбереження спонукає нас боротися із дурістю у кожному 

своєму матеріалі. Слова – це наша скарбниця. Ми не можемо дозволити собі 

перетворювати їх на не функціонуючі активи, як м’яко кажуть банківські 

працівники» [5, с. 17]. Але, ясна річ, що боротися із дурістю у своїх текстах можна 

лише тоді, коли обізнаний зі стандартами виробництва аудіопродукту.  

По-третє, моніторинг програмної сітки каналу УР-3, який позиціонує себе як 
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мистецько-просвітницьке радіо «Культура», дозволяє зробити висновок про те, що 

мовлення саме цієї структури найбільшою мірою продукує якісний контент. Повне 

задоволення культурницьких, освітніх потреб спільноти наближає УР-3 з-поміж інших 

до стандартів суспільного радіомовлення, оскільки канал чи не єдиний в 

аудіовізуальному просторі України виконує таку призабуту функцію вітчизняного 

радіомовлення, як просвітницьку. Адже за інформуванням, розважанням та рекламою 

більшість слухачів, на превеликий жаль, не мають змоги слухати передач, які б 

підвищували їхній інтелектуальний, освітній та культурний рівні. Однак, програми 

згаданого каналу теж мають свої недоліки. Звертаю увагу на таке:  

- однотипність передач, що вибудовуються за принципом розмови – питання-

відповідь; 

- монологізація ефіру (діалоги із експертами переходять у довжелезні виступи 

останніх);  

- слабке використання інтерактивного чинника;  

- ігнорування жанрами інформаційного, аналітичного та художньо-

публіцистичного мовлення (практично відсутні репортаж, інтерв’ю, огляд, вуличне 

опитування, коментар, проблемний репортаж, зарисовка, есей тощо); 

- відсутність призабутих жанрів художньо-публіцистичного мовлення 

(радіофільм, радіолітопис, радіобесіда, радіоперекличка тощо);  

- надмірна кількість однотипних передач у лінійці музичного мовлення 

(програма вибудовується за схемою – коротке вступне слово ведучого+представлення 

музичного твору); 

- відсутність передач про культуру в кожному конкретному вияві – культура 

міжособистісного спілкування, культура спілкування у родині, культура збереження 

людського індивідуума як особистості, культура у ставленні до природних багатств 

тощо. 

На основі моніторингу програмних сіток трьох каналів Національного радіо (УР-

1, УР-2 та УР-3) подаємо дієві шляхи піднесення якості змісту, що є надзвичайно 

актуальним і доцільним в умовах перетворення державного радіо на суспільне.  

1. Необхідно змінити інформаційні програми й випуски у напрямі використання 

їхніх найсильніших сторін: насамперед, оперативності, мобільності, емоційності.  

2. Доцільним є розширити спектр пропонованої інформації, адже недопустимо, 

щоб кожен випуск новин починався інформацією із зони бойових дій, або щоб цілий 

ефірний відрізок був насичений воєнною або ж політичною інформацією. 

3. Посилити гостроту й актуальність тем. 

4. Знизити обсяг офіційних повідомлень. 

5. Підвищити роль і обсяг повідомлень із регіонів України. 

6. Значно ширше використовувати жанрову палітру інформаційного мовлення 

(пряме ввімкнення із місця події, репортаж, інтерв’ю, огляд). 

7. Посилити голосову, інтонаційну підготовку ведучих (більш ретельний відбір 

працівників із приємними голосами), прискорення мовленнєвого темпу подачі 

інформації, робота над тембром (забарвленням) голосу тощо. 

8. Зменшити кількість однотипних аналітичних програм, які позиціонуються як 

«ток-шоу».  

9. Запровадити передачі для усіх без винятку прошарків населення. 

10. Активніше використовувати інтерактивні  методи й прийоми роботи. 

11. Залучити драматургічних і режисерських прийомів у подачі аналітичної 

інформації.  

12. Уникати монологізації ефіру, ширше залучати слухачів до виробництва 
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продукту. 

13. Звернути особливу увагу на грамотність викладу інформації різних типів і 

видів.  

Таким чином, радіомовлення на всіх етапах розвитку від самого зародження 

продемонструвало високу мобільність у реакціях на умови й обставини, що постійно 

змінюються. Це пояснюється природою радіо. Його історія засвідчує: програми радіо 

постійно перебувають у русі, у розвиткові. Такі процеси найтіснішим чином пов’язані 

із суспільно-політичним життям суспільства, удосконаленням його техніко-

технологічного складника, з конкретними завданнями, які радіо змушене було 

вирішувати в різні періоди свого становлення [6, с. 193–195].  

Зміна політичної системи суспільства спричинила кардинальні зміни змісту і 

форм мовлення. Суспільне радіомовлення, упровадження якого відбувається на 

нинішньому етапі розвитку України, є своєрідною відповіддю на суспільні виклики 

2014–2017 років. Головною запорукою успішності цього процесу є виробництво 

якісного медійного продукту. Адже тільки та людина може називатися істинним 

громадянином, патріотом своєї держави, яка володіє цілісним масивом інформації про 

найвагоміші події довкілля і бере участь у творенні відомостей.  

Наразі ще зарано говорити, що контент трьох загальнонаціональних каналів 

Національного радіо повною мірою є ціннісним, вартісним для вітчизняного слухача, 

однак, ті перші спроби, які робляться у цьому напрямі, свідчать про неухильне бажання 

служити на благо народу, перетворювати його на свідому громадянську спільноту 

шляхом забезпечення потреб аудиторії у якісних радіопрограмах. У цьому й полягає 

основна функція суспільного мовлення. Запропоновані шляхи піднесення якості 

аудіопродукту стануть надто своєчасними й необхідними у період кардинальних змін 

національного радіомовлення. 
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M. Nagornyak  

 

A HIGH-QUALITY MEDIA PRODUCT AS A PREREQUISITE FOR  

THE ACTIVITIES OF PUBLIC BROADCASTING  

(ON MATERIALS OF UR-1, UR-2, UR-3) 

 

The article presents the main results of monitoring of the networks of three national 

radio channels - UR-1, UR-2 and UR-3. The research was conducted in December 2016 at 

the request of the Public Association «Detector Media». Based on the analysis of information 

and thematic programs, the author proposes effective ways of raising the quality of content, 

which is necessary in the conditions of transformation of the state radio into the public one. 

In this case, the author used the method of studying empirical material and the method of 

generalization of the experience of news editors and thematic programs editors of the three 

channels of the National Radio, which made it possible to carry out a deep and diverse study 

of the software product.  Usage of the descriptive method allowed the author to focus on the 

peculiarities of creating media products for different social groups according to the specifics 

of the format of UR-1, UR-2 and UR-3. Thanks to the comparative method, we managed to 

match the information and thematic programs of the three channels and to determine the 

common and different in them. In addition, on this basis the author forms a model for optimal 

presentation of both news and thematic information. 

Among the results we state the following ones: the concept of information broadcasting 

of these channels requires significant changes in the content transfer, wider use of genres of 

news broadcasting, strengthening the interactive factor, strict approach to the selection of 

votes of creative workers who claim to be news presenters; analytical broadcasting of all 

three channels presented, mostly, talk shows, should be strengthened in part of spectacle, 

increase the number of programs of economic and social orientation, diversify the forms of 

presentation of analytical information; artistic and journalistic speech must also be 

strengthened through the use of an interactive factor, the avoidance of the same type of 

programs. All three radio channels must be supplemented with programs on culture, hygiene 

of the spiritual life of a person in every concrete expression.  

On the basis of monitoring of the networks of the three channels of the National Radio 

(UR-1, UR-2 and UR-3), we provide the effective ways to enhance the quality of content, 

which is extremely relevant and expedient in the context of creating public broadcasting in 

Ukraine. It is necessary to change the information programs and issues in the direction of 

using their strongest parties: first of all, efficiency, mobility, and emotionality. It is expedient 

to expand the range of information provided, since it is inappropriate for each news release 

to begin with information from the combat zone so that the entire broadcasting segment is full 

of military or political information. 

It is necessary to strengthen the acuteness and urgency of the topics, to reduce the 

amount of official news, to increase the role and amount of news from the regions of Ukraine, 

to broadly use the genre of information broadcasting palette (direct activation from the scene, 
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reporting, interview, and review), to strengthen the voice and intonation of the presenter 

(more careful selection of employees with pleasant voices), acceleration of the speech rate of 

information, work on the timbre (colour) of the voice, etc., to reduce the number of similar 

analytical programs that position themselves as a «talk show», to introduce transfers for all 

population groups without exception, to use more actively interactive methods and techniques 

of work, to involve dramatic and directing techniques in the presentation of analytical 

information, to pay particular attention to the literacy of the presentation of news and 

analytical information, to avoid monologizing the ether, broadening the involvement of 

listeners to the production of the product.  
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ПРОСВІТНИЦЬКА ВІЗІЯ ПУБЛІЦИСТИКИ МИКОЛИ ВОРОНОГО 

 

У статті робиться спроба визначити місце Миколи Вороного у культурницькому 

процесі України початку ХХ сторіччя. М. Вороний – талановитий поет, літературний 

і театральний критик, упорядник альманахів, публіцист, актор, режисер, перекладач з 

інших літератур українською мовою. Поетична творчість митця привернула до себе 

увагу певної кількості критиків, однак його публіцистичний доробок ще чекає на свого 

дослідника. Проаналізована публіцистика письменника, визначається її роль у 

культурному процесі України.  

Ключові слова: українська література, Микола Вороний, поет, літературний 

критик, публіцист, українофіл, полеміст, перекладач. 

 

Перехідні періоди в розвитку національної культури, мистецтва є надзвичайно 

цікавими для дослідників, адже саме на зламі історичних епох відбувається 

перехрещення, взаємовплив і трансформація художніх концепцій різних поколінь. 

Таким в історії українського письменства був кінець ХІХ–початок ХХ століття. 

Завважимо, що доба помежів’я двох століть стала початком перетворень усіх сфер 

буття – від наукового знання до колективної поведінки, від релігійної діяльності до 

художнього сприйняття, від нової свідомості до власне життєвого укладу. «Гостра 

духовна криза, пережита романтизмом у Франції, Німеччині і, меншою мірою, іншими 

європейськими країнами, спричинила з’яву світогляду кінця позаминулого віку – «fin 

de siecle», найпоказовішою настановою якого був підкреслений індивідуалізм, 

космополітизм, витонченість, вишуканість форм та аристократична зневага до всього 

буденного» [17, с. 10]. У мистецтві був сформований новий стиль, що одержав назву 

модерн (від лат. мodernus – новий, сучасний). Модерн – стиль синтетичний, своєрідна 

спроба узагальнення художніх традицій Заходу та Сходу, античності й Середньовіччя, 

класицизму і романтизму. 

Українська література зламу віків розвивалася в жорстких умовах утисків і 

заборон рідного слова, була письменством територіально й політично роз’єднаної нації. 

Незважаючи на це, в ній з’являються нові напрями, художні течії, постають незнані 

досі образи, мотиви, теми, відбувається взаємодія жанрів, родів, стильових тенденцій, 

що посутньо змінює національне літературне тло: рівнобіжно культивуються реалізм і 

символізм, натуралізм і неоромантизм, експресіонізм та імпресіонізм. Саме в цей 


