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ñó. Âèзíà÷åííÿ ð³âíÿ åфåêòèâíîñò³ íà ï³äïðèєìñòâ³ 
êîìб³êîðìîâîї ïðîìèñëîâîñò³ íîñèòü ïðèêëàäíèé 
хàðàêòåð, îñê³ëüêè зà äîïîìîãîю òàêîї îö³íêè âè-
ÿâëÿюòüñÿ ðåзåðâè âèðîбíèöòâà ³ âèзíà÷àюòüñÿ íîâ³ 
шëÿхè її ï³äâèщåííÿ. Òîìó, щîб ïðîâåñòè êîìïëåê-
ñíèé ³ äåòàëüíèé àíàë³з åфåêòèâíîñò³ фóíêö³îíó-
âàííÿ ï³äïðèєìñòâ êîìб³êîðìîâîї ïðîìèñëîâîñò³, 
ïîòð³бíî ïðîâîäèòè îö³íêó âïëèâó íà ãîñïîäàðñüêó 
ä³ÿëüí³ñòü åêîíîì³÷íîї, òåхíîëîã³÷íîї, ñîö³àëüíîї 

³ åêîëîã³÷íîї åфåêòèâíîñòåé â êîìïëåêñ³. Îñòàòî÷-
íîю ö³ëëю фóíêö³îíóâàííÿ êîæíîãî ñóб’єêòà ãîñïî-
äàðюâàííÿ є îòðèìàííÿ ìàêñèìàëüíîãî ïðèбóòêó, 
à òàêîæ ïîшóê íîâèх шëÿх³â ³ ìîæëèâîñòåé ï³ä-
âèщåííÿ åфåêòèâíîñò³ ä³ÿëüíîñò³, ïðè öüîìó ñë³ä 
âðàхîâóâàòè âèìîãè ñóñï³ëüñòâà, ÿê³ ïðåäñòàâëåí³ ó 
âèãëÿä³ ïåâíèх îбìåæåíü (ê³ëüê³ñòü, ÿê³ñòü, êîíêó-
ðåíö³ÿ), ä³ю÷ó åêîíîì³÷íó ïîë³òèêó äåðæàâè ³ ñèñ-
òåìó îïîäàòêóâàííÿ òîщî.

Ñïèñîê ë³òåðàòóðè:
1. Àхíàзàðîâà С. Л. Сòàòèñòè÷åñêèå ìåòîäы ïëàíèðîâàíèÿ è îбðàбîòêè эêñïåðèìåíòîâ / С. Л. Àхíàзàðîâ, Â. Â. Êàфàðîâ. –  

Ì. : Изä-âî ÌХÒИ, 1972. – 307 ñ.
2. Åêîíîì³êà ñ³ëüñüêîãî ãîñïîäàðñòâà / П. П. Ðóñíàê, Â. Â. Жåбêà, Ì. Ì. Ðóäèé, À. À. Чàëèé ; ï³ä ðåä. П. П. Ðóñíàêà. –  

Ê. : Уðîæàé, 1998. – 320 ñ.
3. Ìàöèбîðà Â. ². Åêîíîì³êà ñ³ëüñüêîãî ãîñïîäàðñòâà : ï³äðó÷íèê / Â. ². Ìàöèбîðà – Ê. : Âèщà шê., 1994. – 415 ñ.
4. Пîêðîïèâíèé С.Ф., Êîëîò Â.Ì. П³äïðèєìíèöòâî: ñòðàòåã³ÿ, îðãàí³зàö³ÿ, åфåêòèâí³ñòü : íàâ÷. ïîñ³бíèê. – Ê. : ÊÍÅУ, 

1998. – 352 ñ.

Êóäðåíêî Í. Â.
Íàöèîíàëüíыé óíèâåðñèòåò ïèщåâых òåхíîëîãèé

ÎÑÍÎÂÍЫÅ ФÀÊÒÎÐЫ, ÂËÈЯЮЩÈÅ ÍÀ ЭФФÅÊÒÈÂÍÎÑÒÜ ПÐÎÈЗÂÎÄÑÒÂÀ

Ðåçþìå
Â ñòàòüå èññëåäîâàíы îñíîâíыå фàêòîðы, âëèÿющèå íà эффåêòèâíîñòü ïðîèзâîäñòâà è фóíêöèîíèðî-
âàíèÿ ïðåäïðèÿòèé. Ðàñêðыòà эêîíîìè÷åñêàÿ ñóщíîñòü ïîíÿòèé «ïîêàзàòåëü» è «ðåзåðâ». Дîêàзàíî, 
÷òî эêîíîìè÷åñêàÿ эффåêòèâíîñòü ïðîèзâîäñòâà зàâèñèò îò ïðàâèëüíîé îöåíêè ðåзóëüòàòîâ хîзÿéñòâåí-
íîé äåÿòåëüíîñòè íà îñíîâå ñèñòåìы ïîêàзàòåëåé. Îïðåäåëåíî, ÷òî ñ öåëüю ïîâышåíèÿ эêîíîìè÷åñêîé 
эффåêòèâíîñòè фóíêöèîíèðîâàíèÿ ïðåäïðèÿòèé öåëåñîîбðàзíî èзó÷àòü êîìïëåêñíîå âëèÿíèå âñåх фàê-
òîðîâ íà ïîêàзàòåëè äåÿòåëüíîñòè.
Êëþ÷åâыå ñëîâà: фàêòîðы, эффåêòèâíîñòü, ðåзóëüòàòèâíîñòü, ïðîèзâîäñòâî, хîзÿéñòâåííàÿ äåÿòåëüíîñòü.
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THE MAIN FACTORS THAT AFFECT THE EFFICIENCY OF PRODUCTION

Summary
The article studied the main factors that affect the efficiency of production and operation of enterprises. The 
economic essence of the concepts of «figure» and «reserve». It is proved that economic efficiency depends on 
the correct evaluation of business results from outstanding system performance. Determined that in order to 
improve economic efficiency of enterprises advisable to learn all the complex factors impact on performance.
Key words: factors, efficiency, productivity, production, economic activity.
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Êóë³ê À. Â.
Êèїâñüêèé íàö³îíàëüíèé òîðãîâåëüíî-åêîíîì³÷íèé óí³âåðñèòåò

ÑÒÀÍ ² ПÅÐÑПÅÊÒÈÂÈ ÐÎЗÂÈÒÊÓ ÎПÒÎÂÎЇ ÒÎÐÃ²ÂË² Â ÓÊÐÀЇÍ²

У ñòàòò³ ïðîàíàë³зîâàíî òåîðåòè÷í³ ï³äхîäè щîäî âèзíà÷åííÿ îïòîâîї òîðã³âë³. Âèзíà÷åíî ì³ñöå òîðã³âë³ 
ñåðåä ³íшèх âèä³â åêîíîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³. Пðîâåäåíî îö³íêó ñòàíó îïòîâîї òîðã³âë³ â Уêðàїí³ зà îñíîâíè-
ìè ïîêàзíèêàìè òîâàðîîбîðîòó. Пðîàíàë³зîâàíî ñòðóêòóðó îïòîâîãî òîâàðîîбîðîòó ï³äïðèєìñòâ îïòîâîї 
òîðã³âë³ Уêðàїíè.
Êëþ÷îâ³ ñëîâà: îïòîâà òîðã³âëÿ, ñòàí îïòîâîї òîðã³âë³, зàâäàííÿ îïòîâèх ï³äïðèєìñòâ, òîâàðîîбîðîò, 
ïèòîìà âàãà.

Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Íà ñó÷àñíîìó åòàï³ ðîз-
âèòêó åêîíîì³êè Уêðàїíè îïòîâà òîðã³âëÿ ìàє 
âàæëèâå зíà÷åííÿ. Сàìå îïòîâà òîðã³âëÿ зìóшóє 
íàшèх âèðîбíèê³â ï³äí³ìàòè ÿê³ñòü â³ò÷èзíÿíèх 
òîâàð³â äëÿ зàâîюâàííÿ íàëåæíîãî ì³ñöÿ ÿê íà 
âíóòð³шíüîìó, òàê ³ íà зîâí³шíüîìó ðèíêàх.

Îïòîâà òîðã³âëÿ – öå ñóêóïí³ñòü îðãàí³зàö³é, ÿê³ 
íàбóâàюòü ³ (àбî) збåð³ãàюòü òîâàðè âåëèêèìè ïàð-
ò³ÿìè ³ ïåðåïðîäàюòü їх ðîзäð³бí³é òîðã³âë³, ³íшèì 
òîðãîâèì îðãàí³зàö³ÿì àбî îðãàí³зàö³ÿì-ñïîæèâà÷àì.

Íàéб³ëüш ÿñêðàâèìè ïðåäñòàâíèêàìè ðèíêî-
âîї îïòîâîї òîðã³âë³ ñòàëè òîðãîâ³ äîìà, òîâàðí³ òà 
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фîíäîâ³ б³ðæ³, ïîñò³éíî ä³ю÷³ îïòîâ³ âèñòàâêè òà 
ÿðìàðêè. Â³äì³ííîю îñîбëèâ³ñòю öèх îðãàí³зàö³é 
є ðèíêîâèé хàðàêòåð їх ä³ÿëüíîñò³: ìîðàëüíà ³ ìà-
òåð³àëüíà â³äïîâ³äàëüí³ñòü зà ï³äñóìêè êîìåðö³é-
íîї ä³ÿëüíîñò³, íåзàëåæí³ñòü, â³ëüíèé âèб³ð ïàðò-
íåð³â, ïîâíà ф³íàíñîâà â³äïîâ³äàëüí³ñòü.

Îïòîâà òîðã³âëÿ ïåðåбóâàє â öåíòð³ ãîñïîäàð-
ñüêèх зâ’ÿзê³â, зä³éñíюâàíèх îïòîâî-ïîñåðåäíèöü-
êîю ëàíêîю ÿê з âèðîбíèöòâîì, òàê ³ з ñïîæè-
âàííÿì. Âîíà є íàéâàæëèâ³шîю îïîñåðåäêîâàíîю 
ëàíêîю ì³æ ñфåðàìè âèðîбíèöòâà ³ ñïîæèâàííÿ â 
ïðîöåñ³ â³äòâîðåííÿ.

Àíàë³ç îñòàíí³õ äîñë³äæåíü ³ ïóáë³êàö³é. У íà-
óêîâèх ïóбë³êàö³ÿх îñòàíí³х ðîê³â (À. Ìàзàðàê³, 
Â. Òîðîïêîâà, Í. Гîëîшóбîâîї, Î. Пóñòîâîéò òà 
³í.) зíàéшëè â³äîбðàæåííÿ ïèòàííÿ ðîë³, ì³ñöÿ, 
зíà÷åííÿ îïòîâîї òîðã³âë³, ïðîбëåìè її ðîзâèòêó 
â Уêðàїí³ òà ïðîïîíóâàëèñÿ шëÿхè їх âèð³шåí-
íÿ. Дîñë³äæåííÿì зàäà÷ îïòîâîї òîðã³âë³, її ðîë³ â 
ñèñòåì³ åêîíîì³÷íèх зâ’ÿзê³â ³ ìàêðîåêîíîì³÷íèх 
фóíêö³é зàéìàëèñÿ òàê³ â÷åí³, ÿê: Àë³єâ Ò., Êî-
ðîòêîшåéêî Є., Êóðàë³åâà Д., Êîòëåð Ф. òà ³í.

Âèä³ëåííÿ íåâèð³øåíèõ ðàí³øå ÷àñòèí çà-
ãàëüíîї ïðîáëåìè. Пîñò³éí³ зì³íè åêîíîì³÷íîãî 
îòî÷åííÿ âèìàãàюòü ðåãóëÿðíîãî ïðîâåäåííÿ ñòà-
òèñòè÷íîãî àíàë³зó ñòàíó ðèíêó îïòîâîї òîðã³âë³, 
фîðìóëюâàííÿ êîíöåïòóàëüíèх зàñàä ðîзâèòêó 
îïòîâîї òîðã³âë³ â Уêðàїí³.

Ôîðìóëþâàííÿ ìåòè ñòàòò³. Пîñò³éíèé ìî-
í³òîðèíã ñòàíó ðèíêó îïòîâîї òîðã³âë³ äîзâîëÿє 
ñâîє÷àñíî âèÿâëÿòè òåíäåíö³ї ðîзâèòêó òà êîíòð-
îëюâàòè їх äëÿ ï³äâèщåííÿ ð³âíÿ åфåêòèâíîñò³ 
фóíêö³îíóâàííÿ îïòîâèх ï³äïðèєìñòâ. Òîìó äî-
ö³ëüíî ïðîâåñòè ñòàòèñòè÷íèé àíàë³з ñòàíó ðèíêó 
îïòîâîї òîðã³âë³ Уêðàїíè äëÿ âèÿâëåííÿ îñíîâíèх 
òåíäåíö³é ðîзâèòêó.

Ðåçóëüòàòè äîñë³äæåííÿ. Çà ñòðóêòóðîю îïòîâó 
òîðã³âëю ìîæíà ðîзä³ëèòè íà äâà íàïðÿìè: îïòîâà 
òîðã³âëÿ ñèðîâèíîю òà íàï³âфàбðèêàòàìè, îïòîâà 
òîðã³âëÿ ãîòîâîю ïðîäóêö³єю.

Îïòîâà òîðã³âëÿ ñèðîâèíîю òà íàï³âфàбðèêà-
òàìè âêëю÷àє â ñåбå òàêîæ îïòîâó òîðã³âëю зà-
ñîбàìè âèðîбíèöòâà, ïðîäîâîëü÷èìè òîâàðàìè бåз 
ïåðåðîбêè, зä³éñíює òîðãîâåëüí³ зâ’ÿзêè з âèðîб-
íèöòâîì.

Îïòîâà òîðã³âëÿ ãîòîâîю ïðîäóêö³єю âêëю÷àє â 
ñåбå òîðã³âëю ñïîæèâ÷èìè òîâàðàìè, â òîìó ÷èñë³ 
ïðîäîâîëü÷èìè òîâàðàìè бåз ïåðåðîбêè, ³ òîðã³â-
ëю зàñîбàìè âèðîбíèöòâà; зä³éñíює òîðãîâåëüí³ 
зâ’ÿзêè з ñïîæèâà÷àìè.

Пåðш í³æ àíàë³зóâàòè ä³ÿëüí³ñòü ï³äïðèєìñòâ 
îïòîâîї òîðã³âë³ íà ðèíêó Уêðàїíè, äîö³ëüíî ðîз-
ãëÿíóòè, щî ñîбîю ÿâëÿє îïòîâà òîðã³âëÿ. Â åêî-
íîì³÷í³é ë³òåðàòóð³ ³ñíóє ê³ëüêà ï³äхîä³â äî її âè-
зíà÷åííÿ.

Îïòîâà òîðã³âëÿ – öå ïåðåïðîäàæ (ïðîäàæ бåз 
âèäîзì³íè) íîâèх àбî âæèâàíèх òîâàð³â ðîзäð³б-
íèì òîðãîâöÿì, ïðîìèñëîâèì, êîìåðö³éíèì, â³äî-
ì÷èì àбî ïðîфåñ³éíèì êîðèñòóâà÷àì àбî æ ³íшèì 
îïòîâèì òîðãîâöÿì, à òàêîæ îñîбàì, âèñòóïàю÷èì 
â ÿêîñò³ àãåíò³â àбî ìàêëåð³â ïðè ïîêóïö³ òîâàð³â 
â³ä ³ìåí³ òàêèх îñ³б ÷è êîìïàí³é àбî ïðîäàæó їì 
òîâàð³â [1].

Â³äïîâ³äíî äî ÊÇÅД Сåêö³ÿ G «Îïòîâà òîðã³âëÿ –  
öå ïåðåïðîäàæ (ïðîäàæ бåз ïåðåðîбëåííÿ) íîâèх 
àбî óæèâàíèх òîâàð³â ðîзäð³бíèì òîðãîâöÿì, 
ï³äïðèєìñòâàì òà îðãàí³зàö³ÿì àбî ³íшèì îïòî-
âèêàì, ÿêà зä³éñíюєòüñÿ îïòîâèìè òîðãîâöÿìè, 
îïòîâèìè ф³ðìàìè з³ збóòó ïðîìèñëîâèх òîâàð³â, 
îïòîâèìè бàзàìè, îïòîâèêàìè-зàãîò³âåëüíèêàìè, 
âëàñíèêàìè ñêëàä³â, åêñïîðòåðàìè, ³ìïîðòåðàìè, 
êîîïåðàòèâíèìè îðãàí³зàö³ÿìè, ÿê³ зàéìàюòüñÿ 

зàãîò³âëåю òà збóòîì ñ³ëüñüêîãîñïîäàðñüêîї ïðî-
äóêö³ї òîщî» [2].

Òàêîæ ÷èííå âèзíà÷åííÿ зà ДСÒУ 4303-2004 
«Ðîзíè÷íàÿ è îïòîâàÿ òîðãîâëÿ».

Òàì îïòîâîю òîðã³âëåю ââàæàєòüñÿ «âèä åêî-
íîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³ ó ñфåð³ òîâàðîîбîðîòó, щî 
îхîïëює êóï³âëю-ïðîäàæ òîâàð³â зà äîãîâîðàìè 
ïîñòàâêè ïàðò³ÿìè äëÿ ïîäàëüшîãî їх ïðîäàæó 
ê³íöåâîìó ñïîæèâà÷åâ³ ÷åðåз ðîзäð³бíó òîðã³âëю 
àбî äëÿ âèðîбíè÷îãî ñïîæèâàííÿ [3].

Âðàхîâóю÷è òà óзàãàëüíюю÷è âñå âèщåзàзíà÷å-
íå, ìîæíà зàïðîïîíóâàòè òàêå âèзíà÷åííÿ îïòîâîї 
òîðã³âë³: îïòîâà òîðã³âëÿ – öå ïåðåïðîäàæ (ïðîäàæ 
бåз ïåðåðîбëåííÿ) íîâèх àбî óæèâàíèх òîâàð³â 
ïàðò³ÿìè ðîзäð³бíèì òîðãîâöÿì, ï³äïðèєìñòâàì 
òà îðãàí³зàö³ÿì, ÿê³ íå є ê³íöåâèìè ñïîæèâà÷àìè, 
à є ïîñåðåäíèêàìè ó ñфåð³ òîâàðíîãî îб³ãó.

Çã³äíî з³ ñòàòèñòè÷íèìè äàíèìè, зàãàëüíà ê³ëü-
ê³ñòü àêòèâíèх ï³äïðèєìñòâ зà ðåã³îíàìè Уêðàї-
íè òà âèäàìè åêîíîì³÷íîї ä³ÿëüíîñò³ (ñòàíîì íà 
15 ëèñòîïàäà 2013 ðîêó) ñòàíîâèòü 669993 îä., ó 
òîìó ÷èñë³ îïòîâîї òà ðîзäð³бíîї òîðã³âë³ òà ðå-
ìîíòó àâòîòðàíñïîðòíèх зàñîб³â ³ ìîòîöèêë³â – 
112243 îä. (16,75%), щî є íàéб³ëüшîю ÷àñòêîю 
åêîíîì³êè Уêðàїíè. Îòæå, íà ñüîãîäí³шí³é äåíü 
òîðã³âëÿ є ïðîâ³äíîю ãàëóззю åêîíîì³êè ³ ïîòðåбóє 
б³ëüш ãëèбîêèх íàóêîâèх äîñë³äæåíü. Íà ðèñ. 1 
ïîäàíî ñòðóêòóðó íàö³îíàëüíîї åêîíîì³êè Уêðàїíè.

Íàéб³ëüшà ê³ëüê³ñòü ï³äïðèєìñòâ îïòîâîї òà 
ðîзäð³бíîї òîðã³âë³ ïðèïàäàє íà ì. Êèїâ (24,46%), 
Дí³ïðîïåòðîâñüêó (8,9%), Дîíåöüêó (8,44%), Хàð-
ê³âñüêó (7,13%), Îäåñüêó (5,49%), òà Лüâ³âñüêó 
(4,77%) îбëàñò³, òîä³ ÿê íà Çàêàðïàòñüêó, Ð³âíåí-
ñüêó, Òåðíîï³ëüñüêó òà Чåðí³âåöüêó îбëàñò³ ðàзîì 
ïðèïàäàє âñüîãî 4,35% [4].

Ðîзâèòîê îïòîâîї òîðã³âë³ – öå íåìèíó÷èé íà-
ñë³äîê ³, îäíî÷àñíî, îäèí з ãîëîâíèх ïîêàзíèê³â 
зð³ëîñò³ ðèíêó. Îïòîâà òîðã³âëÿ є ñòðàòåã³÷íîю 
ñфåðîю ä³ÿëüíîñò³, òàê ÿê âîíà ìîæå â³ä³ãðàâàòè 
зíà÷íó ðîëü ó ðîзâèòêó â³ò÷èзíÿíîãî âèðîбíè-
öòâà, âíóòð³шíüîї ³ зîâí³шíüîї òîðã³âë³ êðàїíè, 
à зíà÷èòü – ñïðèÿòè б³ëüш ïîâíîìó зàäîâîëåííю 
ïîòðåб ñïîæèâà÷³â ³ ïîзèòèâíî âïëèâàòè íà ñîö³-
àëüíî-åêîíîì³÷íèé ðîзâèòîê Уêðàїíè â ö³ëîìó.

Ðèñ. 1. Ì³ñöå òîðã³âë³ â åêîíîì³ö³ Óêðàїíè 
(ñòàíîì íà 15 ëèñòîïàäà 2013 ðîêó)

Ðîëü îïòîâîї òîðã³âë³ ïåðåäбà÷àє її àêòèâíó 
ó÷àñòü ó зàбåзïå÷åíí³ ñò³éêîї ðåàë³зàö³ї òîâà-
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ð³â ñïîæèâà÷àì. П³äïðèєìñòâà îïòîâîї òîðã³âë³ 
êîíòðîëююòü ïîâíîòó àñîðòèìåíòó â ìàãàзèíàх, 
îбñëóãîâóюòü зîíè, äîìàãàю÷èñü ïîñò³éíîї íàÿâ-
íîñò³ ó ïðîäàæó òîâàð³â, íàÿâíèх íà ñêëàäàх, бå-
ðóòü ó÷àñòü ñï³ëüíî з ïðîìèñëîâ³ñòю â ðåêëàìíèх 
зàхîäàх, îðãàí³зóюòü ïåðåïðîäàæ зàéâî зàêóïëå-
íèх ìàãàзèíàìè òîâàð³â â ³íш³ ðàéîíè, äå íà íèх 
є ïîïèò.

Îñíîâíèìè зàâäàííÿìè îïòîâèх ï³äïðèєìñòâ є: 
• пошук постачальників товарів для роздріб-

íèх ï³äïðèєìñòâ òà ³íшèх ïîêóïö³â, à ïðè íåîб-
х³äíîñò³ ðîзì³щåííÿ зàìîâëåíü íà ï³äïðèєìñòâàх-
òîâàðîâèðîбíèêàх â³äïîâ³äíî äî êóï³âåëüíîãî 
ïîïèòó з àñîðòèìåíòó, ê³ëüêîñò³ ³ ÿêîñò³;

• закупівля товарів у виробників, їх доставка і 
збåð³ãàííÿ;

• формування торгового асортименту відповід-
íî äî âèìîã ðîзäð³бíèх ï³äïðèєìñòâ;

• проведення маркетингових досліджень для 
âèðîбíèê³â òîâàð³â ³ ðîзäð³бíèх ï³äïðèєìñòâ з ïî-
òî÷íèìè ³ ïåðñïåêòèâíèìè ïðîãíîзàìè ñòàíó ïîïè-
òó òà ïðîïîзèö³ї íà ïðîäóêö³ю âèðîбíè÷î-òåхí³÷íî-
ãî ïðèзíà÷åííÿ ³ òîâàðè íàðîäíîãî ñïîæèâàííÿ;

• впровадження сучасних і прогресивних ме-
òîä³â îïòîâîї òîðã³âë³;

• інформаційне та консалтингове обслугову-
âàííÿ;

• забезпечення максимально можливої сукуп-
íîї åêîíîì³ї зà ðàхóíîê зíèæåííÿ ð³âíÿ âèòðàò 
îб³ãó íà âñ³х åòàïàх ðåàë³зàö³ї ïðîöåñó îïòîâîї 
òîðã³âë³.

Îïòîâà òîðã³âëÿ ïåðåäóє ðîзäð³бí³é, â ðåзóëüòà-
ò³ îïòîâîãî ïðîäàæó òîâàðè íå ïåðåхîäÿòü â ñфå-
ðó îñîбèñòîãî ñïîæèâàííÿ, âîíè àбî íàäхîäÿòü â 
âèðîбíè÷å ñïîæèâàííÿ, àбî зäîбóâàюòüñÿ ðîзäð³б-
íîю òîðã³âëåю äëÿ ðåàë³зàö³ї íàñåëåííю. Îïòîâà 
òîðã³âëÿ, бóäó÷è íàéâàæëèâ³шîю ëàíêîю â³ëüíîї 
âзàєìîä³ї ì³æ ó÷àñíèêàìè àêòó êóï³âë³-ïðîäàæó, 
ðåàë³зóє öåé àêò ó âåëèêèх îбñÿãàх, âåëèêèìè 
ïàðò³ÿìè òîâàð³â.

Îïòîâà òîðã³âëÿ зàéìàє âàæëèâå ì³ñöå â åêîíî-
ì³ö³ ðèíêîâèх äåðæàâ, òàê ÿê ìàє ðÿä ïåðåâàã äëÿ 
âèðîбíèê³â: 

à) ïîñòàâëÿє òîâàðè бåз ³ñòîòíîї зì³íè їх зî-
âí³шíüîãî âèãëÿäó – ïåðåðîбíèêàì, àãåíòàì з ïå-
ðåïðîäàæó òà âåëèêèì ñïîæèâà÷àì; 

б) ðîзâàíòàæóє îðãàíè збóòó âèðîбíèêà, òàê ÿê 
íåìàє íåîбх³äíîñò³ îфîðìëÿòè бåзë³÷÷ю íàêëàä-

íèх, ðàхóíê³â, бóхãàëòåðñüêèх äîêóìåíò³â ³ ëèñ-
ò³â òà ³íшó äîêóìåíòàö³ю; 

â) зíèæóюòüñÿ âèòðàòè, ïîâ’ÿзàí³ з ðåàë³зàö³-
єю ïðîäóêö³ї, îñê³ëüêè зàì³ñòü âåëèêîї ê³ëüêîñò³ 
äð³бíèх ðîзäð³бíèх òîðãîâö³â, ïîñòàâêè зä³éñíю-
юòüñÿ íà àäðåñó íåâåëèêîãî ïåðåë³êó âåëèêèх 
îïòîâèх òîðãîâö³â.

Îñíîâíèé ïîêàзíèê ãîñïîäàðñüêîї ä³ÿëüíîñò³ 
ï³äïðèєìñòâ ³ îðãàí³зàö³é îïòîâîї òîðã³âë³ – îïòî-
âèé òîâàðîîбîðîò. Â³í ÿâëÿє ñîбîю ïðîäàæ òîâàð³â 
íàðîäíîãî ñïîæèâàííÿ òà âèðîбíè÷îãî ïðèзíà÷åí-
íÿ äëÿ íàñòóïíîї ðåàë³зàö³ї íàñåëåííю, à òàêîæ 
ïîñòàâêó äëÿ ïîзàðèíêîâèх ñïîæèâà÷³â òà åêñïîð-
òó. Îïòîâèé òîâàðîîбîðîò â³äîбðàæàє ïåðåх³ä òî-
âàð³â з³ ñфåðè âèðîбíèöòâà â ñфåðó îб³ãó òà їх ðóх 
óñåðåäèí³ ñфåðè îб³ãó.

У òàбëèö³ 1 íàâåäåíî ñòðóêòóðó îïòîâîãî òîâà-
ðîîбîðîòó ï³äïðèєìñòâ îïòîâîї òîðã³âë³ Уêðàїíè.

Яê âèäíî з äàíèх òàбëèö³, îïòîâèé òîâàðîî-
бîðîò зðîñòàâ з 2005 ïî 2008 ð³ê б³ëüш í³æ íà 
28% íà ð³ê. У 2009 ðîö³ â³äбóëîñü ð³зêå ïàä³ííÿ 
(18,1%) ó зâ’ÿзêó з ïî÷àòêîì åêîíîì³÷íîї êðèзè 
ó Єâðîï³. Ç 2011ðîêó ïî 2013 ð³ê â³í âïàâ ìàéæå 
íà 3%. 

Щî ñòîñóєòüñÿ ðîзïîä³ëó îïòîâîãî òîâàðîîбîðî-
òó ì³æ ïðîäîâîëü÷èìè òà íåïðîäîâîëü÷èìè òîâà-
ðàìè â зàëåæíîñò³ â³ä ðîê³â íàéìåíшå зíà÷åííÿ 
ïèòîìîї âàãè â îïòîâîìó òîâàðîîбîðîò³ ïðîäî-
âîëü÷èìè òîâàðàìè ñêëàäàє 15,5% ó 2008 ðîö³, 
íàéб³ëüшå – 20,6 ó 2009 ðîö³. Íåïðîäîâîëü÷èìè 
òîâàðàìè â³äïîâ³äíî íàéìåíшå зíà÷åííÿ 79,4% 
ó 2009 ðîö³, íàéб³ëüшå – 84,5% ó 2008 ðîö³. 
У 2013 ðîö³ ñïîñòåð³ãàєòüñÿ íàñòóïíèé ðîзïîä³ë 
íà ïðîäîâîëü÷³ òîâàðè ïðèïàäàє 18,6%, íà íåïðî-
äîâîëü÷³ – 81,4%, щî â³äïîâ³äàє îïòèìàëüíîìó 
ñï³ââ³äíîшåííю îñòàíí³х ðîê³â (ðèñ. 2).

Ðèñ. 2. Ðîçïîä³ë îïòîâîãî òîâàðîîá³ãó çà ïèòîìîþ 
âàãîþ éîãî ñêëàäîâèõ ó %

Òàбëèöÿ 1
Ñòðóêòóðà îïòîâîãî òîâàðîîáîðîòó ï³äïðèºìñòâ îïòîâîї òîðã³âë³ Óêðàїíè

2005 ð. 2006 ð. 2007 ð. 2008 ð. 2009 ð. 2010 ð. 2011 ð. 2012 ð. 2013 ð.

Îïòîâèé 
òîâàðîîбîðîò, 
ìëí ãðí

492506,2 631175,2 812160,5 998578,2 817532,4 993695,8 1107283,4 1093290,8 1074753,2

ó òîìó ÷èñë³

Пðîäîâîëü÷³ òîâàðè 79123,2 103289,0 131483,2 155100,4 168298,8 193848,5 194516,0 215169,0 199674,1

Íåïðîäîâîëü÷³ 
òîâàðè 413383,0 527886,2 680677,3 843477,8 649233,6 799847,3 912767,4 878121,8 875079,1

Òàбëèöÿ 2
Ðîçïîä³ë çà ïèòîìîþ âàãîþ ïðîäàæó òîâàð³â â³ò÷èçíÿíîãî âèðîáíèöòâà

2005 ð. 2006 ð. 2007 ð. 2008 ð. 2009 ð. 2010 ð. 2011 ð. 2012 ð. 2013 ð.

Пèòîìà âàãà 
ïðîäàæó òîâàð³â 
â³ò÷èзíÿíîãî 
âèðîбíèöòâà, %

71,8 67,7 65,6 65,6 66,8 66,5 63,9 58,9 54,3

ó òîìó ÷èñë³

ïðîäîâîëü÷³ òîâàðè 78,6 75,6 75,1 74,8 74,4 75,1 75,5 73,7 71,7

íåïðîäîâîëü÷³ 
òîâàðè 70,5 66,2 63,8 63,9 64,8 64,4 61,4 55,3 50,3
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У òàбëèö³ 2 íàâåäåíî ðîзïîä³ë зà ïèòîìîю âà-
ãîю ïðîäàæó òîâàð³â â³ò÷èзíÿíîãî âèðîбíèöòâà.

Яê âèäíî з òàбëèö³, ïèòîìà âàãà ïðîäàæó òîâà-
ð³â â³ò÷èзíÿíîãî âèðîбíèöòâà ó 2013 ðîö³ зíèзè-
ëàñÿ ó ïîð³âíÿíí³ з 2005 ðîêîì íà 24%. Сòîñîâíî 
ïðîäîâîëü÷èх òîâàð³â, їх ïèòîìà âàãà зíèзèëàñÿ 
íà 8,8%, íåïðîäîâîëü÷èх òîâàð³â – б³ëüш í³æ íà 
28%. Âñå öå ñâ³ä÷èòü ïðî ñïàä âèðîбíèöòâà â³-
ò÷èзíÿíèх òîâàð³â.

Â³ä ðîбîòè îïòîâîї òîðã³âë³ бàãàòî â ÷îìó зàëå-
æèòü åфåêòèâí³ñòü фóíêö³îíóâàííÿ âñüîãî êîìï-
ëåêñó íàö³îíàëüíîї åêîíîì³êè, збàëàíñîâàí³ñòü 
âíóòð³шíüîãî ðèíêó, зàäîâîëåííÿ зðîñòàю÷èх ïî-
òðåб ëюäåé. Пîêàзíèê òîâàðîîбîðîòó є îñíîâîю 
äëÿ ðîзðàхóíêó âñ³х îö³íî÷íèх ïîêàзíèê³â (âàëî-

âîãî äîхîäó, ïðèбóòêó, ð³âíÿ âèòðàò, ðåíòàбåëü-
íîñò³ ³ ò. ä.). Çíà÷åííÿ ðîñòó òîâàðîîбîðîòó âàæêî 
ïåðåîö³íèòè: â³í ïðèзâîäèòü äî зб³ëüшåííÿ âàëî-
âîãî äîхîäó, à, îòæå, ³ ïðèбóòêó ï³äïðèєìñòâà.

Âèñíîâîê. Ç àíàë³зó ïîòî÷íîãî ñòàíó òîðã³â-
ë³ â Уêðàїí³ ìîæíà зðîбèòè âèñíîâîê, щî â³í 
ïðåäñòàâëÿє зíà÷í³ ìîæëèâîñò³ äëÿ ïîäàëüшîãî 
зðîñòàííÿ ³ ðîзâèòêó зà óìîâè зàбåзïå÷åííÿ äî-
ñòàòíüîї ³íâåñòèö³éíîї ïðèâàбëèâîñò³. Ц³ ìîæëè-
âîñò³ ïîâ’ÿзàí³, â ïåðшó ÷åðãó, ³з зб³ëüшåííÿì 
зàãàëüíîї ê³ëüêîñò³ òîðãîâèх ïëîщ, зб³ëüшåí-
íÿì ÷àñòêè ñó÷àñíèх фîðìàò³â, зб³ëüшåííÿì 
êîíñîë³äàö³ї ãàëóз³, зб³ëüшåííÿì êîíêóðåíö³ї 
ì³æ òîðãîâèìè êîìïàí³ÿìè, ðîзâèòêîì â³ääàëå-
íèх êàíàë³â ïðîäàæ³â.
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Summary
This paper examines theoretical approaches to the definition of wholesaletrade. Also state wholesale in 
Ukraine is evaluated on the basic parameters of turnover, the place of trade among other sectors. The 
wholesale turnover structure of wholesale trade in Ukraine is examined.
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