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Оціночні показники
Значення 
показника 
(бал)

І. Загальні показники
   1.1. Інтелектуальна і науково-технічна 
можливість втілення інновації.
   1.2. Потенційна прибутковість
   1.3. Швидкість повернення інвестицій
ІІ. Маркетингові показники

2.1. Відповідність інновацій потребам і 
запитам споживачів

2.2. Конкуренція
2.3. Маркетингові можливості 

просування на ринку і доведення до 
споживачів

2.4. Потенційна тривалість ЖЦТ
2.5. Потенційна ємність ринку
       2.5.1. Наявність аналогів, 

замінників
2.6. Можливості патентування
2.7. Ступінь ризику

ІІІ. Виробничі показники
3.1. Виробничі можливості доведення 

ідеї до комерціалізації
3.2. Швидкість повернення інвестицій

3.3. Загальний обсяг витрат
3.3.1. На розробку
3.3.2. На сировину
3.3.3. На виробництво
3.3.4. На просування
3.3.5. На збут
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Формула активної 
речовини ЛЗ 

Технологія 
виготовлення ЛЗ 

Товар (ЛЗ) 

Найменування, 
лікарська форма, 

дозування 

Наукова документація 

Технічна та технологічна 
документація Ко
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виробництво 
(торгівельна марка) 

Фармацевтичний ринок 
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