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Анотація: У монографії детально розглянуто

поняття соціально-етичного маркетингу, що є одним

із найцікавіших у теорії маркетингу. Термін часто

вживаний, проте мало досліджений. Тому статус

одного з найголовніших типів концепцій управління

ринковою діяльністю в сучасних умовах супроводжу-

ється відсутністю не тільки спільного, а й загально-

прийнятого розуміння поняття соціально-етичного

маркетингу. Монографія ставить перед собою

завдання розкрити суть і зміст досліджуваного

поняття в усіх сферах його застосування.

Рекомендовано для викладачів вищих навчальних

закладів, аспірантів, студентів та всіх, хто вивчає

маркетинг.
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Соціально-етичний маркетинг підприємств роздріб-
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ції індивідуальних потреб суспільства. Соціальні

функції торгівлі, 164—176; 2.3 Корпоративна соці-

альна відповідальність на підприємствах торгівлі,

176—205; 2.4. Специфіка реалізації принципів соці-

ально-етичного маркетингу на різних сегментах

ринку послуг роздрібної торгівлі, 205—244: 2.4.1.

Соцієтальний маркетинг на ринку продовольчих

товарів, 205—210; 2.4.2. Етичні проблеми маркетингу

суб’єктів ринку легкових автомобілів, 210—218;

2.4.3. Впровадження засад соціально-етичного мар-

кетингу на ринку побутової техніки та електроніки,

218—244; Список використаних джерел, 245—253;

Розділ 3. Специфіка реалізації принципів соціально-

етичного маркетингу в різних сегментах ринку спо-

живчих послуг, 254—318 : 3.1. Особливості соціаль-

но-етичного маркетингу на ринку туристичних

послуг, 254—275; 3.2. Соціально-етичний маркетинг

підприємств готельного господарства, 275—280; 3.3.

Соціально-відповідальний маркетинг підприємств

рекламної галузі, 280—291; 3.4. Атрибуція соціаль-

ної відповідальності на інформаційному ринку дру-

кованої преси, 291—297; 3.5. Етичні аспекти марке-
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