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ЕДИЦІОЛОГІЯ – ДИСЦИПЛІНА КНИГОЗНАВЧОГО ЦИКЛУ 

 

М.Б. Шатрова 

 

У статті пропонується назву науки, що займається вивченням історії, теорії, 

методики та організації редакційно-видавничої справи, об’єднати єдиним терміном 

“едиціологія”. Визначені об’єкт, предмет, завдання та методи дослідження едиціології. 
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EDITOLOGY — AS A DISCIPLINE OF BIBLIOLOGICAL CYCLE 

 

M.B. Shatrova 

 

The article offers to unite the name of a science which is engaged in studying of history, 

theories, techniques and the organizations of publishing and editorial business under a uniform 

term “editiology”. In this article the tasks, subject and research methods of editiology are 

designated. 
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В умовах розвитку інформаційного суспільства роль книгознавства в системі наукового 

знання залишається такою самою важливою, як і в роки становлення та початкового 

розвитку книжкової справи. Й.Є. Баренбаум зазначав, що “розвиток книгознавства, його 

досягнення благотворно впливають на практику книжкової справи, сприяють вдосконаленню 

всіх ланок книговидавничої справи та книгорозповсюдження [1, 72]”. На жаль, на сьогодні в 

книгознавстві залишилася низка нерозв’язаних, суперечливих проблем, які потребують 

конструктивного вирішення для забезпечення розвитку науки в майбутньому. 

Традиційний напрям книгознавчої наукової думки розглядає книгознавство як 

комплекс споріднених, відносно самостійних, але тісно пов’язаних між собою дисциплін 

книгознавчого блоку. Цю позицію у другій половині ХХ ст. в науковій літературі 

обґрунтували російські фахівці Й.Є. Баренбаум [1] та А.І. Барсук [2, 3]. Кожна зі складових 

цього блоку: наука про редакційно-видавничу справу, наука про книжкову торгівлю 
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(бібліополістика), про бібліотечну справу (бібліотекознавство), про бібліографію 

(бібліографознавство) – може розвиватися самостійно та мати власний термінологічний 

апарат. 

Проблеми термінології у книгознавстві постійно знаходяться в центрі уваги наукового 

співтовариства, починаючи з досліджень М.М. Лісовського [8], О.М. Ловягіна [9], 

М.М. Куфаєва [6], Л. Биковського [5], які пов’язуються з рішенням загальних та часткових 

питань: самої назви науки (бібліографія, бібліологія, бібліософія, книгознавство); її складу 

(за М.М. Лісовським: книговиробництво – книгорозповсюдження – книгоопис, за 

О.М. Ловягіним: генетика – статика – динаміка, за М.М. Куфаєвим: філософія книги – 

бібліологія – книжкова справа, за Л. Биковським: книговиробництво – книгопоширення – 

книговживання), її теоретичних та методологічних проблем.  

Важливого значення набуває питання системного підходу до дисциплін книгознавчого 

циклу, яке розглянув А.В. Соколов у статті “Суперсистемный подход к книжной 

коммуникации”, де обґрунтував значення системи та суперсистеми у розв’язанні проблем 

міждисциплінарних зв’язків книгознавства: “Системний підхід – універсальний 

загальнонауковий метод, тому застосовувати його можна в межах окремої галузі знання… 

Якщо він виходить за межі галузевих бібліографічних систем і включає в предмет свого 

дослідження бібліотечні, книговидавничі, книготорговельні галузеві системи, то йому 

знадобиться поняття суперсистеми – системи систем… Книжкова комунікація включає як 

елементи всі інститути, зайняті створенням, зберіганням, обробкою, розповсюдженням 

книжкової продукції, а також авторів та читацькі маси, тому при цілісному її вивченні 

вимагається не будь-який галузевий, а суперсистемний підхід [12, 3]”.  

Таке дослідження ґрунтувалося на “Принциповій схемі книгознавства”   А.І. Барсука 

[2], в якій, як зазначає А.В. Соколов, “галузі книжкової справи оголошувались об’єктами 

вивчення спеціальних книгознавчих дисциплін. Системним ядром багатогалузевого знання 

про книгу та книжкову справу А.І. Барсук оголосив загальну теорію книгознавства [12, 3]”. 

Ця схема ілюструється та аналізується у навчальних посібниках: А.О. Бєловицької [4], 

М.А. Низового [10], Г.М. Швецової-Водки [15] та ін. 

Редакційно-видавнича справа, за схемою А.І. Барсука, є першою складовою системного 

блоку книжкової справи як практичної галузі, що пов’язана з підготовкою, випуском, 

розповсюдженням та споживанням творів друку. 

Науковим вивченням практичної діяльності в галузі редакційно-видавничої справи 

А.І. Барсук називає історію, теорію, методику та організацію редакційно-видавничої справи 

поряд із бібліографознавством, що вивчає бібліографічну справу, бібліотекознавством, що 
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вивчає бібліотечну справу, бібліополістикою, що вивчає книготорговельну справу. Хоча 

останній термін так і не зміг набути усталеної форми, оскільки практиками частіше 

використовується як його синонім термін книгорозповсюдження, про що зазначив 

російський книгознавець Б.В. Лєнский у статті “Так достигнуто ли единство?” [7], що є 

відгуком на рецензію Г.М. Швецової-Водки на навчальний посібник Ю.М. Столярова 

“Библиотековедение, библиографоведение и книговедение как единая научная 

специальность” (Орел, 2007) [16]. На наш погляд, термін книгорозповсюдження може 

позначати лише галузь практичної діяльності, а для науки про цю діяльність потрібний 

інший термін. Бібліополістика – це такий термін, давно відомий фахівцям, який може 

зайняти означену нішу наукового знання. 

Свого часу (в середині ХХ ст.) наукова дисципліна архівознавство об’єднала під 

єдиним терміном теорію та практику архівної справи, що отримало підтримку наукової еліти 

й застосовується фахівцями дотепер. 

Із метою узагальненого підходу до визначення наукового знання, яке займається 

вивченням історії, теорії, методики та організації редакційно-видавничої справи пропонуємо 

назвати його єдиним терміном едиціологія, обґрунтування якого стало метою цього 

дослідження. 

Уперше термін едиціологія був запропонований Г.М. Швецовою-Водкою в 

українському виданні “Вступ до бібліографознавства” [15, 202], а дещо пізніше в 

російському збірнику “Книга: исследования и материалы»  для позначення дисципліни, що 

вивчає редакційно-видавничу справу, порівнюючи її з бібліополістикою, як науковою 

дисципліною, що вивчає проблеми книжкової торгівлі [16, 309]. Український дослідник 

З.В. Партико називає науку, що займається вивченням видавничої справи, едитологією, 

розділивши її на теорію видавничої справи та теорію редагування [11, 24-30]. Вважаємо 

термін, вживаний Г.М. Швецовою-Водкою, більш вдалим.  

Російська дослідниця Ф.С. Сонкіна, характеризуючи “Словарь издательских терминов” 

(М., 1983), використовує похідну пропонованого терміна, розділяючи галузь практичної 

діяльності на редакційну та видавничу справи, називаючи едиційними  лише проблеми 

текстології: “Автори включили в склад словника деякі терміни, пов’язані з едиційними 

проблемами текстології, з бібліографічною діяльністю опису та оформлення книг [13, 89]”. 

На наш погляд, редакційна підготовка видання і сам видавничий процес не можуть 

роз’єднуватись, оскільки відображають комплекс практичної діяльності, пов’язаний як з 

підготовкою, так і з випуском видання у світ. 
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Визначаючи едиціологію (з англ. edition – видання, грец. logos – слово, вчення) як науку, 

що займається вивченням історії, теорії, методики та організації редакційно-видавничої 

справи, маємо можливість усунути плутанину в термінологічному апараті дисципліни та 

здійснити певний внесок у впорядкування масиву видавничих термінів.  

Як галузь наукового знання едиціологія може мати свій предмет, завдання, методи 

дослідження та входити до єдиної системи дисциплін книгознавчого блоку.  

Об’єктом дослідження едиціології є книга, як явище суспільне, що має свою змістову 

та матеріальну основу (від рукопису до видання – друкованого чи електронного) та 

редакційно-видавнича справа, як практична галузь дослідження. 

Предметом дослідження едиціології є історія, теорія, методика, організація редакційно-

видавничого процесу, що являє собою “сукупність обумовлених практикою книговидання 

послідовних дій співробітників видавництв, спрямованих на підготовку й випуск того або 

іншого виду видавничої продукції [14, 161]”.  

Завдання едиціології полягають у дослідженні всіх аспектів історичної, теоретичної, 

організаційної та методичної складової редакційно-видавничої діяльності. 

Методи дослідження едиціології підпорядковані її предмету та завданням і ґрунтуються 

на методах книгознавчого підходу до вивчення книги з позицій редакційно-видавничої 

справи. До них належать методи: 

–  функціональний (видавнича продукція вивчається з позицій споживача, тобто 

враховується цільове і читацьке призначення видання, відповідність форми та змісту, міра 

розповсюдження видань та впливу на споживача та суспільство); 

–  бібліографічний (облік видань за зовнішніми ознаками); 

–  статистичний (аналіз видавничої продукції за кількісними показниками); 

–  поліграфічний (аналіз видавничої продукції як витвору поліграфічного мистецтва); 

–  аналітико-семантичний (аналіз видавничої продукції за темами, за хронологією, за 

видавництвами тощо); 

–  структурно-типологічний (аналіз структури видавничої продукції за видами і типами 

видань).  

Редакційно-видавничий процес як галузь практичної діяльності і як основний предмет 

вивчення едиціології складається з етапів, кожен з яких досліджується наукою окремо. У 

навчальному посібнику В.П. Ткаченко та ін. “Енциклопедія видавничої справи” (Х., 2008) 

розглядаються підготовчий, редакційний, виробничий та маркетинговий етапи, що достатньо 

повно відображають складові редакційно-видавничого процесу. 
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На підготовчому етапі відбувається пошук автора і твору, що є найважливішим етапом 

у подальшій роботі видавництва чи видавничої організації, оскільки від якості рукопису та 

компетентності автора залежить споживча привабливість видання, а отже і прибуток 

видавництва. 

Редакційний етап охоплює редакційну роботу з текстом – це і філологічне, і технічне, і 

художнє редагування тексту. 

Виробничий етап передбачає перетворення рукопису на конкретне видання і може 

здійснюватись як поза межами видавництва, на поліграфічному підприємстві, так і в межах 

видавництва – у поліграфічному відділі. 

Маркетинговий етап пов'язаний із рекламуванням видання, що допоможе видавництву 

створити “імідж” того чи іншого видання і безпосередньо спрацює в майбутньому на саме 

видавництво. Маркетинг як вивчення попиту може починатись як на підготовчому етапі, 

після отримання рукопису від автора, так і після виходу конкретного видання у світ. 

Розвиток практичної сфери редакційно-видавничого процесу безпосередньо пов’язаний 

із розвитком наукової галузі едиціології та навпаки. У цьому взаємозв’язку потребує 

вирішення визначення едиціології, як науки про видавничу та редакційно-видавничу справу, 

її місця серед суміжних наукових дисциплін. Чи є вона складовою комплексної наукової 

дисципліни книгознавства з єдиним об’єктом та методологією, чи комплексу автономних 

наукових дисциплін книгознавчого циклу? 

Вивчаючи сферу функціонування термінології в науковому обігу, доводиться стикатися 

зі складністю побутування спеціальної термінології в науковій мові (книгах, статтях, 

доповідях тощо), тому основне завдання термінологічної роботи вбачається у вивченні та 

вдосконаленні цієї мови. Адже досягнення будь-якої науки допомагають виявити вже 

вирішені проблеми та ті, які ще доведеться вирішувати. Проблеми термінології в 

книгознавстві, а відтак – і його галузевих складових, залишаються актуальними, починаючи 

з початку ХХ ст., й до сьогодні, та потребують уваги наукової еліти та активної участі у 

їхньому вирішенні. 
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