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Цінності ЄС 
у політичній комунікації 
(на прикладі Польщі)

У статті йдеться про основні цінності Європейського Союзу та їхнє 
проникнення у політичну комунікацію. Зокрема, аналізується політичний 
інформаційний простір Польщі (соціальні мережі) за 2015 рік та 
виокремлюються базові цінності, що транслювалися 5 найвпливовішими 
політичними партіями Польщі: Право і справедливість, Громадянська 
платформа, Сучасна, Польська селянська партія, Kukiz’15. На основі аналізу 
автор представляє ціннісну картину комунікації для найвпливовіших 
політичних гравців Польщі, де домінують матеріальні цінності, виражені 
концептами гроші, зарплата, соціальна допомога і т.п. При цьому 
політики намагаються уникати теми мігрантів та іммігрантів, а також не 
використовують релігійні мотиви у своїй комунікації
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Цінності Європейського Союзу як стандарти мора-
лі або правосуддя базуються на правових нормах ЄС. Єди-
ної, визнаної експертами системи цінностей ЄС не іс-
нує, проте усі класифікації цінностей ґрунтуються на базі 
нормативних документів Європейського Союзу. Так, Ек-
карт Д. Штратеншульте виокремлює 5 основних принци-
пів, тобто цінностей, ЄС: спільні цінності, супранаціональ-
ність, пропорційність, солідарність та субсидіарність [9].

Основні спільні цінності (свобода, демократія, права і свобо-
ди людини, верховенство закону) відображаються у статті 2 «До-
говору про Європейський Союз»: «Союз засновано на цінностях 
поваги до людської гідності, свободи, демократії, рівності, верхо-
венства права та поваги до прав людини, зокрема осіб, що нале-
жать до меншин. Ці цінності є спільними для всіх держав-членів 
у суспільстві, де панує плюралізм, недискримінація, толерант-
ність, правосуддя, солідарність та рівність жінок і чоловіків».

Основними документами, що є підґрунтям цінностей ЄС, є  
«Конвенція про захист прав і основоположних свобод людини» 
(1950 р.),  «Європейська соціальна хартія» (1996 р.), «Маастрихт-
ський договір» (1992 р.), «Лісабонський договір» (2007 р.) та 
«Хартія основних прав Європейського Союзу» (2007 р.). Усі за-
значені документи Ради Європи та Європейського Союзу засно-
вані на базі «Загальної декларації прав людини», прийнятої Гене-
ральною Асамблеєю Організації Об'єднаних Націй у 1948 році.

Досліджуючи процес створення європейських інсти-
тутів і юридичних документів, науковці вирізняють 4 поко-
ління цінностей і свобод: фундаментальні цінності та сво-
боди (T. Гоббс, Д. Локк, Ж. Кант); політичні права і свободи; 
соціальні права і свободи; культурні права і свободи [1].

Більшість вчених, зокрема К.Боршарт, О.Башке-
єва, І.Какуріна, Є.Головаха, А. Горбачик, Ю. Рубинский, 
Ю. Терещенко, О. Сакало та інші, які розглядають цінно-
сті ЄС, спираючись на норми та документи Європейсько-
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го Союзу,  уналежнюють до цінностей ЄС свободу вибо-
ру, особисту відповідальність за свій вибір,  солідарність 
з групою людей на основі мови, раси, релігії чи інших засад, 
гідність, рівність, правову державу, демократію, громадян-
ське суспільство, толерантність,  справедливість та інші.

Наразі існує кілька концепцій цінностей ЄС. Більшість 
дослідників погоджуються, що головною цінністю ЄС і най-
більшою проблемою Союзу є інтеграція (об'єднання). Проте 
думки науковців не збігаються щодо  системи чи ієрархії усіх 
цінностей загалом. Відтак, Дж. Вільк виокремлює такі цінності, 
як свобода, солідарність, демократія, рівність, верховенство за-
кону, гідності [7, c. 51]. Б. Вальхак акцентує на правах людини 
як основи для цінностей ЄС та інтеграції [6, с. 77-145]. А. Хо-
дубскі звертає увагу на Християнство, яке історично спри-
яло об'єднанню та інтеграції європейських країн [3, с. 7-25]. 

П. Кословські доводить, що в основі європейської інте-
грації лежать духовні цінності: людина як центральна цін-
ність (у релігійній і світській площині); пошук сенсу життя, 
удосконалення процесу навчання (пізнання зовнішнього сві-
ту), свобода і особиста гідність; зміна і розвиток (як самоо-
світа); творчий альтруїзм (акцептувати інших і бути гото-
вим допомогти); релігія; творча робота; чисте довкілля і мир 
(не-війна); міжособистісне спілкування; самоконтроль та інші. 
Таким чином П. Кословські висловлює думку, що Європа пе-
реходить від матеріальних цінностей до духовних [4, c. 46]. 

В. Садурскі визначає центральні цінності ЄС (хоча вони 
також існують на інших континентах) як високу значимість ін-
телекту в суспільному житті (особливо в політиці); особисту 
свободу (людина має право приймати рішення самостійно); то-
лерантність до різноманітності інших; демократію [5, с. 38-45]. 

Порівнюючи західні й азіатські культури, Ф. Гросс 
виокремлює схожі цінності (успіх, досконалість, наукова істи-
на, соціальний розвиток, економія грошей, отримання прибут-
ку, благополуччя [2, c. 239]), що, на думку вченого, спричинило 
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трансформації у суспільстві і технологічний розвиток Європи [2, 
c. 230]. Автор називає ці цінності відкритими (не остаточними). 
Ці цінності не мають обмежень, не мають кінцевої точки (немає 
обмежень для вдосконалення або добробуту). На противагу від-
критим цінностям, азіатські культури ґрунтуються на закритих 
цінностях (остаточних цінностях або цінностях-цілях) - те, що 
може бути досягнуто в певний момент і не потребує продовжен-
ня (наприклад, отримання вищої освіти або будування дому).

Протягом останніх десятиліть регулярно проводять-
ся дослідження щодо того, як суспільство сприймає та 
інтерпретує загальнолюдські цінностей та цінності Єв-
ропейського Союзу. Тим не менш, дослідження ціннос-
тей, які транслюються лідерами думок (політиками, гро-
мадськими діячами, селебрітіз тощо), проводяться вкрай 
рідко, хоча на нашу думку, є одним із найвпливовіших 
чинників формування аксіологічного потенціалу суспіль-
ства, що й зумовлює актуальність нашого дослідження. 
За словами М. Рокича [8, C. 284-286], цінності впливають 
на голосування виборців, визначають основну діяльність 
людини протягом життя і вливають на поведінку у по-
літичному та громадському вимірі. М. Рокич стверджує, 
що люди охочіше вибирають тих політиків, які транслю-
ють цінності, подібні до особистих цінностей людини. 

Метою цього дослідження є аналіз та представлен-
ня ціннісної картини політичного простору Європейсько-
го Союзу на прикладі Польщі. Ми ставимо перед собою 
завдання провести контент аналіз та кількісний аналіз 
політичних медіа-текстів в соціальних мережах, виокре-
мити основні цінності Європейського Союзу, що транс-
люються політиками та представити порівняльну характе-
ристику аксіологічного виміру політичної комунікації Польщі.

Ми проаналізували сторінки у соціальних мере-
жах (Facebook, Twitter) 5-ти найвпливовіших політич-
них партії Польщі – Громадянська платформа, Пра-
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во і справедливість, «Сучасна», Рух Кукіза, Польська 
народна партія протягом парламентської кампанії 2015 року. 
Загалом було зроблено контент-аналіз (концептуальний ана-
ліз) та кількісний аналіз 365 повідомлень. Результати пред-
ставлено за допомогою описового та порівняльного методів.

Цінністю, що транслювалася найчастіше, виявилося 
загальне благо (матеріальний аспект). Загалом вказана цін-
ність містилася у майже 21% усіх повідомлень. Майже 15  % 
меседжів апелювали до солідарності, приблизно 9% - до без-
пеки, майже 5% - до цінностей культура. Цінності знан-
ня, демократія, порозуміння, свобода слова, рівність, робо-
та, інтеграція, релігія траплялися у менш ніж 3% текстів. 

Цікавим є порівняльний аналіз двох найбільших пар-
тій Польщі – Громадянської платформи та Право і справедли-
вість, -  які власне і змагалися за владу. Не зважаючи на факт, 
що Право і справедливість (37,58% голосів) перемогла Грома-
дянську платформу (24,09% голосів виборців), ціннісні картини 
обох партій у соціальних мережах практично однакові (Табл. 1) 

Аксіологічний аналіз для усіх партій представлено в Діа-
грамі 1.

Отже, цінності Європейського Союзу польськими 
політиками транслюються. Тим не менш, кількісний та якісний 
аналіз меседжів засвідчив, що у 2015 році ключові гравці в 
основному акцентували на матеріальних цінностях (загальне 
благо, що виражається концептами гроші, зарплати, соціальна 
допомога ті подібними). При цьому дві найбільші партії, 
що змагалися за владу, транслювали практично однакові 
цінності і майже з однаковою частотою. Можна допустити, 
що саме ці цінності були актуальними для населення у 2015 
році, що і стало причиною їхнього активного використання 
політиками. Тим не менш, цей факт змушує допустити й те, 
що результати голосування жодним чином не залежали від 
меседжів у соціальних мережах. Одним із ключових аспектів 
політичної комунікації у Польщі 2015 року є практично повна 
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Таблиця 1. Ціннісна 
картина комунікації 
ГП і ПіС 
у соцмережах, 2015 р.

 Цінність ГП ПіС
Загальне благо 
(матеріальний 
аспект)

16% 19%

Безпека 13% 11%
Солідарність 12% 11%
Культура 6% 10%
Знання 1% 1%
Інше 52% 48%
Загалом 100% 100%

Діаграма 1. Аксіологічний аналіз партій Польщі, 2015 р.

відсутність релігійного мотиву (що раніше був досить широко 
представлений у політичній інфосфері країни). Разом із тим, 
політики намагалися уникати теми мігрантів та іммігрантів, що 
досить активно обговорювалася у медіа.

загальне благо солідарність безпека культура знання інше
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Ценности ЕС в политической коммуникации (на примере Польши)
Елена Герман
аспирант,
Сумской Государственный Университет
В статье идет речь об основных ценностях Европейского Союза и их проник-
новении в политическую коммуникацию. В частности, анализируется поли-
тическое информационное пространство Польши (социальные сети) за 2015 
год и выделяются основные ценности, транслируемые 5 наиболее влиятель-
ными политическими партиями Польши: Право и справедливость, Граждан-
ская платформа, Современная, Польская крестьянская партия, Kukiz’15.   На 
основе анализа автор представляет ценностную картину коммуникации для 
наиболее влиятельных политических игроков Польши, где доминируют ма-
териальные ценности, выраженные концептами деньги, зарплата, социаль-
ная помощь и подобными. При этом политики стараются избегать темы 
мигрантов и иммигрантов, а также не использовать религиозные мотивы в 
своей коммуникации
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EU Values in the political communication (on the example of Poland)
Olena Herman
PhD student,
Sumy State University

The article is focused on the basic values of the European Union that are considered 
to be legal principals stated in the main documents of the EU. The author mainly 
pays attention to such values as freedom of choice, personal responsibility for 
one’s choice, equality, legal state, solidarity, dignity, democracy, civil society, 
tolerance, justice and others. The author also examines the penetration of the 
values into political communication. In particular, the author monitored the 
political information space of Poland in 2015 and analyzed messages of the five 
main Polish political parties:   Law and Justice, Civic Platform, Modern (political 
party), Polish People’s Party, and Kukiz Movement. The main aim of the research 
was to distinguish the principal values which were transmitted by politicians in 
social networks (Facebook and Tweeter) and to present the value picture of the 
most powerful political parties’ communication. The author states that the Polish 
politicians do transmit the values of the European Union. Nevertheless, the 
quantative and qualitative analysis of the massages revealed that the key players 
paid great attention to material values. The most frequent value turned out 
to be common wealth (material aspect) that is expressed with the help of such 
concepts as money, salary, social aid etc. The author also points out that two main 
political parties, which competed for power in 2015, transmitted practically the 
same values with the same frequency. The author makes an assumption that those 
values reflected believes and trends of the Polish society in 2015 and that was 
the reason why the politicians used them. One of the main aspects of the Polish 
political communication in 2015 is eluding religious topics which had been widely 
presented in political infospace of the country before. The politicians also tried 
to avoid mentioning any information about migrants and immigrants that was 
discussed in the media. 
Key words: value, values of the European Union, political communication, media-
text.
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