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У статті визначено загальні тенденції й перспективи розвитку електронного книгови-
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І. Вступ1

Сьогодні переважна більшість книжок у
світі (й в Україні зокрема) випускається тра-
диційно в друкованому вигляді, проте кіль-
кість їхніх електронних аналогів та самостій-
них електронних видань, випущених у різних
форматах (PDF, EPUB, RTF, HTML тощо), як
і інтерес до них з боку споживачів, щороку
зростає і це вже – об’єктивна реальність.
Завдяки появі та розповсюдженню мережі
Інтернет, а також широкомасштабному випу-
ску стаціонарних персональних і планшетних
комп’ютерів, спеціалізованих електронних
пристроїв для читання, смартфонів та мобі-
льних телефонів (на будь-який смак і гама-
нець!) відстань між постачальником інфор-
мації та її споживачем максимально скоро-
тилась, значно заощадивши обом час і кош-
ти. Натомість у геометричній прогресії зрос-
ли обсяги самої інформації. Місце автора й
читача в новому комунікативному середови-
щі посідає користувач. І такий збіг невипад-
ковий, він наочно демонструє, як у межах
однієї комунікативної культури, в цьому ра-
зі – книжкової, зароджується певна модель
читання як комунікативної діяльності, що
потім трасформується в нову – електронну, і
визначає там не тільки читацьку поведінку, а
й авторську, оскільки дає можливість описати
їхні комунікативні стратегії в мережному про-
сторі [5, c. 10].

Переваги електронного (цифрового) се-
редовища, в якому ми всі сьогодні
“співіснуємо”, над паперовим щодо продуку-
вання та обміну інформацією є очевидними
й беззаперечними, проте, як відомо, завжди
існує “зворотний бік Місяця”, і в цьому випа-
дку мова може йти про проблеми, що вини-
кають в учасників книжкового ринку і є хара-
ктерними саме для цього середовища, – це
й засилля інформаційного шуму, широкома-
сштабне піратство в мережі Інтернет (за
лояльного ставлення до нього споживачів!),
несумісність форматів електронних видань
з електронними пристроями для їхнього
читання, інколи, низький рівень ефективнос-
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ті сучасних технічних засобів захисту елект-
ронних видань від несанкціонованого досту-
пу та копіювання, а також проблеми щодо
ідентифікації електронних видань у цифро-
вому середовищі. Незважаючи на те, що
світ розпочав кампанію щодо випуску елек-
тронних видань ще 10 років тому, ще й досі
ніхто достеменно не знає, яким буде продо-
вження цієї кампанії, чим же вона завер-
шиться для всіх учасників книжкового ринку,
і якими в майбутньому будуть світовий літе-
ратурний ландшафт та конкурентне середо-
вище. У світлі стрімкого поступу комуніка-
ційних та інформаційних технологій серед
експертів книжкової справи побутують різні
точки зору щодо майбутнього традиційної
друкованої книжки – одні (песимісти) проро-
кують їй у найближчі десятиріччя забуття,
таким чином, зводячи всі здобутки
п’ятисотрічної епохи Гутенберга нанівець і
перетворюючи друковані видання на музей-
ні експонати, інші (оптимісти) – навпаки,
мирне і взаємовигідне співіснування (з ефе-
ктом синергії) з її “електронною” сестрою й
стабільне зростання читацького попиту на
традиційні книжки та електронні видання.
Хто з них має рацію і яким буде співвідно-
шення друкованих видань до електронних,
наприклад, років через п’ятнадцять – два-
дцять – покаже час, а наразі світова спіль-
нота є свідком і учасником захопливого про-
цесу виходу книжкової культури на новий
виток еволюційного розвитку.

Україна як держава, що розташована в
центрі Європи, не може залишатися осто-
ронь цього процесу і, зберігаючи найкращі
традиції щодо випуску друкованих видань,
має активно до нього долучатися. Щоб
“вписатися” в сучасні глобальні інформацій-
ні потоки, в Україні потрібно сформувати
чітку державну політику, спрямовану на
розвиток вітчизняного книговидання з ме-
тою задоволення культурно-освітніх, науко-
вих, інтелектуальних і виробничих потреб
суспільства; забезпечення захисту націона-
льного інформаційного простору; конкурен-
тоспроможності української книги як культу-
рно-мистецького продукту на внутрішньому
й зовнішньому ринках. Одним з важливих
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кроків, здійснених у цьому напрямі, має бути
прийняття закону, який би регулював розви-
ток електронного книговидання, забезпечу-
вав захист авторського права і прав інтелек-
туальної власності при публікації електро-
нних видань у мережі Інтернет, використанні
їх у бібліотеках, національних фондосхови-
щах; удосконалення системи обліку (Держа-
вного реєстру) видавництв, що здійснюють
випуск електронних видань [1, c. 4–5]. Ціл-
ком очевидно, що настала ера нового інфо-
рмаційного буття, й українським видавцям,
які працюють в умовах “жорсткої “конку-
ренції зі своїми колегами з пострадянських
країн, варто цей доконаний факт добре ус-
відомити і тримати руку “на пульсі” вітчиз-
няного споживача, пропонуючи йому в зруч-
ний час, у зручному для нього місці й за
доступну ціну широкий репертуар електро-
нних видань, які мають не тільки якісний
зміст, а й якісне видавниче оформлення,
зокрема в частині Міжнародного стандарт-
ного номера книги (ISBN), покладеного в
основу одноіменної системи. Серед основ-
них принципів успішного функціонування
системи ISBN є унікальна ідентифікація
кожного окремого видання, що спрощує
його замовлення та пошук в інформаційних
масивах. Згідно з положеннями стандарту
ISO 2108, кожному виданню, незалежно від
носія, що розповсюджується самостійно,
потрібно надавати власний ISBN. Проте на
практиці, з появою і швидким розповсю-
дженням по всьому світу електронних ви-
дань у різних форматах для системи ISBN
виникла певна загроза, пов’язана з тим, що
видавці в ряді випадків надають один і той
самий ISBN як друкованому виданню, так і
його електронному аналогу, що надалі при-
зводить до плутанини в системі книгорозпо-
всюджування і відповідно до помилок при
обробленні замовлень, проведенні моніто-
рингу продаж, опрацюванні статистичних
даних тощо. Крім сучасної нормативно-
правової бази, аби забезпечити якісне ви-
давниче оформлення електронних видань,
потрібна підготовка фахівців абсолютно
нового рівня – редакторів електронних ви-
дань, що належать до окремих видів і типів
літератури. Видавцям потрібен редактор,
який досконало володіє рідною мовою, знає
іноземні, здатен написати текст, бачити
видання чи газету, журнал, книгу система-
тично і концептуально, на соціокультурному
тлі, одразу на кількох платформах [8, c. 20].
Відомо, що сьогодні редакторів такого про-
фесійного рівня бракує, і тому проблема
якісного видавничого оформлення видавни-
чої продукції стоїть однаково гостро як для
друкованих, так і для електронних видань.

Сьогодні тема електронних видань є ак-
туальною й широко вивчається багатьма

міжнародними та вітчизняними фахівцями
книговидавничої галузі. Аналіз аспектів
державної політики та механізмів державно-
го управління у видавничій справі здійсню-
вались О. Афанасенко, О. Афоніним, К. Ін-
дутною, Т. Кузняковою, Б. Ленським, Н. Пет-
ровою, М. Сенченком, М. Тимошиком та ін.
Наукові розвідки щодо феномену, природи
електронних видань, а також їхньої ролі в
становленні сучасних соціальних комуніка-
цій та формуванні сучасного комунікаційно-
го простору знайшли своє відображення в
працях К. Афанасьєвої, Т. Киричок, В. Мар-
кової, В. Теремка. Питання щодо професій-
ного рівня редакторської підготовки вітчиз-
няних видавців та якості видавничого офо-
рмлення видань багатоаспектно висвітлено
в публікаціях Н. Зелінської, В. Різуна,
Е. Огар, Н. Черниш, Г. Плиси, М. Женченко,
Я. Приходи, А. Фідельської. Автором статті
розглядається важлива роль Міжнародної
системи стандартної нумерації книг (ISBN) в
ідентифікації електронних видань та в
управлінні їхнім потоком у цифровому сере-
довищі.

ІІ. Постановка завдання
Метою статті є визначення загальних те-

нденцій і перспектив розвитку електронного
книговидання в світі та Україні, розгляд спо-
собів ідентифікації різних видів електронних
видань у межах Міжнародної системи стан-
дартної нумерації книг, що є одним з основ-
них інструментів для їхнього безперешкод-
ного розповсюдження дистрибуційними ка-
налами та через книготорговельні мережі.

Джерельну базу дослідження становлять
результати моніторингу та аналізу викорис-
тання ISBNs користувачами, документаль-
ний потік обов’язкових примірників видань,
що надійшли до Книжкової палати України
відповідно до чинного законодавства впро-
довж поточного року, електронна довідково-
інформаційна база даних користувачів сис-
тем ISBN/ISMN, законодавчі та нормативні
документи у сфері видавничої справи, нау-
кові статті та звіти, інші інформаційні дже-
рела. Вибір методів, які використовувалися
в процесі наукового дослідження з означе-
ної теми, зумовлено фактичним матеріалом,
проблематикою та його метою. На першому
етапі дослідження застосовувались первин-
ні методи: збирання інформації, спостере-
ження, а на другому – аналіз.

ІІІ. Результати
Стійкі тенденції до швидкого розповсю-

дження електронних видань зумовлені низ-
кою їхніх особливостей та переваг порівня-
но з традиційними виданнями. Найбільшими
перевагами електронних видань є їх значно
більша функціональність, що спричинена
притаманним їм гіпертекстовим та інтерак-
тивним характером, набуває особливого
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значення стосовно освітянської й наукової
літератури [3, с. 9]. У загальних рисах ситу-
ацію з електронними виданнями, що скла-
лася в світі, можна охарактеризувати таким
чином: нині всі видавці перебувають у стадії
експериментування щодо нових бізнес-
моделей, маркетингових стратегій та інфо-
рмаційних політик. Дедалі більшої популяр-
ності набуває так звана “самопублікація” в
Інтернеті, чому неабияк сприяє сервіс
“Kindle Direct Publishing”, що його реалізова-
но на платформі Amazon. Загальновизна-
ним лідером щодо випуску електронних
видань у світі є США. Продаж електронних
видань у цій країні в середньому становить
20–25% загального обсягу продажу всіх
книжок. На відміну від США, що є, так би
мовити, “цифровим першопрохідцем” і за
темпами розвитку ринку легальних електро-
нних видань, і за кількістю їхніх назв, країни
Західної Європи до питання різкого збіль-
шення обсягів випуску електронних видань
ставляться більш консервативно, віддаючи
перевагу повільному та поступовому роз-
ширенню електронного ареалу. Продажі
електронних видань у цих країнах наразі
становлять приблизно 2–5% загального
обсягу продажу всієї книжкової продукції.
Порівняно з іншими європейськими країна-
ми найактивніше свій ринок електронних
видань розвиває Великобританія (10–15%).

За оцінками аналітиків, за темпами розви-
тку електронного книговидання Російська
Федерація відстає від США на три-чотири
роки. Основними постачальниками легально-
го електронного контенту в Російській Феде-
рації є компанія-агрегатор “ЛітРес” та мага-
зин електронного медіа-контенту
“Аймобілко”. У свою чергу, Україна відстає
від Російської Федерації щодо темпів розвит-
ку електронного книговидавництва на два-
три роки. Сьогодні найбільшими постачаль-
никами електронних видань в Україні є ком-
панія PocketBook International S.A. (портал
ліцензійної літератури BookLand.net.ua та
новий контент-майданчик Obreey Store), ДП з
іноземними інвестиціями “Книжковий клуб
“Клуб Сімейного Дозвілля”. Нещодавно роз-
почав роботу перший агрегатор електронних
видань в Україні (проект “Кассіопея” ініційо-
вано УАВК, ГО “Електронна бібліотека Украї-
ни”, УБА, НУ “Києво-Могилянська академія”),
що має на меті забезпечити нашим видав-
цям репрезентування їхніх електронних ви-
дань на світовому книжковому ринку. Зага-
лом ринок електронних видань в Україні пе-
ребуває на початковій стадії становлення й
поки що більшість видавничого співтоварис-
тва сприймає електронну книжність як чужо-
рідну своїй ментальності та агресивну сти-
хію, ділову необхідність, але не як простір
фахових пристрастей і уподобань. Кращі

шанси освоїтися на ринку електронної книги
матимуть видавництва, які не засидяться на
старті та не гнатимуться бездумно за ліде-
рами. Адже багато залежатиме не лише від
якості та результативності їхніх інноваційних
зусиль, а й від тенденції у сфері читання.
Поки що різноманітна оперативна інформа-
ція спонукає до неоднозначних роздумів [10,
с. 11].

Не менш важливим чинником на шляху
становлення ринку електронних видань є
досягнення суб’єктами видавничої справи
високого рівня правової та професійної
культури. Особливої уваги з боку фахівців
потребує проблема оформлення вихідних
відомостей, що нині для електронних ви-
дань така ж актуальна, як і для друкованих.
Нині на книжковій ниві України працюють
видавці різних форм власності й організа-
ційно-правових форм господарювання, да-
леко не всі з них у своїй діяльності дотри-
муються правових і нормативних документів
з видавничої справи. Але ж саме від цього
залежить задоволення інтересів користува-
чів видавничої продукції, якість редакційно-
видавничих робіт, повнота інформації про
видання, відсутність якої створює перешко-
ди під час пошуку книги та користування
нею, а також унеможливлює ведення й
створення бібліографічної бази даних ви-
дань, їхню державну реєстрацію, статистич-
ний облік (ці функції виконує Книжкова па-
лата України) [6, с. 4].

Основним національним стандартом,
який мають використовувати видавці, офо-
рмлюючи вихідні відомості у виданнях, є
ДСТУ 4861:2007 “Інформація та документа-
ція. Видання. Вихідні відомості”. З
01.07.2010 р. набув чинності й ДСТУ 7157
“Інформація та документація. Видання еле-
ктронні. Основні види та вихідні відомості”,
на вимогу часу розроблений Книжковою
палатою України. Стандарт установлює
основні види електронних видань, склад і
розміщення в них вихідних відомостей [2,
с. 3]. Книжковою палатою також розроблено
остаточну редакцію проекту національного
стандарту “Інформація та документація.
Знак охорони авторського права. Правила
подання у виданнях” (на затвердженні в
Мінекономрозвитку), призначений суб’єктам
видавничої справи, що випускають як дру-
ковані, так і електронні видання, а також
редакціям друкованих та електронних засо-
бів масової інформації тощо. На стадії роз-
роблення й друга редакція ДСТУ
“Інформація та документація. Бібліографіч-
не посилання. Загальні положення та пра-
вила складання”, що поширюється на біб-
ліографічні посилання як в опублікованих,
так і неопублікованих документах (видан-
нях), включаючи архівні, причому незалеж-
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но від носія інформації, на якому їх зафіксо-
вано. Один з розділів ДСТУ присвячений
особливостям складання бібліографічного
посилання на електронні ресурси. Резуль-
тати аналізу документального потоку
обов’язкових примірників видань, що надхо-
дять до Книжкової палати України відповід-
но до чинного законодавства, свідчать про
те, що в процесі видавничого оформлення
видань у багатьох видавців виникають тру-
днощі з правильним трактуванням окремих
положень чинних правових і нормативних
документів. На допомогу видавцям у їхній
практичній діяльності Книжковою палатою
України підготовлено методичні рекоменда-
ції “Оформлення вихідних відомостей у ви-
даннях” і рекомендації “Знак охорони авто-
рського права у виданнях, які містять твори
науки, літератури і мистецтва”, – окремі
положення яких присвячені саме електро-
нним виданням.

Відповідно до п. 3.5. ДСТУ 7157,
“електронне видання – це електронний до-
кумент, який пройшов редакційно-видавниче
опрацювання, має вихідні відомості та при-
значений для розповсюдження в незмінному
вигляді” [2, с. 2]. Звідси випливає, що веб-
сайт не є електронним виданням (як багато
хто з видавців думає), а є електронним ре-
сурсом. У національному стандарті види
електронних видань класифіковано за сімо-
ма ознаками. Розглянемо деякі з них. Так, за
наявністю друкованого еквівалента слід роз-
різняти електронний аналог (копію чи версію)
друкованого видання та самостійне електро-
нне видання. За природою основної інфор-
мації електронні видання поділяють на текс-
тове (символьне); образотворче; звукове
(термін “аудіокнига” в чинних нормативно-
правових документах з видавничої справи не
вживається!); програмний продукт; мульти-
медійне. За технологією використання елек-
тронне видання може бути локальним, ме-
режним або ж комбінованого використання
[2, c. 3]. Варто зазначити, що окремі фахівці
замість вжити щодо електронного видання
прикметник “мережне” досить густо неправи-
льно вживають прикметник “мережеве”, що
насправді походить від слова “мереживо”, а
не від “мережа”. За характером взаємодії з
користувачем електронне видання може
бути детермінованим чи не детермінованим,
тобто інтерактивним. До слова, на думку
Президента Франкфуртського книжкового
ярмарку Юргена Бооса, аби успішно працю-
вати в електронному середовищі, авторам та
видавцям потрібно усвідомити, що будь-яка
книга, апріорі, має бути орієнтована на муль-
тимедійність та інтерактивність [7, c. 45].

Відповідно до п. 5.2.1 ДСТУ 7157, одни-
ми з основних елементів вихідних відомос-
тей електронного видання є міжнародні

стандартні номери, зокрема Міжнародний
стандартний номер книги – ISBN. ISBN в
електронному виданні подають за формою,
визначеною в ДСТУ 4861, а саме: розміщу-
ють на титульному екрані електронного ви-
дання, у локальному електронному видан-
ні – також й на етикетці його електронного
носія та пакованні [2, c. 4–5]. Оформлюючи
вихідні відомості в електронному виданні,
видавцеві обов’язково потрібно також за-
значити такі додаткові відомості, як вимоги
до обладнання та програмного забезпечен-
ня. Оскільки на практиці в кінцевого спожи-
вача щодо електронних видань виникає
зазвичай два питання: 1) чи підтримується
формат електронного видання, яке він хоче
придбати, тим спеціальним пристроєм для
читання електронних видань або програм-
ним забезпеченням, якими він користується
у повсякденному житті; 2) із цим електро-
нним виданням наразі можна зробити (на-
приклад, чи можна його cкопіювати, роздру-
кувати, поділитись з другом тощо). Як пра-
вило, це визначається комбінацією форма-
ту, в якому випущено електронне видання,
та параметрів установленого цифрового
засобу захисту авторських прав (DRM), що
за різних комбінацій параметрів потребує
надання електронному виданню окремих
ISBNs. Надання окремих ISBNs електро-
нному виданню, випущеному в різних версі-
ях або форматах, покликане уможливити
їхню чітку ідентифікацію в базах даних для
книжкової торгівлі, при проведенні моніто-
рингу продажів, трансакціях електронної
комерції та особливо у випадках, коли елек-
тронне видання в різноманітних форматах
розповсюджується через один канал збуту.
Міжнародна практика показує, що в кожній
країні світу, що, як і Україна, свого часу до-
лучилась до системи ISBN, і досі трапля-
ються випадки неправильного ідентифіку-
вання видавцями випущених ними у світ
друкованих видань, проте з появою на між-
народному ринку їхніх електронних аналогів
та самостійних електронних видань – пи-
тання щодо правильної ідентифікації видань
постало ще актуальніше. Саме тому Міжна-
родним агентством ISBN для національних
агентств ISBN розроблено додаткові
роз’яснення щодо правильного подання
ISBNs у виданнях, що виходять у світ в еле-
ктронному вигляді. Враховуючи важливість
цієї інформації для учасників книжкового
ринку України та в зв’язку з набуттям чинно-
сті з 01.07.2010 р. ДСТУ 7157, Книжковою
палатою України в 2011 р. здійснено пере-
гляд Інструкції про порядок надання Міжна-
родного стандартного номера книги (ISBN) в
Україні – з метою її доповнення в пунктах,
що стосуються ідентифікації електронних
видань [9, c. 41–43]. ISBN, відповідно до
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п. 3.2 названої Інструкції, крім друкованих
видань, надають також електронним: елект-
ронному аналогу (копії, версії) друкованого
видання, самостійному електронному ви-
данню. У тому числі програмним продуктам
навчального та інструктивного характеру
(наприклад, автоматизованій системі трені-
нгу), а також: кожному самостійному тому
(частині) багатотомного і серійного електро-
нного видання; звуковим електронним ви-
данням; мультимедійним електронним ви-
данням. Власний ISBN надають і кожному

виданню, що має однаковий зміст, але різні
якісні чи формальні ознаки, а саме: елект-
ронному виданню для пристрою для читан-
ня з монохромним дисплеєм, кольоровим
дисплеєм; електронному виданню в одному
форматі з різними налаштуваннями встано-
вленого технічного засобу захисту авторсь-
ких прав (технологія управління цифровими
правами – DRM); кожній версії електронного
видання; електронному виданню у різних
форматах (наприклад) [4, c. 12–13]:   

ISBN 978-966-577-001-2 (паліт.) ISBN 978-966-577-005-3 (EPUB з ACS4 DRM)
ISBN 978-966-577-002-0 (обкл.) ISBN 978-966-577-006-0 (EPUB без DRM)
ISBN 978-966-577-003-2 (PDF) ISBN 978-966-577-007-7 (TXT)
ISBN 978-966-577-004-2 (HTML) ISBN 978-966-577-008-4 (FB2)

IV. Висновки
Мине років п’ять, і для більшості мешкан-

ців України читати електронні видання стане
звичайною річчю, проте, чи будуть готові до
цього вітчизняні видавці та розповсюджувачі,
покаже час. Темпи подальшого успішного
розвитку ринку електронних видань в Україні
залежать від багатьох чинників, зокрема
ефективної державної економічної та інфор-
маційної політики, наявності сучасної норма-
тивно-правової й матеріально-технічної бази
книговидання, нарощування ліцензійного
репертуару електронних видань, психологіч-
ної готовності всіх учасників книжкового рин-
ку, насамперед, видавців і розповсюджува-
чів, до сприйняття нових реалій й інновацій у
книговиданні та успішності їхнього впрова-
дження в бізнес-моделі й маркетингові стра-
тегії, ефективності пошуку способів органіч-
ного поєднання у свідомості споживача тра-
диційної книжкової культури з електронною,
максимального використання всього інстру-
ментарію мережі Інтернет для популяризації
електронних видань, зокрема, через соціа-
льні мережі. За умови дії названих чинників,
а також активного правозастосування поло-
жень осучаснених у частині електронного
книговидання правових і нормативних доку-
ментів, високоякісної підготовки фахівців
відповідного профілю правовий та професій-
ний рівень вітчизняних суб’єктів видавничої
справи щороку зростатиме, що, у свою чергу,
забезпечить правильну ідентифікацію друко-
ваних та електронних видань у системі ISBN,
чим прискорить проходження книги від мо-
менту її виготовлення або вироблення до
того моменту, коли вона потрапить до рук
або на екран електронного пристрою читача.
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