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ЖАНРОВИЙ ДІАПАЗОН ІСТОРИКО-КУЛЬТУРНОГО КОНТЕНТУ
ІНФОРМАЦІЙНО-АНАЛІТИЧНОГО ТИЖНЕВИКА “ДЗЕРКАЛО ТИЖНЯ. УКРАЇНА”

У статті вперше визначено специфіку жанрового діапазону історичної й культурної про-
блематики в українській пресі. Проаналізовано жанровий спектр публікацій історико-культурної
тематики інформаційно-аналітичного тижневика “Дзеркало тижня Україна”, виокремлено жан-
рові новотвори – жанри-мікси, а також різновиди жанрів, розкрито  їхні особливості.
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I. Вступ•

Нова суспільно-політична реальність, що
склалася в Україні після 1991 р., зняття цен-
зурних обмежень і виникнення незалежних
від держави ЗМІ активізували комплексний,
багатоаспектний процес внутрішньої рефо-
рмації мас-медійного простору, запрова-
дження нових професійних стандартів та
редакторських практик. Помітного впливу
зазнала й теорія журналістських жанрів,
змінилася сама жанрова ієрархія преси: одні
жанри (нарис, фейлетон, передова стаття,
памфлет) стали менш поширеними, інші
(інтерв’ю, журналістське розслідування та
есей) – вийшли в лідери, до того ж дедалі
виразніше почала виявлятися тенденція до
взаємопроникнення жанрів [14].

Жанр у журналістиці є концептуально
значущою категорією: жанровою формою та
жанровим змістом зумовлюється не тільки
спосіб реалізації фактичного матеріалу, а й
роль журналіста, ступінь прояву його авто-
рського бачення життя та людини. Жанро-
вий підхід до висвітлення історико-куль-
турної проблематики в засобах масової ін-
формації дає можливість простежити дина-
міку проникнення її елементів у ті чи інші
структури журналістського тексту, а також
виявити особливості інтерпретації історико-
культурної проблематики в мас-медіа.

Вивченню сучасних проблем жанроутво-
рення, дифузії, взаємокореляції жанрів,
причин та наслідків зникнення й появи нових
форм присвячені наукові дослідження та
навчальні посібники В. Здоровеги, В. Шкля-
ра, М. Василенка, В. Учонової, О. Тертично-
го, А. Тепляшина, М. Кіма, Л. Кройчика,
Д. Перевозова, А. Дмитровського, О. Маськової,
Ю. Гордєєва та ін. [7]. На сьогодні вчені розро-
били різноманітні класифікації жур-
налістських жанрів. Традиційно медійні жа-
нри прийнято поділяти на три групи: інфор-
маційні, аналітичні та художньо-публіцис-
тичні. А, скажімо, один із співавторів вида-
ного в Санкт-Петербурзі посібника “Основы
творческой деятельности журналиста”
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Л. Кройчик пропонує виокремлювати не три, а
п’ять груп: оперативно-новинні (замітки в різ-
них різновидах), оперативно-дослідницькі (ін-
терв’ю, репортаж, звіт), дослідницько-новинні
(кореспонденція, коментар, рецензія), дослід-
ницькі (стаття, лист, огляд), дослідницько-
образні (нарис, есе, фейлетон, памфлет) [11].

Російський науковець О. Тертичний до-
тримується традиційної жанрової класифіка-
ції, при цьому істотно розширюючи межі та
збільшуючи перелік жанрових типів журналі-
стських текстів. Він пропонує виокремити як
самостійні жанри такі, які раніше вважали
газетними рубриками, редакторськими коло-
нками, жанровими різновидами чи журналі-
стськими та соціологічними методами: вер-
сія, експеримент, прогноз, моніторинг, соціо-
логічне резюме, журналістське розслідуван-
ня, рейтинг, рекомендація тощо [12].

Аналізуючи жанровий діапазон інформа-
ційно-аналітичного тижневика “Дзеркало ти-
жня. Україна”, за основу візьмемо класифіка-
цію жанрів, подану науковцями В. Шкляром і
Г. Вартановим у навчальному посібнику
“Основи теорії журналістики: конспект лек-
цій”, які пропонують класичний поділ жанрів
на інформаційні, аналітичні, художні та кон-
статують наявність публіцистичних ознак у
кожній категорії журналістських текстів,
вважаючи, що публіцистичність властива
будь-якому журналістському творові, неза-
лежно від жанрової віднесеності [2].

Беззаперечно, роль саме засобів масової
інформації щодо популяризації ідей, конста-
тації та тлумачення проблем історико-
культурної сфери і шляхів їх вирішення – ве-
личезна, оскільки преса є важливим суб’єктом
культурного та громадсько-політичного життя,
інструментом впливу на свідомість людей,
засобом формування суспільної думки. Наго-
лосимо, що сьогодні важливо дослідити істо-
рико-культурну проблематику в мас-медіа на
основі соціально-комунікаційного підходу,
саме в соціальному вимірі: з позиції того, як її
висвітлення залежить від політичної та соці-
ально-економічної ситуації в країні. Теорія
журналістських жанрів як значуща складова
цілісної системи теж змінюється, еволюціо-
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нує, а тому має бути одним з об’єктів глибин-
ного та детального дослідження. Для вивчення
проблеми жанрів історико-культурних публіка-
цій, їх модифікацій, взаємокореляційних і взає-
мозбагачувальних процесів актуальним на
цьому етапі є моніторинг жанрових моделей
української періодики, виділення тих форм, що
домінують та зникають, визначення основних
характеристик нових жанрових утворень.

II. Постановка завдання
Мета дослідження – на прикладі інфор-

маційно-аналітичного тижневика “Дзеркало
тижня. Україна” визначити специфіку та тен-
денції жанрового діапазону історико-куль-
турної проблематики у вітчизняній пресі. Для
досягнення вищезгаданої мети слід проана-
лізувати позиції науковців, дослідити жанро-
вий спектр історико-культурного контенту
тижневика, виокремити жанрові новотвори й
різновиди жанрів, вивчити їхні особливості.

Уперше нами проаналізовано жанровий
арсенал публікацій історико-культурної про-
блематики інформаційно-аналітичного тиж-
невика “Дзеркало тижня Україна”, дослідже-
но тенденцію взаємопроникнення жанрів на
сторінках видання й виокремлено різномані-
тні жанрові новотвори – жанри-мікси. У статті
використано такі методи дослідження, як
аналіз документів (опрацьовано публікації
фахівців та матеріали круглих столів), типо-
логізація (виокремлено жанрові новотвори та
різновиди інтерв’ю), емпірико-аналітичний і
порівняльний методи (проаналізовано та по-
рівняно праці науковців щодо особливостей
класифікації журналістських жанрів).

ІІІ. Результати
Нами було досліджено 522 номери тиж-

невика “Дзеркало тижня. Україна” (за 2004 –

першу половину 2014 р.). Загалом вийшло
4584 публікації історичної та культурної
проблематики. За досліджуваний період
історико-культурний контент тижневика
“Дзеркало тижня. Україна” було представ-
лено такими жанрами:
– 757 інформаційно-публіцистичних жан-

рів (91 замітка, 149 репортажів, 499 ін-
терв’ю, 18 звітів);

– 1207 аналітико-публіцистичних жанрів
(391 кореспонденція, 399 статей, 268 ре-
цензій, 121 огляд, 20 коментарів, 8 листів);

– 1366 художньо-публіцистичних жанрів
(323 проблемних нариси, 259 подорожніх
нарисів, 357 портретних нарисів, 137 фей-
летонів, 53 памфлети, 64 етюди, 173 есе);

– 1254 жанри-мікси (17 інтерв’ю-звітів, 152 ін-
терв’ю-портретних нариси, 150 інтерв’ю-
проблемних нарисів, 87 інтерв’ю-
рецензій, 216 статей-інтерв’ю, 59 статей-
коментарів, 71 рецензія-огляд, 37 пор-
третних нарисів-коментарів, 103 портрет-
них нариси-огляди, 73 проблемних на-
риси-коментарі, 96 проблемних нарисів-
оглядів, 136 есе-оглядів, 57 есе-ре-
портажів).
Наведені цифри яскраво свідчать про

відсутність в історико-культурному контенті
тижневика такого жанру, як огляд преси, а
також про незначну присутність заміток, зві-
тів, коментарів, листів, памфлетів та етюдів.
У відсотковому відношенні інформаційно-
публіцистичні жанри становлять 16,5%, аналі-
тико-публіцистичні – 26,3%, художньо-
публіцистичні – 29,8%, жанри-мікси – 27,4%
історико-культурного контенту “Дзеркала тиж-
ня. Україна” (табл. 1).

Таблиця 1
Кількість і відсоткове відношення жанрів історико-культурного контенту

тижневика “Дзеркало тижня. Україна”
Жанри Кількість %

Інформаційно-публіцистичні 757 16,5
Аналітико-публіцистичні 1207 26,3
Художньо-публіцистичні 1366 29,8
Жанри-мікси 1254 27,4
Всього 4584 100,0

Пояснити найменший відсоток в істори-
ко-культурному контенті “Дзеркала тижня.
Україна” власне інформаційно-публіцистич-
них жанрів можна періодичністю виходу га-
зети тижневика (раз на тиждень) та його фу-
нкціональним вектором – аналізувати, про-
гнозувати, з’ясовувати, коментувати. Відпо-
відно, група інформаційно-публіцистичних
жанрів найменше підходить для виконання
цих завдань, на відміну від аналітико- та
художньо-публіцистичних матеріалів, які й
мають лідерські позиції [7].

Крім того, в історико-культурному конте-
нті “Дзеркала тижня. України” спостерігаємо
яскраво виражену тенденцію взаємопроник-
нення жанрів: унаслідок поєднання, усклад-

нення, синтезу традиційних жанрів виника-
ють різноманітні змішані форми (жанри-
мікси). Зокрема, це поєднання:
– інформаційно-публіцистичних жанрів

між собою – і поява інтерв’ю-звіту;
– інформаційно- та аналітико-публіцистич-

них жанрів – і як результат – виникнення
інтерв’ю-рецензії, статті-інтерв’ю;

– інформаційно- та художньо-публіцис-
тичних жанрів, коли утворюються такі
жанри-мікси, як інтерв’ю-портретний на-
рис, інтерв’ю-проблемний нарис, есе-
репортаж;

– аналітико- та художньо-публіцистичних
жанрів, унаслідок чого можемо говорити,
про появу портретного нарису-коментаря,
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портретного нарису-огляду, проблемного
нарису-коментаря, проблемного нарису-
огляду, есе-огляду;

– мікс аналітико-публіцистичних жанрів –
поява статті-коментаря, рецензії-огляду.
За відсотковим відношенням жанри-мікси

займають 27,4% історико-культурного кон-
тенту тижневика, а, отже, перевищили кіль-
кість власне аналітико-публіцистичних жан-
рів (26,3%). Вагоме місце серед жанрових різ-
новидів займають жанри-мікси на основі ін-
терв’ю. Так, у тижневику вийшло 622 таких
матеріалів (що становить 49,6% усіх жанрів-
міксів історико-культурного контенту тижневи-
ка): 17 інтерв’ю-звітів, 152 інтерв’ю-портретних
нарисів, 150 інтерв’ю-проблемних нарисів, 87
інтерв’ю-рецензій, 216 статей-інтерв’ю.

Для прикладу розглянемо найчисленні-
ший із них – жанр-мікс “стаття-інтерв’ю”
(216 публікацій). Відомо, що не останню
роль у формуванні джерельної бази вихід-
них даних для написання статті, окрім доку-
ментів, статистики, самих подій, є інтерв’ю із
посадовими особами, експертами, спеціалі-
стами з певної галузі тощо [7]. І коли в одній
публікації поєднується аналітичний матері-
ал журналіста (стаття), а також розмова ав-
тора із певною людиною, то це створює які-
сно новий зразок втілення журналістського
задуму. У публікації Уляни Глібчук та Андрія
Охримовича “Чорний фашизм тебе розстрі-
ляє, а червоний каже: “... будєш на мєня рабо-
тать, пока нє подохнєш...” (№ 3, 2008 р.) спо-
стерігаємо саме таку послідовність. Перша
частина матеріалу – стаття, де автори пору-
шують питання про статус учасників боротьби
за незалежність України 20–90-х рр. XX ст:

“Поки що Верховна Рада ламає списи у
політичних баталіях. А Закон, обговорення
якого почалося задовго до опублікування, в
тому числі й у ЗМІ, безумовно, чекає склад-
на доля. На регіональному рівні вже давно
розпочався контрнаступ: протягом жовтня
– грудня минулого року Луганська, Харківсь-
ка і Херсонська обласні ради прийняли рішен-
ня, які є антагоністичними Законові” [6].

Продовження публікації – автори Уляна
Глібчук та Андрій Охримович презентують ма-
теріал Сергія Махуна – інтерв’ю із станичним
УПА Федором Миколайовичем Палинським:

“ – Ви були свідком того, що нині назива-
ють операція “Вісла”, коли Сталін віддав За-
керзоння полякам, а українців виселив...
– Виселення розпочалося ще 1944 року, а

операція “Вісла” – то 1947 рік. В
1944 році почали виселяти, а в 1947-му –
масово... Спротив УПА був великий” [6].
Подібні прийоми надають публікаціям

динамічності та оригінальності, урізноманіт-
нюють форми подачі матеріалів, є цікавим
журналістським ходом. І це, у свою чергу,
свідчить про активні взаємозбагачувальні та
взаємокореляційні процеси жанротворення.

У тижневику “Дзеркало тижня. Україна”
при поданні інформації історико-культурної
проблематики домінує інтерв’ю. Так, за 2004
– першу половину 2014 р. вийшло 499 ін-
терв’ю, а це 65,9% від усіх інформаційно-
публіцистичних жанрів та 10,9% від усього
жанрового арсеналу історико-культурного
контенту видання. Це свідчить про сприй-
мання цього жанру в різних аспектах: як ос-
новного методу збирання та викладу мате-
ріалу, як вимоги аудиторії отримувати відо-
мості з перших рук, як потреба публічних
осіб постійно займатись власним позиціону-
ванням, як наслідок відкритості мас-медійного
простору після демократичних зрушень 90-х рр.
ХХ ст. [7]. Популярність зазначеного жанру
зумовлена не тільки тією інформаційною
функцією, яку реалізує інтерв’ю, не тільки
зручною для сприйняття формою подачі
матеріалу, а й можливістю дізнатися або
отримати додаткові відомості, у тому числі
про особу респондента.

В історико-культурному контенті інфор-
маційно-аналітичного тижневика “Дзеркало
тижня. Україна”, крім традиційної форми
подачі інтерв’ю (питання журналіста чергу-
ються з відповідями респондента), присутні
п’ять різновидів цього жанру: інтерв’ю-
монолог, бліц-опитування, колективне ін-
терв’ю (бесіда), комплексне інтерв’ю, ін-
терв’ю-п’єса.

Розглянемо їх більш детально:
1. Інтерв’ю-монолог зазвичай демон-

струє діалогічну взаємодію комунікаторів
через згорнуті діалогічні цикли (діалог авто-
ра з реципієнтом згорнутий у монологічну
форму). Тобто публікація являє собою мо-
нолог респондента, часто структурований у
підрозділи, але власне запитання журналіс-
та відсутні. Прикладом цього різновиду жа-
нру є матеріал Ніки Чекалюк “Зимові приго-
ди Олега Скрипки” (№ 52, 2004 р.). Публіка-
ція розпочинається словами журналіста:

“У світі шоу-бізнесу дещо по-іншому –
там новорічні свята це передусім робота.
Олег Скрипка на Новий рік теж звичайно
дає концерти, але іноді й подорожує. Олег
ділиться враженнями з читачами “ДТ” [13].

Далі йде монолог респондента, структу-
рований у підрозділи. При цьому коментарі
чи запитання журналіста уже відсутні:

“Ех, було, було під Новий рік...
– Пам’ятаю, ми з батьком і його товариша-

ми напередодні Нового року поїхали на по-
лювання. Прямо в лісі, на засекреченій війсь-
ковій базі (друг батька був там команди-
ром), розтопили розкішну лазню” [13].

2. Особливої уваги заслуговує такий жа-
нровий різновид інтерв’ю, як бліц-
опитування. Деякі дослідники прирівнюють
його разом із колективним інтерв’ю (бесі-
дою) до модифікацій інтерв’ю, які різняться
між собою лише кількістю запитань та учас-



ISSN 2219-8741. Держава та регіони

102

ників розмови. Інші журналістикознавці, зок-
рема О. Тертичний, розрізняють їх як окремі
жанри інформаційної (бліц-опитування) та
аналітичної (бесіда) груп [12]. Крім того, цю
модель можна розглядати як вид комента-
рю, але при цьому слід зважати на наяв-
ність аналізу в сказаному. Бліц-опитування
перебуває на межі жанрів інтерв’ю, адже
воно побудовано на діалогічній основі запи-
тання-відповідь, та коментарю, якщо в сло-
вах опитуваного міститься аналіз, прогноз, а
не просто факти, враження, емоції тощо [7].

Наведемо яскравий приклад використан-
ня “Дзеркалом тижня. Україна” бліц-
опитування: “ – Чи не вважаєте ви, що
державне регулювання гастрольної діяль-
ності може призвести до розпалювання
міжнаціональної ворожнечі? Юрій Рибчин-
ський, поет: – Вважаю, що держава вправі
розпоряджатися як своєю територією,
так і тією духовною територією, котра
також є частиною держави... Святослав
Вакарчук, лідер гурту “Океан Ельзи”: –
Будь-яке державне регулювання гастроль-
ної діяльності може призвести до корот-
кострокового поліпшення ситуації. Але
стратегічно це може згубно вплинути на
конкурентоспроможність...” [1].

3. Колективне інтерв’ю (бесіда). Жанр
бесіди за традиційною вітчизняною систе-
мою ЗМІ не виділяють окремо, а вважають
різновидом інтерв’ю, коли у розмові беруть
участь більше ніж двоє осіб. На думку
О. Тертичного, бесіда, спираючись на діало-
гічний, а точніше “полілогічний” метод отри-
мання інформації, належить до аналітичних
жанрів. Головна відмінність між нею та ін-
терв’ю полягає в ролі, яка відводиться жур-
налістові в процесі розмови. Якщо в ін-
терв’ю опитуваний формує основний зміст
публікації, її характер, то в бесіді журналіст-
співрозмовник є рівноправним партнером у
комунікативному акті, творцем змісту майбу-
тнього тексту. На відміну від однобічного ви-
світлення предмета розмови в інтерв’ю під
час бесіди буде репрезентовано різнобічне,
поліфонічне бачення, що підвищує об’єк-
тивність написаного [12]. Приміром, у матері-
алі Ольги Кизлової “У джазі тільки... шестеро.
“Насаджувати українську культуру не мож-
на... Потрібно так змоделювати ситуацію,
щоб людина зрозуміла, що саме вона кра-
ща”, – вважають учасники джазового чолові-
чого вокального секстету ManSound” (№ 48,
2005 р.) журналіст веде розмову одразу із
кількома учасниками київського джазового
чоловічого вокального секстету “ManSound”:

“– Але ж він, напевно, дуже дорогий?
Толмачов. Батьки одноразово вносять

10 тис. дол., дитина навчається 10 років, і
після закінчення школи вони отримують їх
назад. А все навчання відбувається на від-
сотки від капіталу.

– Тоді про гроші. Ви заробляєте конце-
ртами… Але в кожного є друга робота:
хор “Дзвіночок” і консерваторія у Толмачо-
ва, Рубель теж викладає в консерваторії, а
одесит Роменський в одеському музучи-
лищі? Навіщо вам це?

Роменський. Це катастрофа! Викладачі,
які працюють щодня з 9 ранку до 7 вечора,
одержують зовсім смішну зарплату. Проте!
Є ще такі, і це тому, що любиш музику по-
справжньому. Хоча, коли так кажуть про
свою справу, звучить затерто...” [10].

4. Комплексне інтерв’ю – це різновид
жанру інтерв’ю, який передбачає наявність
в одному журналістському матеріалі одразу
кількох окремих, повноцінних інтерв’ю авто-
ра з різними людьми. При цьому тексти
об’єднано в межах однієї теми-проблеми,
інтерв’ю подають послідовно, часто під
окремими підзаголовками. Для прикладу –
публікація Олега Вергеліса та Катерини
Константинової “Екскурсія музеєм (де при-
страсті вирують)” (№ 23, 2012 р.). Тема пуб-
лікації – обговорення проблем, підсумків
роботи Національного художнього музею
України. У матеріалі послідовно, під окре-
мими підзаголовками подано інтерв’ю з чо-
тирма респондентами. Зауважимо, що кож-
на частина матеріалу (кожне інтерв’ю) має
окремий лід. Наведемо уривки двох розмов:

“Пакет документів по музею зник…
Безповоротно”
– Історична будівля давно потребує ре-

ставрації, оскільки музей не витримує
нинішнього навантаження, – гово-
рить в інтерв’ю DT.UA в. о. дирек-
тора Національного художнього му-
зею Тетяна Миронова. – Споруда
старовинна. Системи комунікацій усе-
редині не мінялися десятиліттями…

– Якщо всерйоз вести мову про майбутню
реставрацію, то які хоча б приблизні те-
рміни закінчення робіт можна визначити?

– За ефективної спільної роботи та за
умови, що два інститути (які й опіку-
ються в нашій країні питаннями рес-
таврації) вкладуться в строк, можна
говорити про 2015-й” [5].

“Мене звільнили після скандалу із ка-
ртинами Глущенка”
– Коли я прийшов у Національний худож-

ній музей, існувало всього чотири ви-
дання, що представляли нашу багату
колекцію, а коли йшов звідти, їх налічу-
валося майже сорок, – розповідає екс-
директор музею Анатолій Мельник.

– Хто сьогодні повинен формувати по-
літику великого державного музею –
науковець чи активний арт-менеджер?

– У роботі музею є кілька напрямів. Але
переважає – наукова діяльність. Мене-
джер, напевно, більше придасться га-
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лереям, для окремих арт-проектів, де
більше “руху”. А музей – інститут фу-
ндаментального характеру” [5].

5. Також автори тижневика “Дзеркало
тижня. Україна”, свідомо намагаючись роз-
хитати сталість внутрішніх, традиційних жа-
нрів, додають у свої публікації певні ігрові
моменти. Так виникає, зокрема, такий різно-
вид інтерв’ю, як інтерв’ю-п’єса, – більш
дотичний до художньо-публіцистичної стилі-
стики. Яскравим прикладом цього різновиду
інтерв’ю є матеріал Олега Вергеліса
“Львівський BRAMA”. Нова драма” (№ 30,
2013 р.). Журналіст вирішив зробити ін-
терв’ю із молодим львівським драматургом,
сценаристом Сашком Брамою у дещо оригі-
нальний спосіб – у формі своєрідної “гри”.
Як зазначає Олег Вергеліс у ліді, респон-
дент грає молодого драматурга, “котрий
буцімто на “сповіді” в академічному теат-
рі. А я (зі свого боку) граю підступного зав-
літа-єзуїта одного з національних теат-
рів, котрий розглядає можливість поста-
новки ще нереалізованої на сцені його див-
ної п’єси “Свиняча печінка” [4]. Матеріал по-
будовано у формі п’єси, з усіма відповідни-
ми її складовими – словами акторів, ремар-
ками. Наведемо уривок з інтерв’ю-п’єси:

“Тиша завлітського кабінету. Пахощі
гіркої кави. На столі текст його п’єси.
Триває розмова різних людей

ЗАВЛІТ. А взагалі, ви знаєте, що сього-
дні в них, у поляків, – один із найпросунуті-
ших європейських театрів!

ДРАМАТУРГ. (Певний час мовчить.
Потім підводить голову. Дивиться в
один кут) Просто на певному етапі по за-
кінченні роботи над текстом у мене відбу-
лась переоцінка всього сказаного там” [4].

Наприкінці матеріалу журналіст подає
додаткову інформацію про творчість Сашка
Брами, оформлюючи це під заголовком
“Необхідні додатки”: “Два реальних проек-
ти, над якими сьогодні реально працює
автор нашої п’єси, – “ДИПЛОМ” і “Лорелей”.
Останній – це короткий метр, історія про
дружбу” [4].

Усі перелічені вище різновиди інтерв’ю
як форми подання інформації є досить ди-
намічними, що певним чином додає жвавос-
ті та створює ефект присутності.

IV. Висновки
Прагнення сучасного суспільства до якіс-

ної комунікації та плідного діалогу вимагає
від історико-культурної публіцистики невга-
мовної журналістської творчості, професій-
ного пошуку, коректного використання жур-
налістикознавчого й діалогічного комплексу
інструментів. При цьому для авторів
“Дзеркала тижня. Україна” характерний ви-
сокий ступінь прояву їхнього авторського
бачення життя, людини, проблеми. Жанр
інтерв’ю володіє не тільки здатністю розкри-
ти образ респондента як носія національних

цінностей свого народу, носія знань істори-
ко-культурної проблематики, а й є унікаль-
ним “організмом” зберігання та передачі іс-
торико-культурних знань.

У перспективах подальших досліджень –
аналіз тематичної палітри сучасних публіка-
цій щодо окресленої проблематики, дослі-
дження специфіки становлення та функціо-
нування законодавчої бази, якою керуються
журналісти під час збору інформації й напи-
сання матеріалів історичної та культурної
проблематики. А також важливо вивчити
вплив політичних, соціально-економічних
чинників на висвітлення в мас-медіа істори-
ко-культурної тематики.
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Мадей А. С. Жанровый диапазон историко-культурного контента информационно-
аналитического еженедельника “Зеркало недели. Украина”

В статье впервые определена специфика жанрового диапазона исторической и культур-
ной проблематики в отечественной прессе. Проанализирован жанровый спектр публикаций
историко-культурной тематики информационно-аналитического еженедельника “Зеркало
недели Украина”, выделены жанровые новообразования – жанры-миксы, а также разновидно-
сти жанров, раскрыты их особенности.

Ключевые слова: жанровый диапазон, историко-культурный контент, жанры-миксы, ин-
тервью.

Madey А. The Genre Range of Historical and Cultural Content of Information-Analytical
Weekly “Zerkalo Nedeli. Ukraine”

For the first time the specific of the genre range of historical and cultural issues in the national
press has been defined.

The genre publications range of historical and cultural topics of information-analytical weekly
“Zerkalo Nedeli Ukraine” has been analyzed, the neoplasms genre – the genre-mix and variety of
genres have been singled, their characteristics have been studied.

Media play an important role in popularizing ideas, statements and interpretation problems of
historical and cultural areas and routes them, because the press is an important subject of cultural and
socio-political life, the instrument of influence on people’s minds, means of forming public opinion. It is
important to explore the historical and cultural issues in the media on the basis of social
communications approach with the social dimension: from the perspective of how its coverage
depends on the political and socio-economic situation in the country.

The theory of journalistic genres as an important component of an integrated system is also
changing, evolving, and so must be one of the objects of deep and detailed research.

To study the problems of genres of historical and cultural publications important at this stage is to
monitor the Ukrainian periodicals genre models, the selection of those forms that dominate and
disappearing, to determine the main characteristics of the new genre formations.
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