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ОБЛІКОВИМИ ДАНИМИ? 

CREATIVE ACCOUNTING: CREATIVE APPROACH OR MANIPULATION OF 
ACCOUNTING DATA? 

Здійснено аналіз різних підходів до визначення креативного обліку, виділено 
види креативного обліку. Представлено причини та результати виникнення 
креативного обліку. Зроблено висновок, що в умовах сьогодення креативний облік 
стає творчим підходом до маніпулювання обліковими даними. 

Осуществлён анализ разных подходов к определению креативного учёта, 
выделены виды креативного учёта. Представлены причины и результаты 
возникновения креативного учёта. Сделан вывод, что в условиях сегодняшнего 
дня креативный учёт становится творческим подходом к манипулированию 
учётными данными. 

The analysis of different approaches to the definition of creative accounting in the 
article is done, the types of creative accounting are highlighted. The reasons and results 
of the emergence of creative accounting are presented. It is concluded that today creative 
accounting becomes a creative approach to manipulation of accounting data. 
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ВСТУП 
Як відомо, облік є інформаційною базою для 

прийняття рішень. При наявності привабливих показ-
ників виникає можливість залучити інвесторів для 
розвитку бізнесу. Однак виникають випадки, коли 
для покращення результатів діяльності управлінці 
сприяють внесенню змін до обліку, що призводить до 
спотворення даних, і обліково-аналітичне забезпе-
чення вже не може характеризуватись достовірністю, 
а отже і надійністю. У такому випадку йде мова про 
креативний облік, який виник у якості наслідку ново-
го підходу до регулювання фінансової звітності, що 
може сприяти як удосконаленню процесу ведення 
обліку, так і порушенню законодавства, тому потре-
бує уточнення і висвітлення. Все це обґрунтовує 
актуальність дослідження. 

Питання виникнення та ведення креативного облі-
ку розглядали такі вчені та економісти-практики, як 
Пушкар М.С., Легенчук С.Ф., Куцинська М.В., Крав-
ченко М.А. та інші. Не дивлячись на значну кількість 
публікацій, залишається недостатньо вивченою сут-
ність креативного обліку, що підвищує актуальність 
цього дослідження. 

МЕТА РОБОТИ полягає в узагальненні основних 
підходів до визначення креативного обліку на підпри-
ємстві та встановлення його сутності. 

МЕТОДИ ДОСЛІДЖЕННЯ 
Інформаційною основою роботи виступили моно-

графія, матеріали періодичних видань та ресурси 
Internet. При проведенні дослідження використано 
методи аналізу, порівняння та візуалізації. 

РЕЗУЛЬТАТИ 
В умовах постійної зміни законодавства та появи 

нових видів діяльності у бухгалтерів виникає необхід-
ність у постійній зміні тих чи інших методів і підло-
дів до бухгалтерського обліку для його спрощення та 
одночасно підвищення функціональності. Таким 
чином бухгалтер творчо підходить до організації 
обліку, що стало основою креативного обліку. 

На думку Куцинської М.В., креативний облік, з 
одного боку, спрямований на знаходження напрямків 
скорочення витрат завдяки раціоналізації усіх про-
цесів, які здійснюються під час функціонування 
суб’єкта господарювання, з використанням новатор-
ських сучасних облікових методів і прийомів, з 
іншого боку, сучасне українське трактування креа-
тивного обліку є близьким до визначення тради-
ційного управлінського обліку [1, c. 896]. Тобто вини-
кає проблема у розумінні сутності креативного облі-
ку, причин його виникнення.  

Кравченко М.А. розглядає креативний облік як 
сукупність законних методів, за допомогою яких 
бухгалтер, використовуючи свої професійні знання, 
підвищує привабливість фінансової звітності для 
зацікавлених осіб і знижує податковий тягар для 
компанії, на яку працює [2, c. 153]. Таке визначення 
дає зрозуміти, що аналізований вид обліку є творчим 
підходом до загальноприйнятого бухгалтерського 
обліку («творчий облік»). Такої ж думки і Юхименко-
Назарук І.А., зазначаючи, що креативний облік є на-
прямом облікової науки, який передбачає викорис-
тання творчих підходів у процесі ведення бухгалтер-
ського обліку і формування звітності (фінансової та 
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додаткових форм) про фінансовий стан та результати 
діяльності підприємства [3, c. 289]. Тобто зазначений 
підхід до визначення креативного обліку означає 
творчу організацію та ведення обліку без будь-яких 
обмежень, якщо це не спонукає до порушень законо-
давства.  

Однак є міркування щодо сутності креативного 
обліку, коли вже у визначенні можна побачити пору-
шення принципів бухгалтерського обліку. Так, 
Пушкар М.С. відзначає, що креативний облік є твор-
чим обліком, який вимагає від облікових працівників 
організації фактів і правил їх групування, виходячи з 
інтересів менеджменту з метою отримання знань про 
нові об’єкти спостереження [4, c. 90]. Відмінністю 
цього визначення стає зазначення про ведення обліку 
відповідно до інтересів менеджменту, що є порушен-
ням принципів бухгалтерського обліку, адже головна 
мета бухгалтерського обліку – це фіксування даних 
щодо здійснення господарських операцій, тобто які 
бізнес-процеси були, такими їх і відобразили без 
будь-якого впливу управлінців, тому, на думку авто-
ра, ведення креативного обліку, похідного від запитів 
менеджерів, стає вже маніпулюванням, вуалюванням 
даних чи їх фальсифікацією. Легенчук С.Ф. також 
аргументує, що легальним способом прикрашення чи 
погіршення показників звітності є маніпулювання, а 
прикрашення чи погіршення показників звітності з 
порушенням принципів обліку і законодавчих норм 
здійснюється за допомогою вуалювання та фальсифі-
кації [5, c. 99].  

Також існує підхід, коли під креативним обліком 
розуміють упереджене представлення даних відпо-
відно до тієї чи іншої мети. Наприклад, Соколо-
ва Н.А. розглядає цей вид обліку як усвідомлений 
вплив на форму і зміст бухгалтерського балансу з 
метою формування показників, відповідним заздале-
гідь заданим стратегічним цілям розвитку організації 
[6, с. 146] Тобто під креативним обліком одразу пред-
ставляють процес створення інформації під стратегію 
підприємства, що вже є порушенням законодавства.  

Таким чином, в залежності від причини появи 
креативного обліку можливі два його види: умовно-
креативний та агресивний. Умовно-креативний облік 
передбачає ведення обліку в межах альтернативних 
варіантів, передбачених обліковою політикою, а агре-
сивний облік орієнтований на умисне порушення 
законодавчих норм та принципів обліку [5, c. 97]. 
Тому, на підставі проведеного аналізу автором пред-
ставлено зв’язок між причинами виникнення та вида-
ми креативного обліку з виділенням результату 
(рис. 1). 

Як можна побачити з рис. 1, креативний облік має 
як переваги (удосконалення обліку завдяки утво-
ренню нових обліку), так і недоліки, а саме пред-
ставлення неправдивих даних. Слід відзначити, що 
вибір альтернативних варіантів методів обліку чи 
статей витрат та їх фіксування у подальшому в 
обліковій політиці, тобто легалізація маніпулювання 
даними, на нашу думку, також є творчим підходом до 
ведення обліку, тому що є питання бухгалтерського 
обліку, альтернативні варіанти відображення яких 
передбачені, але не прописані законодавством (на-
приклад, перелік постійних і змінних витрат, каль-
кулювання собівартості), тому результат може бути 
створений новий відносно способу відображення чи 
акумулювання даних. 

Слід відзначити, що в залежності від способів і 
напрямків «креативності» у міжнародній обліковій 
практиці виділяють й інші види креативного обліку, 
які проаналізовано із виділенням переваг та недоліків 
у табл. 1 на підставі [7]. 

Використання зазначених у табл. 1 видів креатив-
ного обліку призводить до порушення законодавства, 
тому йде мова про агресивний облік. Слід зазначити, 
що методика невиправданої капіталізації, на перший 
погляд, виглядає як новаторський підхід до обліку 
витрат, однак внаслідок того, що правових основ для 
такого обліку немає, все це розцінюється як пору-
шення, тому також має відношення до агресивного 
обліку. 

Причини 
виникнення 
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обліку 

утворення нових 
технік обліку 

маніпулювання 
даними 

відповідно до 
запитів 

менеджерів 

використання 
альтернативних 
варіантів обліку, 
закріплених в 
обліковій 
політиці 

маскування 
даних 

агресивний 
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Рис. 1. Зв’язок причин і видів креативного обліку 
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Таблиця 1 
Порівняння видів креативного обліку 

Вид креативного 
обліку 

Характеристика Переваги Недоліки 

Голівудський 
облік 

У фінансовій звітності показують 
значні за обсягом доходи при 

незначних прибутках 

Проводиться структурний 
аналіз витрат, наявність 
можливості оптимізації їх 

структури 

Штучне завищення витрат, 
порушення принципу 

нарахування та відповідності 
доходів і витрат 

Вуду-облік: 
методика 
наповнення 
каналів 

Нарощування обсягів доходів 
наприкінці звітного періоду 

Можливість розподілу 
витрат та податкового 
навантаження між усіма 
учасниками торговельного 

ланцюга 

Порушення принципів 
обачності, нарахування та 

відповідності доходів і витрат, 
маніпулювання значенням 

прибутку 

Вуду-облік: 
методика «великої 

бані» 

У збиткових періодах показники 
збитковості навмисно 

збільшують ще більше для 
підвищення прибутковості у 

майбутніх періодах 

Детальний аналіз 
фінансових результатів 

Невідповідність між 
виникненням доходів і витрат і 

звітними періодами 

Вуду-облік: 
методика 

«коробки печива» 

У роки прибутковості 
враховують надлишкові резерви, 
що зменшують прибутки, за 
рахунок сторнування таких 

резервів відбувається збільшення 
звітного періоду 

Детальний аналіз 
фінансових результатів 

Порушення принципу 
нарахування та відповідності 

доходів і витрат, 
маніпулювання значенням 

прибутку 

Вуду-облік: 
методика 

невиправданої 
капіталізації 

Списання поточних витрат 
замінюється на їх капіталізацію 

через зменшення звітного 
прибутку, у результаті 

відбувається збільшення активів 
замість зменшення прибутку 

Спрощення обліку 
Відсутність дозволів на 
подібний облік витрат у 

законодавстві 

Облік «чорної 
скриньки» 

Застосування досить складних 
механізмів, алгоритмів і формул 

Вдосконалення обліку через 
нові трактування норм і 
положень, формування 
нових методів обліку 

Відсутність правових 
можливостей для використання 
удосконалених способів обліку 

у фінансовому обліку 

Забалансове 
фінансування 

Частина реальних зобов’язань 
суб’єкта господарювання 

відображається поза балансом 
підприємства 

- 

Відсутність правових 
можливостей для 

використання, порушення 
принципу обачності 

 

ВИСНОВКИ 
Отже, зроблено висновок, що креативний облік 

треба розглядати з різних сторін. З одного боку, це 
можливість застосовувати творчі методи в обліку, 
якщо це не призводить до порушення законодавства, 
з іншого, облік стає не достовірною інформаційною 
базою, а презентацією виконання стратегічних цілей 
чи навпаки підтвердженням збитковості у випадку 
оптимізації оподаткування, тобто виникає проблема 
застосування творчого підходу для маніпулювання 
даними, тому важливо виділяти особливості ведення 
креативного обліку з метою запобігання порушення 
принципів бухгалтерського обліку. 

Напрямками подальших досліджень є вивчення 
видів агресивного обліку. 

Список використаних джерел 
1. Куцинська М.В. Аналіз сутності та існуючих 

видів креативного обліку / М.В. Куцинська // Глоба-
льні та національні проблеми економіки. - 201–. – 
Випуск 3. – С. 895-898. 

2. Кравченко М.А. Розвиток призначення креа-
тивного обліку в міжнародних стандартах фінансової 

звітності / М.А. Кравченко // Науковий вісник Хер-
сонського державного університету. – 2015. Випуск 
14. Серія «Економічні науки». – Частина 3. – С. 152-
157. 

3. Юхименко-Назарук І.А. Концептуальні заса-
ди креативного обліку / І.А. Юхименко-Назарук // 
Науковий вісник Ужгородського університету. – 
2017. – Випуск 1. Серія «Економіка». – Т. 2. – С. 288-
294. 

4. Пушкар М.С. Креативний облік (створення 
інформації для менеджерів): монографія / 
М.С. Пушкар. – Тернопіль, Карт-Бланш, 2006. – 334 с. 

5. Легенчук С.Ф. Креативний облік в націона-
льній системі бухгалтерського обліку / С.Ф. Легенчук 
// Міжнародний збірник наукових праць. – 2009 - №2. 
– С. 88-101. 

6.  Соколова Н.А. Креативный учет: причины 
возникновения и последствия / Н.А. Соколова // 
Финансы и бизнес. - 2012. - № 3. - С. 143-151. 

7. Чалий І.Г. Бухоблік для дорослих. МСФЗ-
трансформація. Управління прибутком. Податки / 
І.Г. Чалий. – Х.: Фактор, 2011. – 400 с. 

 


