HABYAHHA ITHOSEMHHX MOB Y CEPEJIHIN HABYANbHHN 3AKNAQAX

MeToHimia B peknami: guaakTnyHi i MeToauyHi acnekTu

To see a World in a Grain of Sand
And a Heaven in a Wild Flower,
Hold Infinity in the palm of your hand,
And Eternity in an hour...

W.Blake

Cepe/1 3araJibHOro MacHBY PEKJIaMH 3BepTac Ha cebe yBary
JIesTKa KiJIbKICTD PEKJIAMHUX TEKCTIB, SIKi Bi/IPI3HAIOTHCS 0cob-
JINBOIO KOHIIEHTPOBAHICTIO 3MiCTY, 4aCTO BUPQKEHOTO y CUM-
BoJriuHiit popmi. JlificHicTh HaOyBae B HUX (hparMEHTapHOTrO
xapaxrepy. [Ipsime 306pakeHHsT TOCTYTAETHCS MicCI[eM Ta-
KOMY MPEICTaBICHHIO 06'€KTa PEKIaMU, KOJIV BiH JIMIIIE Bra-
JIYETHCA, aJie 3 JOCTATHLOIO MipOIO BU3HAYEHOCTI. Y ABJICHHS
PO JIOTivuHi i 3BUYHI 3B’SI3KM MiXK MpeJIMeTaMU i SBUTIAMHU,
JKATTEBUI JIOCBiJI CJIy»KaTh TiICTABOIO JIJIsT TaKoi 3aMiHM
OJTHOTO SIBUIIA iHIITUM Ta OTHOYACHO 3aTI0PYKOIO PO3YMiHHSI.
Y niurBicTuti i 1iTepaTypo3HaBCTBI BXKUBAHHS CJIOBA Y TIe-
PEHOCHOMY 3HAY€HHi, 1110 3yMOBJIIOETLCS ICHYBAHHSIM 3B 13Ky
MiK IBOMA SIBUIIAMU, HA3UBAETHCST MeTOHIMI€0. Tpaniiii-
HIH TTiAXi 10 MeToHiMii OyB BinkunyTuii P.SIko6coHOM, 115t
SIKOTO BOHA — 3araJIbHUI TBOPYMIA TIPOIIEC, TOTOSKHUI KOMIIO-
HyBaHHIO Marepiary. MeToHiMi€to BUilaTHU JIIHTBICT BBa-
JKaB, HAIIPUKJIa/l, MOHTK Y KiHO, KOMIIO3UILIO B IETKUX Ha-
npsiMax cy4acHoro xkuponucy'. OTke, METOHIMIsI MOKe PO3-
TJISIIATHCS STK OCOOIUBHHN CIOCI6 XyIOKHBOTO MUCIICHHST HE
Jmriie y BepbaabHOMY, ajie it y 306pakanbHomy acrekTi. Tax,
B TEOPii peKJIaMu 3’ IBJISIETHCS TIOHSTTS “BilcOMeTOHIMist "2,

JlnpakTuyuni pesepBr METOHIMIT B peKJIaMi BiTUyBatOThCs
JOCUTH iHTEHCUBHO, 110 3HANTILIO BiZlOOPasKeHHS Y HUBIL
METOAMYHIX PO3po6OKS. Aste hakT GisIbI-MeHIT YiTKOTO
OCMMCJIEHHS 11 aHAJIi3y ITbOTO SIBUIIA HE BUSBJICH], 1110 1 3yMO-
BUJIO 3BepHEHHH /10 1Tiei TeMu. O1pasy K CJIij| 3ayBasKUTH,
110 OTJISA/L YACJIEHUX CyIlepeuInBUX TOYOK 30py Ha METO-
HiMil0 He BXOJIUTh /10 3aB/ianb cTarTi. Hamasi yBara 3ocepern-
JKYBATUMETbBCS JIMIIE Ha Bi3yaJbHUX IIPOSIBAX METOHIMIT y
PEKJIAMHUX TEKCTaX.

3aeoannamu CTaTTi €:

= 3’acysatu GyHKLIi a60 eheKTH MeTOHIMIT y pexaMi Ta
iX IMIaKTUYHI TTPOEKILiT;
* BHU3HAYNUTH KOJIO METOAMYHUX 3a/1a4, SIKi MOXKYTb BUPi-
LIyBATUCS 3 OIIOPOIO HA METOHIMIYHI pEeKJIaMHi TEKCTH;
"  TPOiJMIOCTPYyBaTH 3arajbHi MOJOKEHHS MPUKJIajlaMu
JUIAKTUYHOL eKcIyaralii pekJIaMHUX TeKCTiB.
[Teprir 3a Bce mpoanasnizyeMo pu3HadYeHHs METOHIMIT y
pexstami. OZIHUM 3 HAHTOJIOBHIIINX €, 04EBUIHO, eghexm Haou-
nocmi. Meronimis cripusie popMyBaHHIO KOHKPETHOTO ITPE/I-

Voir I’abeille derriere le miel,

le ver derriere la soie,
la vache derriere le lait.

M.Leiris

METHOTO 06pa3y, Halalour FOMY MAKCUMAITBHOT Bi T4y THOCTI.
MeToHiMis HE CTIIbKHY J]a€ HpaBa0H0m6He 306pa>KeHHH npes-
METa, CKiJIbKU BUKJINKAE Yepe3 MocepeHUITBO CUMBOJIIUHO]
dyuxii mpeamerHi acortiartii. CHpuitHATTSI CTBOPEHOTO Me-
TOHIMi€I0 06pa3y BMUKAE MPEIMETHO-ACOTIATHBHIIH JIAHTIIO-
KOK Y TICHXITTi JIIOAMHI. SICKPaBicTh IIboTo 06pasy oroMarae
YTPUMYBATH B TIaM A Ti TIPeZIMETHO-JIOTiuHY iH(hOopMartito Ta
OJTHOYACHO BIJINBAE HA eMOIIHHUI 10CBi/] JTIOANHU.

[nmum epekTom Meronimii MOKHA BBa)kaTu egexm
EeMOUITIH0Z0 CNIBNEPEeHCUBAHH . TIEPETJIAAI0UN PEKIaMY,
CITO;KMBAY CITPUITMAE Ti eMOTLil, SIKi B Hilf BUpaeHi, “3apa-
JKalouuch” HUMU. Bunukae cran ciiiBuyTTst (1uB. Pexnamu
1, 2, 5). 3 wiero 0cobIMBICTIO TiCHO OB’ A3aHUN eghexm
npucymuocmi. CiokuBay cTac Haue yIaCHUKOM JIiil 3 00’€K-
TOM, SKUH PEKJIaMYETHCS, 3aHYPIOIOUHCDH B Ty aTMocdepy,
sIKa 0TOYYE 06’€KT PEKJIAMH, | CaM CTa€ AKTUBHOTO IIHOBOTIO
ocob6o10 (croran Pexamu 2: Vous aimez les bonnes choses.
Vous allez étre servis.)*.

Hesaxko momituty, 1o Bei Butiesraiani ehekT Biji-
MOBiZIAIOTh 3aTaJIbHOIUJAKTUYHIM TPUHIIATIAM HaBYaHH i
CTAHOBJIATDH CHPUATIAUBUN (POH 718 BUPillIeHHS BJjacHe
JMUJAKTUYHUX 32/1a4 i3 3aCBOEHHS MOBHOTO Martepiay Ta
PO3BUTKY MOBJICHHEBUX YMiHb. 30KpeMa, TTOIIYKH | 3HAXO71-
JKEHHA 1IJISXIB eMOIIHOTO BIIMBY Ha YYHS CIIPUSIOTDH
3HATTIO TPY/IHOIIIB CIIPUNHATTS MaTepiaty i OBOJOAIHHSA
nuM. HeobxigHicTh eMOIiiHOrO HATOBHEHHS HaBYaHHS,
MTOETHAHHS B HhOMY €eMOTIIITHUX i paIlioHaIbHIX, Iy TTEBUX i
JIOTIYHMX CIIOCOOIB IIi3HAHHS He BUKIUKAE cyMHiBiB. LLi
06CTaBUHU CBi[YaTh HA KOPUCTH 3aTyYCHHS PEKIAMHUX
TEKCTiB, HO6yI[OBaHI/IX Ha MeTOHiMii, 9K AUJaKTUYHOTO
Marepiajy /111 BUBYEHHS iHO3EMHUX MOB.

[Tpote icHye 111e oj1HA prica METOHIMil, sSTKa 3yMOBJTIOE peJie-
BAHTHICTb PEKJIAMHUX TEKCTIB, 1110 1i MiCTSTb, 10 BUPillIEHH
caMe TakHX, a He iHIINX 3a/1a4 HaBYaHHsI iHO3eMHUX MOB.
Verbes mpo indopmartiiie HapaHTaKeHHS OB IOMJIEHHS,
CIiBBiIHOIIEHHS B HBOMY €KCILTIIIUTHOTO i iMILTITTUTHOTO,
o6caT HeoOXiHMX J7Tst 0T0 CIPUIHATTST (POHOBUX 3HAHD'.
ABTEHTUYHICTH PEKJTAMHUX TTOBIZIOMIICHB, TOOTO (hakT ix
CTBOPEHHS HOCISIMU MOBH JIJIsI KOMYHIKATUBHUX MOTPEO
MEBHOI MOBHO-KYJIBTYPHOI CITIIBHOTH, POGUTH HEMOKITUBIM
iX cOpuitHATTS 6e3 MillHOI 3aKpilIeHOCTi y CBiZOMOCTI

"Bonhomme M. Les figures clés du discours. — P.: Seuil, 1998. — P. 51.

!Yabsgsuosckuit A.B.Mudoausaiin pekmambl. — Cni6: bubimnoreka anpmarnaxa «Ilerpomosnby, 1995. — C.192.

3Corfdyr R. Sans légende // Le Francais dans le monde. — 2005. — # 337. - P.77; Melnik P.Le Midi méditerranéen a travers la
publicité // Le Francais dans le monde. —2005. - #341. - P.90-91; Melnik P.Dessymboles dans tous leurs états // Le Francais dans le monde.
—2004.-#331.-P78-79; Menbpuuk II.1O.CommoxkympTypHbrii noTennuasn pekiaamuoro tekcra // Imozemui mosu. — 2003. — Nel.

- C.11-14.

“Koxtes H.H. [lecsars ahdexron pexnambr // Pycckast peub. — 1991. — Ne 6. — C.59-64.
>Suhamy H. Les figures de style. — P.: Presses Universitaires de France, 2000. — P.49.
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HABYAHHA IHOSEMHHX MOB Y CEPEJJHIX HABYANbHHK 3AKNAQIAN

YIaCHUKIB CTIIKYBaHHsI 6a30BUX 06pasiB Ta acotiartiii.
AcomiatTiBHI MOYKINBOCTI IICUXIKU JIIOAUHU [IOJIATAIOThH
He JIAIIe y TOB sI3yBaHHi Pi3HUX SBUIIL Y IOBT i CKJIaIHi
JIAHITIOTH, aJte /Y 3IATHOCTI MIISTXOM 30y/IKYBAHHS OfTHI€T
a60 IBOX JIAHOK TaKOTO JIAHITIOTA BUKJIMKATH PETITY, /IS
YOTO JIOCTATHHO JIMIIIEC HATAKHYTH 32 JJ0ITOMOTOIO ITPe/I-
MeTa, TEPCOHAXKA, CUTYAIlii, KOJbopy. AJIO3UBHICTD Me-
TOHIMIT BeJie /10 3HAUHOI Kondencauii ingopmauii, yiib-
HEHHS B PEKJIAMHOMY TeKCTi TipocTopy i yacy. OcTtanniit
BUIIAJIOK JI03BOJISIE CIPUMMATH 1 Bi/lyBaTH He JINTIIE aK-
TYaJIbHUIT MOMEHT 300paskeHH s, asie i uac mepebiry i pos-
TOPTaHHS {HINX CUTYAITil Ta iX eJleMeHTiB, — MUHYJIOTO i
MaiibytHboro (Pekamu 1, 2). 3a3HaueHa 0coOIUBICTD
METOHIMIi B PEKTAMHOMY TEKCTi I03BOJISIE 3POGUTH HOTO
BiIMPaBHOIO TOYKOIO J1/IsT (POPMYBAHHS 2paAMAMUUHOT
KOMNnemeHyii, ABTOMaTN3aI1ii MOP(OJIOTO-CHHTAKCMIHNX
3ac00iB BUPaKEeHHsI OJIHIET 3 HANBAKJIMBIILINX CEMAHTHY-
HUX KaTeropiii, KO0 € TEeMITOPAJIbHICTb.

Le travail d’abord, le plaisir ensuite (Pexsiama 1, 2)

1. Ou est-on dans ces deux publicités, a la maison ou au
bureau? A qui peut appartenir le bureau de la premiere
publicité? Est-ce celui du chef?

2. Les couleurs des deux publicités sont nettement
différentes. Lesquelles des couleurs ci-dessous
dominent dans I'une et dans I’autre? Quels sont les
effets obtenus? Quels sentiments traduisent les
couleurs ternes et pales de la premiere publicité et les
couleurs vives et éclatantes de la deuxieme?
beige, jaune pale, marron, noir, bleu, vert pale / clair /
olive / émeraude / foncé / bleu, orange, mauve, rouge,
pourpre, écarlate

3. En appliquant I’approche déductive et en vous
accrochant aux moindres détails, faites parler les
choses. Reconstituez d’abord ce qui s’est passé
(Pexsrama 1) et ensuite ce qui se prépare (ce qu’on va
faire) dans ce bureau décoré (Pekmama 2). Faute de
moyens, utilisez la liste des mots commune pour toutes
les publicités et le mémento suivants:

étre submergé de travail, travailler beaucoup / comme
un fou / avec acharnément / sans répit, vouloir terminer
a tout prix un travail urgent, ne pas s’ennuyer, mettre les
bouchées doubles pour rattraper le temps perdu,
s’amuser, boire du jus de fruit / du champagne, éprouver
un embarras, ne pas réussir a trouver une solution, faire
le fou, danser, étre a court d’idées, chanter, étre énervé /
inquiet / angoissé, plaisanter, tordre les pinces, manger
des bonbons / des chips / des olives, féliciter ses
collegues, mordre / grignoter tous les stylos, rire, taper
sur I’ordinateur, manger de la pizza, déchirer et froisser
beaucoup de papier, bavarder, boire beaucoup de café,
passer de I’enthousiasme au désespoir et vice versa, s’en
donner a ceeur joie.

Mémento
Passé composé: il a bu beaucoup de café
Imparfait: il était énervé
Futur proche: ils ne vont pas s’ennuyer
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HABYAHHA IHOSEMHHK MOB Y CEPEJJHIX HABYANbHHK 3AKNAQIAX
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NOUS DE VOUS FAIRE PREFERER LE TRAIN.

4. Jeux de roles:

= Vous étes employé d’une entreprise. Vous avez 45 ans. Vous
avez peur d’étre licencié, c’est pourquoi vous acceptez de
travailler le soir et le weekend. Vous étes fatigué et déprimé
apres le travail de la veille.

= On organise une boum dans votre bureau. Cette perspective
vous excite énormément. Vous étes impatient de rejoindre
vos collegues.

5. Laphoto (Peknama 2) est prise a 17 heures. La boum est fixée
pour 18 heures. Il est 19h 45. Qu’est-ce qui se passe dans le
bureau?

BBaskaemo, 1110 KOHTPACTHICTb (y TOMY YHCJIIi KOJIOPUCTHY-
Ha) Ta JesdKa KOMILJIEMEHTAPHICTh IUX PEKIAMHUX TEKCTIiB
crpusie eeKTUBHOMY BiIIPAIIOBAHHIO TPAMATUYHUX SIBUIIL.
Cepezi ceMaHTUYHUX KaTeropiif, o hopMyIoTh 3MiCT HACTYTI-
HOTO PEKJIAMHOTO TEKCTY, BU/JISIETHCS KATETOPist 06’ €KTHOCTI,
3acobamMi BUPasKeHHS SKOi y (hpaHIy3bKill MOBI € 3aiiMeHHN-
Ku-1psami 1ogatku (pronoms compléments d’objet direct). Tomy
el pPeKJIaMHUI TEKCT TaKOXK MOKe CTATU CTUMYJIOM [IJIsT
rpaMaTUYHOI BITPABH:

Les roses et les poireaux (Pexkiama 3)

Qu’y a-t-il de plus différent que les poireaux et les roses?
Leur valeur, leur place dans notre maison, leur usage... Confrontez
le texte avec la pub et dites si vous étes d’accord.

Les roses, elle les a achetées elle-méme. Les poireaux, on les lui
a offerts. Les poireaux, on les met dans le salon pour les montrer
fierement aux invités, alors que les roses, on les place dans le
frigo de la cuisine. Les poireaux, elle les a mis, comme
d’habitude, dans le vase. Elle va les admirer et les sentir. Les
roses, elle va les emporter dans la cuisine, elle va les laver, les
couper, les faire cuire et les manger. Quel régal!

Corrigez des erreurs s’il y en a. Pourquoi les poireaux se sont-
ils retrouvés dans le vase? Est-ce qu’ils ne sont pas beaux? Ne
pourront-ils pas remplacer vraiment les fleurs?

3pobUMO TIPUITYIIEHHS, TI[0 TPUBAOIUBICTh PEKJIAMU Y
BUBUYEHHI TPAMATUKN — HE TIIBKN Y MOP(DOJIOTO-CHHTAKCHY-
HUX 0COOJIMBOCTSIX CJIOTAHIB, ajie il y CUTYaIlisiX, Heto 300pa-
JKeHUX, B IXHI TepCIeKTUBHOCTI y TIJIaHi akTUBi3allii Toro un
IHIIIOrO TPaMaTUYHOIO ABUILA.

Les femmes rattrapent-elles les hommes? (Pexnama 4)

1. Cette pub ne fait pas connaitre un magasin de chaussures,
elle est celle de la Coupe du Monde de 1998. Pourquoi donc y
voit-on des chaussures? Pourquoi leurs semelles ressemblent-
elles a celles des chaussures de sport? Appartiennent-elles a des
hommes ou a des femmes? Que ou qui désignent-elles? N’y a-t-il
pas d’erreur a corriger? Etes-vous d’accord que les femmes sont
plus nombreuses a s’intéresser au sport que les hommes?
Continuez la comparaison. Utilisez “(bien, beaucoup) plus /
moins”. Parlez d’abord des femmes, puis des hommes.

étre indifférent au sport, &tre au courant de la vie sportive, pren-
dre au sérieux des événements sportifs, étre fidele a sa passion,
étre un (une) supporteur (-euse) fervent (-e), assister souvent
aux matchs, regarder souvent des matchs a la télé, lire souvent
les pages de sport dans les journaux, discuter souvent les
nouvelles sportives, jouer au foot

[Hosemui mosu Ne1/2009



HABYAHHS

A NOUS DE VOUS FAIRE PREFERER LE TRAIN.

ERIEE

2. Comparez les succes scolaires des filles et des gargons
en différentes disciplines.

Pisni Buam MmeToHIMIT BUMIIAIOTHCS B 3aJI€KHOCTI Bijl
MIPUPOJIM 3B’SI3KY, KNI 103BOJISIE OTHOMY SIBUIILY BUKJIN-
KaTHu B y<IBi iHIIIe, THM CaMUM HA/J[AI0Y1 CMUCJI TIOBiZIOMJIeH-
Hio'. Pexsamu 1, 2, 3 IeMOHCTPYIOTH 38 530K NPUUUIHOCIT,
Memonimiio npuuuiu ma nacrioxis. HacTynHmii pekiaMHiz
TEKCT TaKOkK MOOYA0BaHUI Ha METOHIMIT IPUYMHN.

L’invitation au voyage (Peksiama 5)

1. En plein hiver, ne vous arrive-t-il pas de réver d’un peu de
soleil? Avez-vous alors envie de vous évader dans des pays
lointains?

2. Cette femme-la est ailleurs. Elle réve du Midi. Qu’est-ce
qui passe par sa téte? Quelles images défilent devant ses
yeux? Qu’est-ce qu’elle ressent au niveau de la vue, de
I’oute, de I’odorat, du gofit et du toucher? Rangez les mots
ci-dessous selon ces cing sens:

La fraicheur de la brise, les vins, les villages du Moyen-Age,
les fleurs (roses et mimosa), la mer et le ciel bleu, la lumicre
éclatante, les fruits de mer (coquillages, poulpes, langoust-
ines), la chaleur du soleil, les herbes aromatiques, les cigales,
la terre ocre, les oliviers aux feuillages argentés, les vignes,
I’accent méridional, les hotels luxueux, les champs de

lavande, I’ail, le froid et la sécheresse du mistral, les Iégumes
du Midi (tomates, poivrons, aubergines, salades...), le
clapotement des vagues, les monuments romains
(amphithéatres, arcs de triomphe, temples), les joueurs de la
pétanque, la bouillabaisse, les tableaux de Van Gogh,
Cézanne, Gauguin et Matisse, les cypres, les pins parasols,
les plages de sable, la violence de la pluie torrentielle, les
villas somptueuses, les petites places ombragées de platanes,
les poissons méditerranéens, les plantes exotiques (palmiers
et bananiers).

3. Reconstituez ses réves en utilisant les verbes suivants:
regarder, voir, admirer, contempler, écouter, entendre, sentir,
manger, savourer, déguster, boire, ressentir.

Ak i Bci 3pas3ky pexsiaMu, 110 HaBOJSIThCS JIaJli, T1eil peK-
JIAMHUI TEKCT I03BOJISE NIPE3EHTYBATH YYHSM Ta aKTHBi-
3yBaTH y cleliaTbHUX 3aBIAHHAX COUIOKYIoMYPHY iH-
dopmauiio — e oxuH HATIPSIM POOOTH, AKUH YMOIKITHB-
JIOIOTD PeKJIaMHi TeKCTH METOHIMiYHOTO XapaKTepy 3 OIJIsI-
Jly Ha BUCOKY KOHIIEHTPAIIi 0 B HUX iHopmMartii.

Pexnama 6 remoHcTpyE TOI caMuii 3B’ 130K TPUUNHHOCTI
Y BUTJISIJIE MemoHiMii incmpymenma: 3amMicTb TProdeiiB Ik
BisutiBku ractponomii IliBgerroro 3axony @panitii Mu
6aurMO CBUHIO, sTKa 11i TPIO(eIi MyKae.

'Reboul O.Larhétorique. — P.: Presses Universitaires de France. — 1984. — P.43.
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L’or du Sud-Ouest (Pexama 6)

1. Que fait connaitre cette publicité? Repérez sur la carte
de France le Sud-Ouest sur la gastronomie duquel
renseigne ce site. Quelles régions en font parties?

2. D’apres la publicité, qu’est-ce qui constitue les
spécialités gastronomiques du Sud-Ouest? Est-ce des
plats a base de porc? Ce porc sympa n’étant pas tres
propre, peut-il mettre en appétit? Comment peut-on
expliquer autrement sa présence dans la publicité? Est-
il étranger au mot “truffes” en haut, a gauche?

3. Lisez la chronique du documentaire, puis répondez aux
questions suivantes:

L’or des terroirs

Séquence n° 1: Clap! Une cdte de beeuf qu’on découpe
d’un coup sec, et la chair, rouge vif, a des éclats de pierre
précieuse. Séquence n°2: Tchikitchikitchiki. .. Une tranche
de foie gras qui rissole dans une poéle. La pate rosée se
dore en quelques secondes. On croit en sentir le parfum
suave jusque dans notre propre salon. Séquence n°3: Gloub-
glouglouglou. Mélodie d’un verre qu’on remplit de vin,
qui s’enpourpre, et s’apaise peu a peu... Voila, c’est le
prélude de votre reportage, histoire de vous mettre en
appétit. Parce que ensuite on vous montre tout ce qu’il a
fallu d’efforts et de patience humaine pour arriver a ce
résultat: soigner les beeufs de Chalosse, pour Christian
Coudroye, dans les Landes, qui leur a consacré sa vie avec
un bonheur de gourmet et d’ami des bétes (elles le lui ont
bien rendu). Rechercher les meilleurs foies d’oies gavées a
la main “avec amour”, pour Francis Lacroix. Lequel de-
scend des fondateurs d’une célebre et aristocratique marque
de foie gras, dont il perpétue la tradition. Veiller avec des
précautions maternelles sur les ceps et les crus de Saint-
Emilion. Tache délicate a laquelle la famille Bécot se
consacre de génération en génération... un reportage
réjouissant, sauf (ou surtout?) sil’on est en train de déguster
mornement sa purée jambon devant la télévision.

a) Quels sont les trois produits présentés dans le film?

b) Le texte ne comporte pas le nom d’une région dont les
produits sont issus. Quelles sont leurs origines?
Proviennent-ils des régions différentes? Sont-ils tous
issus des régions qui constituent le Sud-Ouest, celles
d’Aquitaine et de Midi-Pyrénées?

¢) L’admiration qu’on éprouve face a ces produits du
terroir est trahie par leur assimilation a des ceuvres d’art.
Relevez ses caractéristiques.

d) Comment traduit-on, dans votre culture, un son d’un
coup de couteau, des sons produits par un aliment dans
la poéle a feu vif, ou celui d’un liquide coulant d’une
bouteille? Gageons que ce n’est pas “clap”, “tchiki-
tchiki”, “glou-glou-glou”. Savez-vous d’autres
onomatopées qui expriment, par exemple, les cris
d’animaux?

e) Les auteurs de ce documentaire I’ont con¢u de maniere
qu’il fasse appel non seulement a la vue mais aux autres
sens, notamment a 1’ouie, I’odorat et, bien siir, au gofit.

l\llllﬂ)(
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A la lecture de la chronique, vos sens sont-ils éveillés? Etes-
vous mis en appétit?

f) Quelles qualités nécessitent la production des produits du terroir?

g) Le foie gras et les vins de Bordeaux sont-ils des produits de
consommation quotidienne du Francais moyen? Sont-ils, au
contraire, réservés a des occasions exceptionnelles? Avez-vous
saisi I’ironie de la derniere phrase? Un type qui déguste
mornement sa purée-jambon devant la télé, sera-t-il vraiement
réjoui? Alors, “sauf si” ou “surtout si”? Lequel des adverbes
vous semble plus approprié dans ce contexte?

4. Quels mets, aliments et boissons peuvent servir de carte de
visite gastronomique pour d’autres régions frangaises?

Réponses:

2. Les truffes sont une sorte de champignions noirs qui
poussent sous la terre, dans certaines régions et sous certains arbres
(chénes, noisetiers). On utilise, pour les repérer et les déterrer, des
porcs ou des chiens dressés. Leur prix est tres élevé: on en met de
petits morceaux pour parfumer des patés notamment. 4. L’ Alsace:
la choucroute, la bierre et le vin blanc; la Bretagne: les produits
de mer, les crépes et le cidre; la Normandie: le camambert et le
cidre; la Bourgogne: les escargots, la moutarde et le pain d’épices
de Dijon, les vins (pommard, meursault).

ITpu po3pobili COIioKyIbTYPHOT iH(GOPMaIii peKIaMHOTO
TEKCTY yBary yuHiB MOKHA aKIEHTYBATH HE JIUIIE Ha CMUCTIO-
BOMY TIEPEHOC, TKUH 32/JA€ThCST METOHIMIEO (T, 110 HaunMO, —
Te, IO MA€EThCS Ha yBasi), aje i 30cepe/KyBaTi Ha IiKaBUX

12
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peaisx, ki 6e3rnocepesnbo IpeAcTaB/Ise pekiama. B
OJIHIN 13 HAIIUX TIOTIEPEAHIX TyOIiKalliil HaBOIUBCS
PeKJIAMHU TEKCT!, eKCTIIyaTallisl STIKOTO MOJKe Bin6yBa—
TUCA HACTYTTHUM YMHOM:

L’inventeur de I’école francaise

1. Un certain Charlemagne est reproché par deux ga-
mines de ne pas avoir inventé le train. Mais leur
reproche est atténué par le mot “aussi”. On lui
reconnait donc des mérites. Essayez de les trouver. A
en juger par la premiere phrase du slogan, c’est
quelque chose dont les livres font une partie
indissociable. Lisez la chronique sur le documentaire
consacré a Charlemagne pour trouver la devinette.

Charlemagne, I’énigme du premier empereur

Une ombre plane sur la statue de Charlemagne: et si
le grand homme n’était pas ce que 1’on croit? S’il était
un roi fratricide, un mari adultéere, le bourreau des Sax-
ons, un analphabete...? Une avalanche de questions
auxquelles ce documentaire tente de répondre. On
apprend ainsi que I’empreur — dont le nom seul fit frémir
nos jeunes années: un homme qui avait inventé 1’école!
—ne savait pas écrire. Son enfance avait été consacrée au
maniement de la lourde épée, et lorsqu’il put enfin
s’adonner a I’étude, les plumes se brisaient dans sa main.
Cet homme, qui fit de sanglantes conquétes au nom de
Dieu, et dont les soldats auraient décimé un peuple entier
pour un trésor, fut révéré par ses ennemis, considéré
comme un saint, et hai mille deux cents ans plus tard par
les propagandistes nazis. A force d’alliances, de batailles
et d’années de chevauchées, il batit un empire immense:
un territoire vaste et qui correspond a peu pres, dans son
étendue, a notre Europe actuelle. L’ambivalence des
documents trouvés, la divergence des theses des
chercheurs, le point de vue allemand donnent a cette
figure historique un intéressant clair-obscur.

2. Comment voyez-vous 1’école a 1’époque de
Charlemagne (aux VIII-IX® siecles)? Qu’est-ce qui a
changé depuis ce temps-1a? Y a-t-il des classes de
découverte dans votre pays?

Ileii pisHOBMI METOHIMII, sIK i TOI, 1110 Oy B peastizo-
Banuil y Peksami 7, 3acsiyroBy€e Ha Ha3BY MEMOHIMii
Oisua (“misgyu” y 3HadeHHi “mojie aGo pe3yabTar HOro
nissiproCcTi”). Kaps Benukuii, 3aCHOBHUK OCBiTH Y
Dpanii, IpescTaBIsge y HEIPIMUii criocié ppaHIrysbKy
nrkosty. Mpaniuck 1, SKnii CipusiB eKOHOMIYHOMY i
KyJIbTYPHOMY IIi/THECEHHIO periony HaBkoJio Jlyapu,
METOHIMIYHO 3aMiHIOE CaM PETiOH HAa HOTO PeKJIaMi.

Un prince de Renaissance (Pekama 7)

1. Relevez dans le texte une information correspondant
a I’idée de Francois I qu’on se fait a partir de cette
publicité.

! Mempuuk I1.J0. ConnokyabTypHBIA TOTEHITHA
pexsamuoro tekcrta // Tnozemui mosu. — 2003. — Ne 1. —
C.11-14 (Pexnama 1).

PAR TRADITION, LES PLUS (GRANDS
ENTREPRENEURS S INSTALLENT
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Les Francgais se souviennent beaucoup mieux du vainqueur de
Marignan (en 1515) que de son prédecesseur, Louis XII, gratifié
pourtant de son vivant du surnom de “pere du peuple” parce
qu’il avait su ramener la paix. Francois I, lui, a mené toute sa
vie des guerres de plus en plus cofiteuses et de moins en moins
brillantes. Mais il est injuste de réduire son role a celui du roi de
guerre. Sa réputation de prince humaniste n’a rien d’usurpé.
Longtemps avant les présidents de la V¢ République, il avait
compris que le plus siir moyen pour un chef d’Etat de survivre
dans la mémoire collective est d’investir dans la pierre. Le Lou-
vre, Blois, Chambord, Fontainebleau lui assurent une célébrité
posthume. Ses choix n’ont pas été moins heureux dans les arts
plastiques. Vinci, Rosso, le Primatice, Cellini sont venus, avec
d’autres, en France a son invitation pour greffer sur la culture
francaise les cent fleurs de la Renaissance italienne. Le roi reste
aussi fidele aux idées humanistes dans les lettres, comme en
témoigne la fondation du College de France et de la Bibliotheque
royale. La personnalité séduisante et complexe de Francois I a
infléchi par ses choix le cours de I’histoire de France.

2. Laquelle des facettes mentionnées de Francois I*" a contribué le
plus a sa réputation dans la mémoire collective des Frangais?
Que signifie I’expression “investir dans la pierre”? N’est-ce pas
une métonymie? Que remplace le mot “pierre”?

3. En tant qu’un grand constructeur, Frangois I est comparé aux
présidents de la V¢ République. De qui s’agit-il en premier lieu?

4. Citez les personnages de I’histoire de France qui méritent un
titre du constructeur, comme Francois [ et F.Mitterand?
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HABYAHHA IHOSEMHUK MOB YV CEPEJHIX HABYANbHHX 3AKNAJIANX

Réponses:

3. Francois Mittérand et ses grands travaux (Pyramide du Louvre,

Bibliotheque de France, Arche de la Défense, Opéra-Bastille)
4. Louis XIV et Versailles, Napoléon III et Paris

lFacrponomiunwmii mosiHiaM (panitysis, sAKi y cBOiil mpu-
XUJIBHOCTI 10 aBTEHTUYHOIO I AKICHOI'O CTBEPIKYIOTh, 110 JIULILE
TIeBHi TPUPO/THI YMOBU B TIOETHAHHI] 3 JTTOJICHKOTO MAHCTEPHICTIO
MOKYTb 3a0€3M€UNTH YHIKAIBHICTD JIESIKUX TIPOLYKTIB, BiAOHU-
Ba€Thest Ha peksami. Jlekoparttieto st Boau Volvic ciykatb
Bysikauu OBepHi, cuzap Loic 300pakeHo Ha TJii OPETOHCHKUX
neiiszaxis, cupu roquefort abo cantal 103piBatoTh y CrIEIiaIbHO
obnamropanux norpebax. CriocrepiracTbest TEHEHITis IIPEICTaB-
JIATH HE CTIJIbKY caM TIPOJYKT, CKiTbKHU Mictie i cernndiky oro
BUPOOHUIITBA. 3TAIAEMO SIK TTapaJie/IbHe SIBUTIE MATIO3PO3YMLITHIA
i HaBiTH OE3rUTy3/IMi B 0UaX iHO3eMITB (DPAHITY3bKHiT TEPMiH Ap-
pellation d’origine contrdlée (AOC), BBenenuii 3akonom 1919
POKY JIJIsI 3aXUCTY YHIKQTbHUX MICIIEBUX TIPOIYKTIB, ajie 000~
JIUBO JJIL TOTO, 1100 MiAKPECUTH iX TiCHUH 3B’430K i3 cepeoBu-
IIeM, 1[0 BKJIIOYAE TPUPOAHi # Jrofchki unnnuku. Dpamiris,
HalGiTBII pUBaG/IMBa JIJIS TYPUCTIB KpaiHa CBiTY, 3pobuIia iero
AOC 3acob6oM TepuTOPiaJbHOTO OOJANITYBAHHS, OJHUM 3
e(eKTUBHUX TILIAXIB 30epesKeHHs HaA3BUUAHOr0 PO3MaiTTs
CBOIX TPAJIUILii, PeTiOHAIBHIX KyJIBTYP i TaHAmadTiB, sKi B Takii
caMmiil Mipi — craaImHa JIOCTBA, 5K i BeJNKi iCTOPUYHI Ta
XyZOkHI TaM siTRU. [ToBepTaroamcs 10 pexaaMi, 3a3Ha9UMO, 110
riepe] HAMH IT1e O/IWH TUTI 3B’I3KYy MiXK TTpeIMeTaMIt, SKUH TOPOJI-
JKY€E METOHIMIIO, — 36 430K CyMincHOCmi, TIOKa3 3aMiCTh TIEBHOTO
mpeziMeTa MicIisd HOTo iCHYBaHHS 1 (DyHKITIOHYBaHHS (MemoniMis
Micyst). 3TiTHO 3 PO3TOBCIO/KEHOIO TOYKOIO 30PY, CYMiKHICTh
HaBiTh € 3aTaTbHOI0 OCHOBOTO MeTOHIMi1. Peksrama 4 BTismo€e Toi
caMUii 3B’I30K CYyMisKHOCTI (Memonimis 606parmst).

Filidre Qualité Carrefour

oy,
e
T
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%= Ou comment élever des moules de bouchot

Le monde des bouchots (Pexiama 8)

Qu’est-ce qu’on voit sur cette publicité des
supermarchés Carrefour? Ou ces piquets sont-ils plantés?
Les lignes de piquets, a quoi ca peut servir? Ou en France
pourrait-on voir ce paysage bizarre? Faute de réponse,
lisez le texte et alors répondez & ces questions.

Les silhouettes des bouchots, pieux de bois plantés
dans le sol des baies abritées, qui émergent plus ou moins
de la mer au gré des marées, et auxquels s’attachent les
colonies de moules. Les boucholeurs se déplacant grace
aux petits bateaux. Les bourgs des éleveurs, faits de
maisons blanches et de cabanes de planches pour le
matériel. Ce sont 1a des images familieres de la cote
charentaise (en Poitou-Charentes). Le littoral charentais
(la baie de I’Aiguillon) est un foyer de mytiliculture.
Exportées, comme les huitres, mais aussi vendues sur
place, les moules procurent aux cités cotieres un revenu
non négligeable. La baie de I’Aiguillon, avec une pro-
duction annuelle de 10 milles tonnes de moules, est le
premier bassin national mytilicole.

L’ élevage des moules sur bouchots est pratiqué depuis
le XVII¢siecle. Une vingtaine de jours apres leur naissance,
les petites moules recherchent un support pour se fixer.
Le mytiliculteur installe, au large, des cordes tendues
horizontalement entre des pieux (bouchots de captage)
ol les moules iront s’accrocher. Pour €tre installées sur les
bouchots, les jeunes moules sont mises dans des sacs
allongés et ajourés (boudin). Le boudin est enroulé sur un
pieu de bois (bouchot d’élevage) planté dans la zone de
balancement des marées. Au bout d’un an, les moules
sont récoltées, a marée haute, a partir d’un bateau.

La Charente-Maritime est aussi le domaine de I’huitre.
La c6te est comme un gigantesque damier miroitant. Ce
sont les champs de claires, ces bassins rectangulaires,
peu profonds, alimentés par eau de mer, ol se fait
I’affinage des huitres.

L’élevage des moules et des huitres fait partie du
visage régional. D’autres facettes de I’intense vie mari-
time de cette fagade atlantique: la navigation, la péche,
les bains de mer.

Les moules de bouchots, les huitres de Marennes-
Oléron, tout comme le sel de I’1le de Ré, le cognac ou le
fromage de chevre chabichou sont des produits du terroir,
ces produits dont le gofit et la qualité sont le fruit de la
tradition et des conditions naturelles de la région.

Haperrri, onun 3 HaGiNbIT PO3IOBCIO/IPKEHUX TUILIB
METOHIMii — Memonimis cumsoniuna. B mmpokomy ceHci
CUMBOJI — CIIpoOa BUSHAUEHHsI Oy 1b-sIKOT0 aOCTPAKTHOTO
SABUIIA, TOYYTTS, i/1e], HeJOCTYITHUX /15 BiIUYTTiB, y
dhopmi mpeameTa abo 06pasy. Y ci 3HaKu, SKi BiICHIAI0Th
JIO YOT'OCh, 1[0 3HAXOAUTHCS 11032 3HAKOM SIK TaAKUM, €
CYMBOJIAMIL: CJIOBA MOBH, PeJITiiiHi putyasu, 306pa-
JKEHHS 1 JKeCTH y MUCTeIITBi, 3HaUHA KiJTbKiCTh il 110-
BCAKJEHHOTO KUTTSI. CUMBOJII3M HACKPi3b MPOHNU3YE
KUTTA goguau. Erumosnoriuao cioBo “cuMBoJr”
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HABYAHHA THOSEMHHX MOB Y CEPEJIHIN HABYANbHHN 3AKNAQAX

HOXOAUTB Bijl rperbkoro “sumballein”; o o3navae
“moennyBaTy pazom’. B 1aBHUHY Tak Ha3WBaBCS
3HaK /114 B3a€MHOI'O BIII3HAHHSI, IIPEAMET, PO3/i-
JIEHW Ha JIBi YaCTUHU, TIOEAHAHHS SKUX I03BOJISIIIO
IXHIM BOJIOAPAM, AKi HIKOJIN HE OGaunucs, BIi3Ha-
TH o/[iH ojtHOTO', Xiba He Taka MIpUPO/Ia CITJIKYBaH-
HsI B3arasti? By/ib-1Ka B3aEMO/Tis MK JTIOIbMY TOJTSI-
ra€ B 0OMiHi CMUCJTaMU Y€Pe3 BiiTPaBJIEHHS, OTPH-
MaHHA Ta iHTeplpeTalil 3HaKiB, a TOMY HaBKOJIO
KOKHOI cTabiJIbHOT CYKYITHOCTI B3aEMOJII I CKITaj1a-
€ThCs yCTaJleHa CucTeMa CUMBOJIIB, SIKOIO BOJIO/IIOTh
yci cTopoHu, 1Mo cHiKyfoThes. [lisicHa cumBomiuHa
opramisalliss KOJIEKTUBHOTO JOCBIY, BKIIOYAOUN
HaI0AHHS MUHYJIOTO, € KYJIbTYPOI0. 3MaTHOCTI /10
ITOBHOI[IHHOTO CIIJIKYBaHH Iepeye iHitialtisa 10
IIbOTO KOJIEKTUBHOTO ZI0CBiMy iHIIOTO eTHOCY. OCh
YOMY B YMOBAX BUBYCHHS iHO3CMHUX MOB JUJIaK-
TUYHE BUKOPUCTAHHSA PEKJIAMHUX TCKCTIB, Y TOMY
quCsIi i 1'[O6y/IOBaHI/IX Ha METOHIMII CUMBOJLY, MOXKe
OyTv OJHUM i3 ULISAXiB (HOPMYBAHHS COIIOKYJIb-
TYPHOI KOMITETEHILii.

Metacopa 3 i TsKiHHSIM 70 aHAJMOTIi BiAToO-
BizjayibHa 32 BUHMKHEHHA YHIBEPCAIbHUX apXETUIL-
HUX CHMBOJIiB, KOPIHHS SIKUX CATA€ TINOUH JIHO/I-
CHKOI cBijtoMocTi (Hiu — cMepTh, HeOYTTS, HeBirIac-
TBO TOIIO). Y CBOTO YepTy, METOHIMisI Biflirpa€ OCHOB-
HY POJIb Y BUHUKHEHH] COIIOKYJIbTYPHUX CUMBOJIIB,
a/[’Ke BOHU aCOLIIOIOTHCA 3 ABUIIIAMU CaMe TOMY, 1110
BiTHOCSATBCS /10 TIi€T K KyJAbTYPHOI 1iTicHOCTI, 1110
i BymacHe siButia. MeToHiMis Biipi3HAEThCA BiT MeTa-
dopu ThM, 110 il IpUTaMaHHa i30TONHICTh, TOOTO
BOHA 3aJIUIIACTHCA JIOKANi30BaHOO B cepeinHi 01
Hi€l MOHATIITHOI cdepn, 0JHOTO KYJIbTYPHOTO yHi-
Bepcymy? Came KyJIbTypa BCTAHOBJIIOE 3B'SI30K MiK
3HAKOM i 3HaYE€HHAM, TOMY COI[IOKYJIbTYPHI CUMBOJIN
GiJIBIIT KOHBEHIIiiTHI i1 TTOBepXHEB] HA BiIMiHY Bijl
ApXETUTTHUX CUMBOJTIB 3 iX TosTiBasienTHicTIO. Corttio-
KyJIbTYPHA CUMBOJIiKa BAKOHYE COIiaIbHi (DYHKITI,
MiICUIIOI0YN €HICTD CIIIJIBHOTH, 1110 ITTOIiJISI€E IiH-
HOCTI, Ki 1151 ciMBoJTiKa perrpesenTye. [Ipukiamom
MOJKYTh CIY/KUTH pesiTiiini cuMBosm abo ciMBO-
Jiika MO THYHUX MapTiii. 3MiHa KyJIbTYPH TATHE 32
€000I0 BTPATY CUMBOJTIB.

OTiKe, METOHIMIS Biflirpae oHy 3 TPOBiHUX
poJieii B yTBOpeHHi cMMBOJTiB. BogrHOYAac cMBoOTiv-
HUI 3B’SI30K € TIPYKUHOIO OY/Tb-KOT METOHIMIT®, B
YoMy Hac TepekonyioTb Pexmamu 6, 7, 8: monpu
Bi/THECEHICTD iX /10 Pi3HUX BU/IIB METOHIMii, CBUHS,
Opanruick [ i kepauiy 3 KOJOHIIMI MiiTt MOKY T
BBaxkaTucda cuMBoJaMu BianosinHo Ilepiropy,
TypeHi Ta aTTaHTUYHOTO Y30€PEKIKS, OCKITBKU
OZ1pasy K aCOLIIOI0THCA HOCIAMU MOBU CaMe 3 LIUMU
perionamu Opamnrii.

Musique classique
Cinéma
Culture celtique

Musique romantique

Radio Classique, partenaire
du festival d'Aix-en-Provence.
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Une plante qui regne sur la Provence (Pexsama 9)
Qu’est-ce qui est I’objet de la publicité?

En été, que I’on soit au fond d’un bois, en haute montagne ou
sur une ile, on trouvera slirement quelque festival a portée de
bicyclette. Ces rendez-vous sont devenus une spécialité
francaise. Leurs organisateurs préparent des décors de plus en
plus rares: le fond d’un parc, une maison d’écrivain, une ancienne
fabrique et, pourquoi pas, une plage. Ces festivals sont de plus
en plus inclassables, mélangeant les genres. Mais il y a des
festivals thématiques. Associez le theme du festival a son lieu:

Chanson francaise (les Nohant (propriété de George Sand)
Francofolies)
Théatre Grignan (chateau d’une destinataire

des lettres deM-me de Sévigné)
Bordeaux

Aix-en-Provence

Meslay (dont la grange du XIII®
siecle a séduit Sviatoslav Richter)

Art lyrique Avignon
Correspondance Cannes
Viticulture (les paysages de la  Lorient (Bretagne)
vigne)

La Rochelle

! Benoist L. Signes, symboles et mythes. — P.: Presses Universitaires de France, 1991. — P.5.

2Bonhomme M. ITur. npams. — P.72.
3Reboul O.Ilur. npams. — P.44.
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HABYAHHA ITHOSEMHHX MOB Y CEPEJIHIN HABYANbHHN 3AKNAQAX

Modeéle: Le festival du cinéma se tient a Cannes.

3. Identifiez cette plante qui pousse d’un poste de radio. Quel
role joue-t-elle? Quelles autres plantes, sauf 1’olivier,
peuvent symboliser la Provence?

4. Comme la radio s’adresse exclusivement a nos sensations
auditives, quel est 1’équivalent sonore du symbolique
olivier provengal? Qu’est-ce qui représenterait le mieux la
Provence pour I’oreille?

Réponses:

et

La vigne, la lavande.

4. “Dans 1’air immobile et lourd, dans la somnolence de midi,
il n’y a d’autre vie que le chant monotone des cigales”
(E.Zola). “Les cigales sont a deux heures de chez vous”
(slogan de la publicité du TGV).

ITizcymoBytoun BHIlleCcKa3aHe, MOKHA 3PDOOUTH Taki
BUCHOBKU:

1. IIpusanavyenns MeTOHIMil B peKJiamMi — CTBOPEHHST HA04-
HOCTi 06pa3y, eMOIIITHOTO CITiBIEPEKUBAHHS Ta e(HEKTY MPH-
cytnocti. Kpim TOrO, MeTOHiIMisI ciupaeThcd Ha MillHi

KyJAbTYPHi 3BMuKH. [i alto3uBHiCTh 3yMOBJIeHa KOMYHiKa-
TUBHOIO CILJIbHICTIO, 1110 ICHY€ MIXK YYaCHUKAMU CIIITKYBAHH:.
30BHIIIHS MPOCTOTA I €KOHOMHICTH 3aC00iB MPUXOBYE
3TycTOK iH(opmailii, ska mepeaeThes 3i MBUAKICTIO eJleK-
TPUIHOTO CTPYMY, MUTTEBO. 3 OTJISI/LY Ha TPUPOTY METOHIMii
pEKIaMHI TEKCTH, no6yJ:[OBaHi Ha 1i OCHOBI, TPUIHATHI /71T
PO3B’s3aHHs 337124 (hOPMYBAHHS rPaMaTUIHOT KOMITETEHITi
i, 0COBINBO, 3aCBOEHHSI COITIOKYJIHTYPHOI 1H(DOPMATIii.

2. Pi3Hi THTIN CMUCTIOBOTO TTEPEHOCY, & OTKE BapiaHTH
METOHIMiT, TPOMNKTOBAHI XapaKTEPOM 3B SI3KY MiXK THM, 110
300paKeHO, i THM, 1[0 PO3YMIETHCS: TPUUUHHICTD, CYMiK-
HiCTb, CHMBOJIi3M. MeTOHIMisI TPUYMH Ta HACiIKiB Bi/IO-
Bistae crenudiili gesikux rpaMaTUYHUX SBUI. PexamMui
TEKCTH, IKi BTIJIOOTH yCi BUIN METOHIMI1, MAIOTh 3HAYHU
MUJAKTUYHUH TTOTEHIial y poOOTi 3 COIIOKYIBTYPHOIO
TEMaTUKOIO.

3. B ymMoBax MiXKKyJIbTYpHOI KOMYHIKaIlii CIPUIHATTS
iH(opMaIIii peKJIAMHOTO TEKCTY € HETIOBHIM uepe3 Opak abo
BimcyTHiCTh (hoHOBUX 3HAHD. Bajkana rambuHa i TOBHOTA
PO3YMiHHSI PEKIAMHOTO TEKCTY 3a0€31eUyI0ThCS BUKOHAH-
HAM CHeliaJbHUX 3aBIaHb Y ITPOIEeCi HaBYaHHA.

11.1O.Menvnux (Kuis)

1. Complétez les textes publicitaires.
Dites de quoi s’agit-il dans chaque frag-
ment.

1. Vous recherchez une solution d’ensemble adaptée a
vos projets? Notre conseil personnalisé vous
accompagnera durant toutes les étapes de sa
réalisation en matiere et....

2. Un des événements phare des ... de ... en Europe
est le trés prestigieux Gala de 'TUNE SCO. ... génévois
de la Cour (Pierre Koukjian) sensible a la cause de ...
défavorisée, figurait comme sponsor principal. Il a
remis ... a des stars de renommées internationales.

3. Les Pouilles sont la région d’ltalie la plus méconnue
par ... ... . Apulia pour les Romains, en italien Puglia,
cette terre entre Orient et ... fut de tous temps un point
de rencontre. Avec ses 800 km de cotes entre ...,
I’Adriatique a l'est, et la mer Jonique a I'ouest cou-
vertes sur ... elle a attiré au cours des siecles tours
les envahisseurs et possede ainsi une grande
dont les témoignages ont survécu jusqu’a nos jours.

4. Christiana Castagnetti, ..., fut chargée de la réalisation
d’intérieur, du choix des meubles et ... de la demeure.
Concernant la distribution des volumes, des espaces
et de la structure interne, ceux-ci ont été ... selon leur
configuration d’origine. La résidence est agrémentée
dun ... ... , et, c’est de ces parterres que proviennent
les fleurs dont la maitresse de maison ... la maison.

soirées; les étrangers; des tissus; des montres;
d’immobilier; charité; d’assurance; I’enfance; Occi-
dent; décoratrice; la Méditerranée; financement;
Lhorloger; deux mers; préservés; magnifique jardin;
richesse historique; orne.

Pour en savoir plus:

2. Trouvez quels morceaux de ces
textes publicitaires sont omis. Placez-
les de nouveau.

1. Helsinki. __(1) . N’attendes pas que ca se
réchauffe si vous n’y mettez pas du votre. Profitez du
bon 5°C préhivernal pour découvrir, dans vastes
étendues de la ville aux 315 iles, fagades néoclassiques
et quelques coupoles orthodoxes. __ (2)

2. Lexploit. A 1 149 km/h, un missile noir collé au sable
ocre du désert du Nevada, __ (3) .
Sur le lac asséché de Black Rock, les deux moteurs
Rolls-Royce de la Thurst développent 100 800 ch. et
propulsent la torpille folle aux frontieres du
supersonique. __(4) , ’lhomme le
plus rapide du monde, était conduit par son ami Andy
Green, un pilote de la Royal Air Force.

3. _(5) Découvert il a quelques mois, il nous
stupéfie en parlant ... de nous. “Dans Paris au XX¢
Siecle”, le grand visionnaire nous avait déja rejoints.

. Et c’est ainsi qu’un jour de 1863

Jules Verne a eu I'idée de nous regarder vivre. Et

pour transmettre sa vision du Paris des années 60, il

a eu recours a toute la minute de Son talent.

Pour ce nouveau record, le bolide de Richard Noble,
souléve un formidable panache de fumée et de
poussiére.

La place du Sénat constitue I'exemple le plus
homogéne du style Empire.

D. Il voyait dans le futur.

E. Le manuscrit dormait au fond d’un coffre.

F

G

W >

o

Larchipel des joggeurs
. Mais le manuscrit n’avait jamais été édité.

Clé: 1F; 2C; 3B; 4A; 5E; 6D; 7G.
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