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INDUSTRY TAKING INTO ACCOUNT THE TENDENCIES OF DOMESTIC 

AND GLOBAL MARKETS 
 

Постановка проблеми. Одним з найважливіших завдань у діяльності підприємств аграрного 
сектору є забезпечення стабільних та ефективних умов господарювання та відновлення всіх 
складових агровиробництва з метою забезпечення продовольчої безпеки країни. З врахуванням 
сформованої структури аграрного сектору варто зосередитися на питаннях збереження й відновлення 
цукрової галузі, яка забезпечує країну продовольством (цукор), а тваринництво й окремі галузі 
промисловості – сировиною (жом, меляса, вапно та інші побічні продукти).  

Вирішальну роль у відновленні та формування сприятливого середовища у цукровій галузі 
відіграє система ціноутворення на цукор та продукти переробки цукрового буряка. Тому одним із 
вирішальних завдань відновлення цукровиробництва та забезпечення його конкурентоспроможності є 
встановлення економічно обгрунтованих цін на цукор та побічні продукти цукрового виробництва.  

Формування цінової політики в цукровій галузі має вирішальний вплив як на прибуток 
підприємств галузі, так і на створення позитивної думки споживачів про товар та підприємство-
виробника. З розвитком ринкових відносин визначення ціни в цукровій галузі відбувається з 
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урахуванням елементів державного регулювання галузі, структури витрат виробників та часткової 
орієнтації на ціну конкурентів. Проте діяльність підприємств цукрової галузі та система ціноутворення 
достатньо не враховує окремі елементи та механізм маркетингового формування ціни на цукор та 
побічні продукти цукрового виробництва. Тому процес управління цукровими підприємствами, у т.ч. 
формування та встановлення ціни, має відбуватися з орієнтацією на сучасні маркетингові концепції та 
максимально можливо враховувати чинники маркетингового середовища, зміни кон’юнктури ринку, 
механізми ринкового ціноутворення тощо.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Теоретичним, методологічним та практичним 
проблемам становлення, розвитку та функціонування маркетингу на підприємствах аграрного сектору 
присвячені праці таких вчених, як О. Варченко, Я. Ларіної, А. Рябчик, І. Соловйова та ін. вчених. 
Проблеми ефективного формування та функціонування підприємств цукрової галузі вивчали такі 
науковці, як В. Ємцев [2], М. Коденська, М. Ярчук та ін. Питанням дослідження процесу формування 
ціни на підприємствах цукрової галузі присвячені праці В. Бондаря [1], Ю. Гальчинської, С. Стасіневич, 
А. Печенюка та інших. Проте, питання впливу світових цін на формування ціни цукру на внутрішньому 
ринку України залишається недостатньо вивченим, що свідчить про актуальність теми, а відтак 
зумовило вибір напряму дослідження в науковому і практичному аспектах. 

Постановка завдання. Метою дослідження є розробка теоретичних, методологічних положень 
і практичних рекомендацій щодо формування ціни на цукор підприємствами цукрової галузі з 
урахуванням тенденцій світового ринку білого цукру та цукру-сирцю. 

Виклад основного матеріалу дослідження. В ринкових умовах господарювання ціна є 
важливою складовою господарської діяльності підприємств аграрного сектору, в тому числі 
підприємств цукрової галузі, адже їй належить роль збалансування попиту та пропозиції на товарних 
ринках, покриття витрат, обсяг реалізації продукції та частка підприємств на функціональних ринках 
тощо. В кінцевому результаті від ціни залежить розмір отриманого суб’єктами господарювання 
прибутку та комерційних результатів діяльності. Відповідно до Економічного енциклопедичного 
словника, ціна – це грошове вираження вартості товару [3, с. 539], яке зберігає свою суть і в 
формуванні ціни з елементами та принципами маркетингу. Відповідно до ціни, цінова політика 
підприємств направлена на розрахунок та встановлення такої ціни, яка б своїм розміром 
задовольняла товаровиробника та споживача у процесі купівлі-продажу, сприяла максимізації 
прибутку та задоволенню потреб споживача. Отже, цінова політика – це діяльність підприємства, що 
спрямована на досягнення його головної мети за допомогою цін [6, с. 72]. Тобто суть цінової політики 
підприємства полягає у встановленні ціни, яка б забезпечувала максимізацію прибутку, збільшення 
обсягів продажу та збереження існуючого становища підприємства на ринку (принаймні не його 
погіршення).  

Підприємства цукрової галузі при формуванні ціни на визначення своєї цінової політики не є 
унікальними та дотримуються вище наведених положень. Проте встановлення ціни підприємствами 
галузі відбувається з урахуванням механізму державного регулювання цін на сировину та цукор, 
відповідно до ЗУ «Про державне регулювання виробництва та реалізації цукру» [4]. Проте 
недостатньо врахованими залишається ринковий механізм ціноутворення, в якому не відображені 
кон’юнктурні коливання попиту та пропозиції, вплив світового ринку, сезонність виробництва. 

Існуюча дезінтеграція між основними учасниками цукровиробництва негативно позначається на 
ефективності функціонування як сільськогосподарських, так і переробних підприємств, призводить до 
скорочення обсягів виробництва коренеплодів, зниження завантаження та використання потужностей 
цукрових заводів, зростання витрат на цукор, зниження її конкурентоспроможності та підприємств 
через розмір собівартості та якість. Це, в результаті, негативнo впливає як на ефективність галузі, так і 
всьoгo аграрного сектору і не сприяє скoрoченню матеріальнo-технічних і трудових витрат. Відсутність 
прoпoрційнoсті, пoгoдженoсті й ритмічнoсті у рoбoті призвoдить дo значних втрат, oсoбливo у 
найбільш уразливій ланці – сільськoму гoспoдарстві (вирощування, збирання, зберігання й збут 
прoдукції). При цьому, галузі є технoлoгічнo взаємoзалежними, кoжна із складових підкомплексу 
викoнує лише oдну oкрему технoлoгічну функцію єдинoгo відтвoрювальнoгo прoцесу вирoбництва 
кінцевих прoдуктів, кoжна є спoживачем ресурсів, вирoблених на пoпередній стадії відтвoрювальнoгo 
циклу, і oднoчаснo - вирoбникoм ресурсів [2, с. 5].  

Згідно з дослідженнями Міжнародної організації по цукру, внутрішні ціни на цукор в окремих 
країнах-виробниках залежить від [1]: 

- стану національного цукрового балансу в поточному і наступному сезоні, що враховує 
кількість цукру в запасах, співвідношення запасів і споживання, а також очікуваний рівень 
самозабезпечення; 

- політики Уряду стосовно цукру (державний контроль за внутрішніми цінами на цукрові буряки 
і цукор, квотування, захист внутрішнього виробника); 

- курсу валют (опосередковано вказує на зв’язок із зовнішніми ринками); 
- структури споживання цукру; 
- доступу до пільгових ринків; 
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- переважаючих рівнів національної собівартості виробництва; 
- цін і пропозицій альтернативних підсолоджувачів; 
- рівня доходів населення. 
Фахівці ринку цукру відзначають також, що національні баланси окремих країн відіграють 

вирішальну роль у характері динаміки внутрішніх цін на цукор, а зміна цін світового ринку в значній 
мірі залежить від ситуації пропозиції/попиту, яка в свою чергу є результатом розвитку цукрових ринків 
в окремих країнах [1]. З усіх вищенаведених факторів найменш дослідженим залишається 
взаємозв’язок цін внутрішнього і світового ринків цукру. З метою виявлення закономірностей такого 
зв’язку нами використано економіко-математичне моделювання.  

За наявними щомісячними даними спостережень за цінами на цукор сирець на Нью-Йоркській 
біржі з вересня 2007 по червень 2015 року та за даними оптових цін внутрішнього ринку з вересня 
2010 року по червень 2015 побудуємо річний прогноз цін внутрішнього ринку. У попередніх випадках 
нами було показано на основі побудови взаємно-кореляційної функції, що світові ціни впливають на 
рівень цін внутрішнього ринку з запізненням в один місяць [7], крім того як в цінах внутрішнього ринку, 
так і в цінах світового ринку присутній фактор сезонності. Даний фактор у подальшому буде 
використано для прогнозування цін на цукор. Всі ціни внаслідок наявності макроекономічної 
нестабільності представлені в доларах США. Враховуючи вищевикладене, прогноз будується в два 
етапи. На першому етапі на підставі моделі ARIMA [8] будується прогнозна модель цін світового ринку 
цукру-сирцю і робиться прогноз по червень 2016 року. На другому етапі економетричними методами 
будується перехідна функція від цін світового ринку до цін внутрішнього ринку. 

Для прогнозу цін світового ринку нами використовувалася модель ARIMA*ARIMAS [5] 
авторегресійна інтегрована модель  ковзного середнього з урахуванням фактора сезонності. Модель 
складається із 6 параметрів: порядок авто регресії, порядок різницевого оператора, порядок ковзкого 
середнього та аналогічні параметри зі зсувом на 12 точок при щомісячній дискретності (параметр 
сезонності). По виду автокореляційної функції нами обрана модель ARIMA*ARIMAS (1, 0, 1)*(1; 1; 0). 
Це означає, що використана авторегресивна модель першого порядку як для звичайної авто регресії, 
так і для сезонної з запізненням в 12 місяців. У наочному вигляді модель може бути представлена у 
такому вигляді: 

х (t) = АR (1) * х (t-1) + SАR (1) * х (t-12) + МА(1) * е (t-1) + е (t)        (1) 
де АR (1) – авторегресійний коефіцієнт,  
SАR (1) - сезонний авторегресійний коефіцієнт (враховує запізнення цін внутрішнього ринку на 

12 точок (рік) ), 
МА (1) - коефіцієнт при помилці в момент часу t-1( ковзна середня)  
(е (t-1) - похибка часу. 
Оцінки і помилки коефіцієнтів моделі ARIMA Model Summary представлені в табл.1, 2. Дані 

оцінки та помилка дають можливість визначити ймовірність та достовірність прогнозованого значення 
ціни за стабільних мікро-та макроекономічних умовах.  

Таблиця 1 
Оцінки помилок моделі ARIMA*ARIMAS при прогнозуванні ціни на цукор 

 

Статистичний показник Період 

RMSE (середнє квадратичне відхилення) 48,9123 

MAE (середня абсолютна похибка) 36,2248 

MAPE (середня абсолютна відсоткова похибка) 8,32036 

ME (середня похибка) 0,136717 

MPE(середня відсоткова похибка) -0,42557 

Джерело: власні розрахунки автора  

Таблиця 2 
Оцінки регресійних коефіцієнтів та їх похибки за ARIMA Model Summary 

 

Параметр Оцінка Стандартна похибка 

AR(1) 0,897068 0,055039 

MA(1) -0,27398 0,114827 

SAR(1) -0,32279 0,108272 

Джерело: власні розрахунки автора  

 
За результатами розрахунку, наявними вихідними даними доцільно побудувати графік 

прогнозної ціни на цукор-сирець, що з довірчими інтервалами представлені на рис. 1. 
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Рис.1. Вихідні дані та прогноз світових цін на цукор-сирець на кінець 2015 – початок 2016 року 
Джерело: власні розрахунки автора 

 
Як видно з прогнозу, світові ціни на цукор-сирець на кінець 2015 та початок 2016 року будуть 

знаходиться у проміжку від 250 до 300 доларів США за одну тонну цукру.  
Прогнозні показники для цін на цукор-сирець та довірчі інтервали на Нью-Йоркській біржі 

представлені в табл. 3. 
Таблиця 3 

Прогнозні оцінки цін на цукор-сирець на Нью-йоркській біржі 
 

Прогнозний період Середнє значення 
Верхня межа похибки 

95,0% 
Нижня межа похибки 

95,0% 

Липень  2015 260,714 185,5689 335,8591 

Серпень 2015 263,528 147,8109 379,2451 

Вересень 2015 246,498 106,4193 386,5767 

Жовтень 2015 297,665 140,7036 454,6264 

Листопад 2015 290,216 120,8865 459,5455 

Грудень 2015 278,251 99,58921 456,9128 

Січень 2016 276,372 90,54051 462,2035 

Лютий 2016 279,419 88,01286 470,8251 

Березень 2016 272,554 76,77619 468,3318 

Квітень 2016 271,915 72,68982 471,1402 

Травень 2016 256,493 54,53561 458,4504 

Червень 2016 256,155 52,02571 460,2843 

Джерело: власні розрахунки автора 
 
Використовуючи апарат множинної регресії, ми отримаємо наступне регресійне рівняння 

залежності цін внутрішнього ринку від цін світового ринку:  
 

)()12()1()( 210 ttxtxtу  
             (2)  

 
Значення регресійних коефіцієнтів та похибок представлено в табл. 4. 
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Таблиця 4 
Оцінки регрессійних коефіцієнтів моделі внутрішніх цін 

 

Параметри Оцінка Стандартна похибка t–критерій P-ймовірність 

β0 302,537 75,6477 3,99929 0,0002 

β1 1,66581 0,151502 10,9953 0 

β2* -0,65838 0,164679 -3,99799 0,0002 

* β2 (-) через рік може змінитися у результаті перевиробництва цукру на внутрішньому ринку 

Джерело: власні розрахунки автора  
 

За наведеним регресійним рівнянням, підставляючи дані, отримаємо прогнозні значення ціни 
цукру на внутрішньому ринку України, які наочно відображені у табл. 5.  

Таблиця 5 
Прогнозні значення цін внутрішнього ринку цукру України 

 

Період Нижня межа Верхня межа Середнє значення 

Липень 2015р. 565,472 365,472 465,472 

Серпень 2015р. 606,8728 396,8728 501,8728 

Вересень 2015р. 612,473 392,473 502,473 

Жовтень 2015р. 673,7386 443,7386 558,7386 

Листопад 2015р. 674,8889 434,8889 554,8889 

Грудень 2015р. 670,4917 420,4917 545,4917 

Січень 2016р. 671,7032 411,7032 541,7032 

Лютий  2016р. 691,6547 421,6547 556,6547 

Березень 2016р. 706,9456 426,9456 566,9456 

Квітень 2016р. 712,1979 422,1979 567,1979 

Травень 2016р. 714,5512 414,5512 564,5512 

Червень 2016р. 720,9633 410,9633 565,9633 

Липень 2016р. 737,8422 417,8422 577,8422 

Серпень 2016р. 740,8613 410,8613 575,8613 

Вересень 2016р. 718,9565 378,9565 548,9565 

Жовтень 2016р. 775,9149 425,9149 600,9149 

Листопад 2016р. 774,2501 414,2501 594,2501 

Грудень 2016р. 768,459 398,459 583,459 

Джерело: власні розрахунки автора 
 
За наведеними даними графічно відобразимо прогнозовану ціну цукру на внутрішньому ринку 

України (рис. 2).  
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Рис.2. Прогноз цін на цукор на внутрішньому ринку України на період 
з липня 2015 по грудень 2016 рр. 

Джерело: власні розрахунки автора 
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Наведений прогноз ціни цукру на внутрішньому ринку можливий за умови стабільної 
економічної ситуації і не враховує фактор макроекономічної нестабільності та постійного зростання 
валютного курсу, який спостерігається останнім часом. Адже в умовах нестабільності, постійно 
зростаючої інфляції здійснювати достовірне прогнозування та визначати ймовірність та похибки 
прогнозних значень практично недопустимо.  

Висновки з проведеного дослідження. Результати проведеного дослідження свідчать, що у 
процесі встановлення ціни на цукор підприємствами цукрової галузі маркетингові аспекти 
ціноутворення враховуються недостатньо. З існуючих методів ціноутворення домінуючий вплив мають 
витратні, хоча в деяких підприємствах частково враховують зміни параметрів кон’юнктури ринку. У 
статті доведено залежність цін внутрішнього ринку від цін світового ринку цукру білого та цукру-сирцю. 
Нами використана авторегресивна модель першого порядку як для звичайної авторегресії, так і для 
сезонної з запізненням в 12 місяців. Встановлення залежності між цінами внутрішнього і світового 
ринку відбувається в два етапи: перший етап – побудова прогнозної моделі цін світового ринку цукру-
сирцю і розрахунок прогнозу по червень 2016 року; другий етап – за допомогою економетричних 
методів будується перехідної функції від цін світового ринку до цін внутрішнього ринку. Це дає змогу 
виробникам здійснювати ефективне прогнозування ціни на основну продукцію і максимально вигідну її 
реалізацію на основі врахування ціни цукру-сирцю на світовому ринку.  
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