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ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМЫ
В условиях рынка прибыль является важнейшим

источником экономического и социального развития го(
сударства и общества в целом. Именно в этом ракурсе
получение максимальной суммы прибыли рассматрива(
ется в качестве основной цели предпринимательской
деятельности. Поэтому правильное понимание сущно(
сти, функции и факторов формирования прибыли по(
зволяет построить действенный механизм учета и ана(
лиза ее использования в современных условиях.

ИЗЛОЖЕНИЕ ОСНОВНОГО МАТЕРИАЛА
ИССЛЕДОВАНИЯ

Прибыль как важнейшая категория рыночных цен(
ностей выступает в современных условиях в роли одно(
го из основных показателей оценки финансовых резуль(
татов деятельности хозяйствующих субъектов. Будучи
целью и мотивом предпринимательской деятельности,
она образует ее материальную основу, за счет которой
компании модернизируют производственный процесс,
осуществляют инвестиционные вложения и финансиро(
вание социальных потребностей.

Прибыль как конечный результат деятельности яв(
ляется элементом взаимоотношений всех участников
рынка. В экономической литературе и научных иссле(
дованиях встречаются различные толкования термина
"конечный результат". Так, В.П. Грузинов, В.Д. Грибов,
К.А. Раицкий считают, что "значение прибыли состоит
в том, что она отражает конечный финансовый резуль(
тат" [7; 12]. По мнению В.Г. Артеменко и М.В. Беллен(
дира, "эффективность производственной, инвестицион(
ной и финансовой деятельности предприятия выража(
ется в достигнутых конечных финансовых результатах,
итогом которых является бухгалтерская прибыль" [4].
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Позиция автора по поводу данного понятия отра(
жена в таблице 1 [10].

Помимо этого, ученые(экономисты приводят много
убедительных доказательств о важной роли прибыли
как показателя, который выражает краткосрочные и
долгосрочные цели развития, достигнутый эффект, вы(
ступает стимулом к повышению результативности. Так,
Ю.В. Богатин, В.А. Швандар считают необходимым и
целесообразным ввести один сквозной итоговый пока(
затель для измерения эффекта на всех уровнях эконо(
мики, в роли которого предлагают "общую или бухгал(
терскую прибыль" [6]. И.Т. Балабанов, выдвигая в роли
такого показателя чистую прибыль, утверждает, что она
является "единственным показателем, который связы(
вает результаты деятельности отдельных хозяйствую(
щих субъектов с принципом самофинансирования" [5].
На его взгляд, доля чистой прибыли, оставшейся в рас(
поряжении предприятия после уплаты налогов и других
обязательных платежей, должна быть достаточной для
финансирования производственной деятельности, на(
учно(технического и социального развития предприя(
тия, материального поощрения работников и акционе(
ров. Предлагая в качестве меры эффективности при(
быль и рентабельность, И.Т. Балабанов в то же время
отмечает, что экономические показатели на разных
уровнях управления экономикой не должны быть оди(
наковыми. Как считают В.П. Грузинов и В.Д. Грибов,
"прибыль не может быть не только единственным, но
даже главным показателем оценки деятельности" [7].
Развивая изложенную идею, они полагают, что "все ас(
пекты деятельности предприятия с помощью прибыли
оценить невозможно. Такого универсального показате(
ля и не может быть" [7]. В целом, одна группа экономи(
стов отрицает целесообразность использования прибы(



ЕКОНОМІЧНА НАУКА

55

ли в качестве индикатора эффективности, а другая, на(
оборот, признает ее главенствующую роль в системе по(
казателей оценки деятельности.

Действительно, прибыль как важнейшая категория
рыночных ценностей обладает значительными преиму(
ществами перед другими показателями эффективнос(
ти. Она, во(первых, представляет собой абсолютную
сумму экономического эффекта, полученного в резуль(
тате производственной и коммерческой деятельности,
а во(вторых, тесно связана с количественными и каче(
ственными показателями работы, увеличением объема
производства и реализации, ростом производительно(
сти труда, снижением затрат и улучшением качества
продукции. Именно поэтому, при анализе результатов
деятельности речь не должна идти о замене одного ин(
дикатора другим, так как использование прибыли в ка(
честве показателя эффективности показало и отрица(
тельные моменты. В этих условиях возникает необхо(
димость в разработке системы показателей, дополня(
ющих друг друга, характеризующих изучаемое явление
с разных сторон и находящихся между собой в опре(
деленной функциональной связи.

Известен и тот факт, что разработка единой систе(
мы параметров и факторов формирования прибыли
имеет важное значение для построения модели и орга(
низации анализа на уровне предприятий. Классифика(
ция факторов формирования прибыли и применение
научно обоснованной системы показателей при постро(
ении модели анализа должно, по нашему мнению, со(
четаться с оптимизацией по какому(либо одному кри(
терию. Н.Г. Чумаченко и А.П. Зудилин в роли такого кри(
терия предлагают "рентабельность или бухгалтерскую
прибыль" [14; 8]. Мы придерживаемся той точки зре(
ния, что при признании необходимости товарно(денеж(
ных отношений нельзя не признавать рентабельность в
качестве обобщающего показателя. Существует дилем(
ма: либо отрицание товарно(денежных отношений, либо
признание категорий прибыли и рентабельности. Нали(
чие единого критерия эффективности вовсе не означа(
ет, что обобщающий показатель эффективности эко(
номики как целое, представляет собой механическую
сумму показателей эффекта низовых звеньев. Речь дол(
жна идти о том, что все звенья экономики — от ком(
мерческого предприятия до отдельного работника —
должны настраивать свою хозяйственную деятельность
по обобщающему критерию. Такой подход в методо(
логическом и методическом плане, на наш взгляд, впол(
не обоснован, так как влияние всех наиболее существен(
ных факторов, непосредственно формирующих при(

быль, отражается на величине
данного показателя, который
используется для оценки эф(
фективности и определения
уровня рентабельности. Однако
в экономической литературе
встречается противоположная
точка зрения, указывающая, что
показатель рентабельности
предъявляет слишком большие
требования к эффективности и
результатам деятельности ком(
мерческих организаций.

В условиях рынка одним из важнейших и актуаль(
ных проблем анализа является типология факторов
формирования прибыли по различным классификаци(
онным признакам. Известно, что на величину прибыли,
ее динамику воздействуют факторы, как зависящие, так
и независящие от деятельности предприятия. Практи(
чески вне сферы воздействия находятся конъюнктура
рынка, уровень цен на потребляемые материально(сы(
рьевые и топливно(энергетические ресурсы, нормы
амортизационных отчислений. В известной степени от
деятельности предприятия зависят такие факторы, как
уровень цен на реализуемую продукцию, заработная
плата, уровень хозяйствования, конкурентоспособность
продукции, организация производства и труда, финан(
совая и трудовая производительность, компетентность
руководства и менеджеров. Практически доказано, что
в условиях рынка компании в целях максимизации при(
были обладают четырьмя степенями свободы: 1) уста(
новлением цен; 2) формированием затрат; 3) формиро(
ванием объемов продукции; 4) выбором номенклатуры
и ассортимента продукции. Но этими же степенями сво(
боды, на наш взгляд, обладают и все другие участники
рынка. Поэтому каждое предприятие в процессе ана(
лиза должно учитывать не только свое поведение на
рынке, но и поведение конкурентов. Причем особое
внимание уделяется анализу слабых и сильных сторон
деятельности предприятий и сравнению их финансово(
экономических показателей с аналогичными показате(
лями конкурентов, активно внедряющих инновации и
работающих в более выгодных условиях.

Как видно, на изменение величины показателей при(
были и рентабельности влияет много факторов внутрен(
него и внешнего характера, изучение и измерение ко(
торых позволяет определить резервы их роста в совре(
менных условиях. Думается, что перечень факторов и
методика их анализа предопределяются методикой
формирования соответствующих показателей и инфор(
мационной базой, имеющей вполне конкретный и раз(
нонаправленный характер.

В экономической литературе приводятся различные
варианты классификации факторов анализа формиро(
вания прибыли, характеризующиеся своей широтой, а
также отсутствием по некоторым из них информации в
финансовой отчетности. Научно обоснованная типоло(
гия факторов формирования прибыли на основе клас(
сификационных признаков является одной из актуаль(
ных проблем совершенствования методологии и орга(
низации экономического анализа, особенно в услови(
ях применения информационных технологий. Представ(

Таблица 1. Авторская интерпретация понятия "конечный
результат"
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ляется, что разработка теоретических и практических
основ методики экономического анализа прибыли в
предлагаемом направлении переносит центр тяжести на
анализ производственных факторов, от которых зави(
сит конечный финансовый результат деятельности. По
мнению В.И. Петрова, "факторы образования прибыли
необходимо классифицировать по ряду признаков:
прежде всего, в их составе должны быть выделены фак(
торы комплексные и специфические" [11]. Действитель(
но, в условиях рынка результаты деятельности зависят
не только от эффективности использования факторов
производства, но и от качества менеджмента, органи(
зации труда и производства, совершенствования техно(
логических процессов и использования более экономич(
ных материалов. Вместе с тем определить влияние пос(
ледних на основе действующих методов анализа и форм
бухгалтерской (финансовой) отчетности весьма слож(
но. С точки зрения формирования прибыли, они пред(
ставляются как комплексные явления, и их влияние мож(
но обнаружить только с помощью специфических фак(
торов, которыми являются объем реализации, его струк(
тура, производственные затраты, цена и качество про(
дукции. На уровень прибыли влияют не только вышепе(
речисленные факторы внутреннего порядка, но и вне(
шние (например, колебание и волатильность рыночных
цен, величина процентной ставки, налоговая и дивиден(
дная политика). Думается, что определение влияния
комплексных факторов через измерение специфичес(
ких является одним из актуальных практических и ме(
тодических проблем анализа прибыли в современных
условиях.

Ученые(экономисты постсоветского пространства
В.Г. Артеменко, М.В. Беллендир, В.И. Петрова, Н.А. Ру(
сак, Н.Г. Чумаченко, а также автор данной статьи счи(
тают целесообразным классифицировать факторы ро(
ста прибыли по организационно(экономическому при(
знаку и предлагают выделить в их составе внешние и
внутренние, определяющие и неопределяющие, зави(
сящие и независящие от деятельности предприятий. При
этом природные, транспортные и социально(экономи(
ческие условия, уровень развития внешнеэкономичес(
ких отношений, цены на ресурсы и тарифы на электро(
энергию относятся к внешним факторам. Внутренние
факторы по степени их детализации делятся на факто(
ры первого (изменение прибыли от реализации; изме(
нение величины процентов; изменение суммы прочих
операционных доходов; изменение размера прочих
внереализационных доходов) и второго (изменение
объема реализации; изменение затрат; изменение про(
дажных цен; изменение структуры реализации) поряд(
ка. В практике к внутренним факторам также относятся
параметры, связанные с неправильным установлением
цен, тарифов и норм амортизационных отчислений.
Следует отметить, что, за исключением изменений про(
изводственных затрат, между факторами первого и вто(
рого порядков и бухгалтерской прибылью существует
линейная взаимосвязь, и они находятся в прямой про(
порциональной зависимости. Вышеназванные факторы
являются составляющими элементами бухгалтерской
прибыли, и некоторые из них (например, изменение
струк(туры реализации) выступают как параметры сме(
шанного характера.

Системное и комплексное решение задач финансо(
вого менеджмента в современных условиях требует
определенной классификации резервов и источников
увеличения прибыли коммерческих организаций. Это,
прежде всего, касается резервов текущего и перспек(
тивного характера, которые входят в состав поэлемен(
тных и комплексных источников повышения роста при(
были и рентабельности. На практике к поэлементным
резервам относятся увеличение объема реализации,
изменение продажной цены объектов реализации, со(
кращение затрат и изменение структуры реализованной
продукции. Каждый комплексный резерв включает в
себя два и более элементов (увеличение разницы меж(
ду ценой товара и затратами на его производство; уве(
личение объема производства товаров и прибыли от
реализации единицы продукции), изменение которых
имеет разнонаправленный характер. Все эти резервы в
той или иной степени могут быть реализованы посред(
ством использования соответствующего фактора (ма(
териально(технические; организационно(управленчес(
кие; экономические; социальные; экологические; ры(
ночно(конъюнктурные; хозяйственно(правовые; адми(
нистративно(командные). Нетрудно заметить из этой
классификации, что первые 5 факторов относятся к
внутрифирменным, а остальные 3 фактора являются
внешними по отношению к фирме, действие которых
связано с рыночной конъюнктурой, законодательными
и властными структурами (герменевтический подход).

Как справедливо отмечает В.И. Петрова, "в процес(
се анализа необходимо все факторы формирования
прибыли подразделить на существенные, второстепен(
ные и случайные" [11]. Такое деление, на наш взгляд,
связано с отбором существенных факторов, определя(
ющих уровень прибыли и рентабельности, зеркальным
отображением которых является изменение информа(
ции на параметрическом уровне. Думается, что изуче(
ние действия существенных факторов можно считать
основной задачей и ключевым моментом организации
экономически грамотного анализа формирования при(
были.

В целом, рассмотренная эволюция теоретических
подходов к выяснению сущности и типологии факторов
формирования бухгалтерской прибыли на основе клас(
сификационных признаков показывает ее сложность и
многомерность, вся совокупность которых полностью
вбирает в себя неопределенность рынка. Данный пара(
метр может отражать, как индивидуальные, так и кол(
лективные результаты труда, который в системе пока(
зателей прежде всего играет роль связующего звена
между отдельными факторами формирования прибы(
ли, таких как: 1) прибылеобразующие факторы; 2) вза(
имовлияющие факторы; 3) факторы распределения
прибыли; 4) факторы использования прибыли. Действие
всех факторов и причин легко формализуется, что, в
свою очередь, позволяет объединить их в двух груп(пах,
связанных с увеличением объема реализации и ис(
пользованием производственных ресурсов. Факторы
роста прибыли за счет снижения затрат и увеличения
объема реализации действуют одновременно, но не все(
гда в одном направлении.

Известно, что прибыль от реализации занимает
наибольший удельный вес в структуре бухгалтерской
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прибыли, величина которой формируется под воздей(
ствием трех основных факторов субъективного и
объективного характера: изменение объема реализа(
ции; изменение затрат; изменение цен. Участие объем(
ного фактора в формировании прибыли значительно
выше и воздействие последних двух факторов в опре(
деленной мере также зависит от масштаба реализации.
Влияние объема и масштаба реализации проявляется
через экономию производственных ресурсов, услов(
но(постоянных и переменных расходов. В современ(
ных условиях большое значение имеют факторы рос(
та прибыли (снижение материалоемкости, трудоемко(
сти и фондоем(кости), отражающие комплексную ин(
тенсификацию и эффективности производства. В прак(
тике возрастающие объемы производства и реализа(
ции могут сопровождаться увеличением выпуска вы(
сокорентабельных изделий в ущерб менее рентабель(
ным: если эта продукция отвечает интересам потреби(
теля и экономики государства, то увеличение ее про(
изводства и реализации закономерно. Как считает А.Д.
Шеремет, поэтому в условиях рыночных отношений
объем производства и реализации должен быть изу(
чен по составу, структуре и качеству продукции. Со(
гласно его мнения, необходимость такого анализа
вызывается тем, что в общем показателе не находит
отражения выполнение плана снижения затрат по от(
дельным изделиям с различным уровнем экономично(
сти их производства [15]. Для осуществления такого
анализа он предлагает определенную типологию вы(
пускаемой продукции (нерентабельная, низкорента(
бельная; среднерентабельная; высокорентабельная),
использование которой позволяет оценить на практи(
ке ассортиментную и ценовую политику предприятия.
Названные факторы влияют на прибыль косвенно, и
на практике математическое измерение их значения
осуществляются с помощью показателей затрат и
объема реализации. В целом факторы и методика их
расчета, рекомендуемые в научной литературе для си(
стемного анализа прибыли, вытекают из информации,
содержащейся в финансовой (бухгалтерской) отчет(
ности.

Как видно, переход к Международным и Нацио(
нальным Стандартам Бухгалтерского Учета и Отчетно(
сти требует формирования нового, более высокого
уровня анализа прибыли и рентабельности. Несмотря
на интенсивность научных исследований, связанных с
разработкой различных аспектов анализа, сложившие(
ся методика и практика не в состоянии охватить боль(
шое число взаимосвязей экономических показателей(
факторов. В этих условиях приоритетными направлени(
ями дальнейшего развития экономического анализа
прибыли и рентабельности являются совершенствова(
ние методики его организации на основе информаци(
онно(коммуникационных технологий.

С данной точки зрения, интересно обратиться к про(
блеме классификации форм и методов анализа прибы(
ли, позволяющих получить количественную оценку от(
дельных аспектов ее формирования, распределения и
использования в зависимости от:

1) объекта исследования (анализ формирования
прибыли, анализ распределения и использования при(
были);

2) масштабов деятельности (анализ прибыли по
предприятию в целом; анализ прибыли по центрам от(
ветственности);

3) периода проведения (прогнозный анализ прибы(
ли; оперативный анализ прибыли; ретроспективный ана(
лиз прибыли);

4) организации проведения (внешний анализ прибы(
ли; внутренний анализ прибыли);

5) объема исследования (полный анализ прибыли;
тематический анализ прибыли);

6) метода исследования (горизонтальный анализ
прибыли; вертикальный анализ прибыли; факторный
анализ прибыли; сравнительный анализ прибыли; ана(
лиз рисков; анализ коэффициентов; интегральный ана(
лиз прибыли).

Представляется, что ведущие зарубежные ученые(
экономисты (в том числе из стран постсоветского про(
странства) достаточно полно аргументировали различ(
ные методы и формы анализа прибыли и дали развер(
нутую сравнительную характеристику каждому из них.
К сказанному следует добавить, что в экономической
литературе встречаются расхождения только при оп(
ределении влияния фактора "изменение объема реа(
лизации" в части оценки объема реализованной про(
дукции. На практике различная оценка объема реали(
зованной продукции, в свою очередь, приводит к су(
щественным отклонениям в определении влияния на
прибыль факторов смешанного характера, таких как
"изменение объема реализованной продукции", "изме(
нение структуры реализованной продукции". Думает(
ся, что наиболее точные результаты расчета факторов
формирования прибыли дает оценка объема реализа(
ции по плановой себестоимости. В отдельных случаях
несовершенство эмпирических методов экономическо(
го анализа результатов деятельности не позволяет в
полной мере использовать имеющуюся бухгалтерскую
(финансовую) информацию, оценить ее полезность и
полноту. В этих условиях использование математичес(
ких и эвристических методов экономического анали(
за дает возможность исследовать зависимость вели(
чины прибыли от всех действующих факторов ее фор(
мирования.

Применение математических и эвристических ме(
тодов для решения одной задачи экономического
анализа часто ведет к постановке новой задачи, в про(
цессе решения которой становится неизбежным об(
ращение к вопросу о последовательности проведения
анализа. На наш взгляд, новая задача должна согла(
совываться с множеством других задач комплексно(
го экономического анализа, среди которых особое
место занимает разработка научно обоснованной
системы показателей анализа результатов деятель(
ности предприятий. Данная система показателей дол(
жна формироваться на основе их научной классифи(
кации. "Каждый экономический показатель в отдель(
ности характеризует только определенную сторону
— категорию производственных отношений, в сово(
купности составляющих понятие об экономике пред(
приятия" [15]. "Только система показателей позволит
нам получить приближенную модель экономической
системы предприятия или его структурных подразде(
лений" [11].
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При анализе прибыли возникает необходимость
классифицировать систему показателей по ряду при(
знаков. Прежде всего, в их составе должны быть вы(
делены обобщающие и частные показатели. Каждый
из обобщающих параметров подразделяется на ча(
стные показатели, использование которых позволя(
ет более полно выявить неиспользованные резервы
текущего и перспективного характера. В этих усло(
виях установление характера связи между прибыле(
образующими факторами и результативными пока(
зателями приобретает первостепенное научно(прак(
тическое значение. На практике изучение взаимосвя(
зей между этими параметрами проводится с исполь(
зованием методов регрессионного анализа. По мне(
нию В.И. Петровой, "регрессионный анализ позво(
ляет измерить влияние таких факторов, которые с
помощью только функционального анализа опреде(
лить невозможно, выявить в математической форме
долевое участие различных факторов в формирова(
нии прибыли и включить в расчет большое число
переменных, то есть факторов формирования при(
были" [11].

С математической точки зрения задача фактор(
ного анализа прибыли есть исследование функции не(
скольких переменных. Так, прибыль можно предста(
вить как функцию семи переменных (факторов): из(
менения цен на продукцию; изменения цен на мате(
риалы и тарифы на электроэнергии; нарушения хо(
зяйственной дисциплины; изменения объема продук(
ции; изменения структуры продукции; изменения
уровня затрат; изменения структуры затрат. Однако
ряд авторов в целях совершенствования методики
включают в модель анализа на начальном этапе ло(
гически отобранные семь и более существенных фак(
торов, влияющих на величину прибыли. Теория и
практика свидетельствуют, что введение в схему на
начальном этапе большого числа факторов измене(
ния прибыли осложняет проведение экспресс(анали(
за и носит чисто имитационный характер. Считается
целесообразным уже на первом этапе анализа обра(
титься к минимальному количеству основных факто(
ров, а при последующей детализации и углублении —
вводить в схему дополнительные параметры, подраз(
деляющиеся по способу образования на первичные
и производные.

ВЫВОДЫ
Таким образом, рыночная экономика выдвигает

немало важных, сложных задач в сфере управления
результатами деятельности предприятий, в системе ко(
торых особое место занимают итоговые финансовые
показатели. В этих условиях прибыль, наряду с други(
ми стоимостными индикаторами, в значительной мере
призвана способствовать укреплению рыночных отно(
шений, обеспечивать удовлетворение экономических
и социальных интересов различных групп пользовате(
лей информации финансовой отчетности. При этом
объективную и точную оценку может дать целостная
система экономического анализа, так как она органи(
чески увязывает все стороны и этапы формирования
результатов деятельности. Использование всех пред(
ставляющих интерес показателей, формируемых из

внешних и внутренних источников, позволяет создать
на каждом предприятии целенаправленную систему ин(
формационного обеспечения, ориентированную на
принятие стратегических и тактических решений фи(
нансового и инвестиционного характера. В связи с этим
с особой остротой стоят задачи по совершенствова(
нию действующих методик анализа результатов дея(
тельности, отвечающих требованиям международных
и национальных стандартов бухгалтерского учета и
отчетности.
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