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ЕКОНОМІЧНА НАУКА

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМИ
Сучасний стан ринку споживчих товарів характеризуєть!

ся нестабільністю, розгортанням інфляційних процесів та

порушенням рівноваги, що випливає як з недосконалості

безпосередньо ринкових механізмів, так і відсутності

цілісної державної політики [1]. За останні роки були втра!

чені важелі реального впливу на динаміку ринку споживчих

товарів (РСТ), що призвело до поглиблення структурних де!

формацій, тінізації ринку, зниження якості і безпеки товарів

[1]. Тому держава повинна активно втручатись в ринкові

процеси і удосконалювати їх місткість (ємність), рівні зба!

лансованості попиту та пропозиції.

Проблему зменшення структурних деформацій ринку

можна розв'язати засобами впровадження ефективних

інноваційних проектів та нових технологій в усі сфери ви!

робництва та розподілу споживчих товарів (СТ).

АНАЛІЗ ОСТАННІХ ДОСЛІДЖЕНЬ
ТА ПУБЛІКАЦІЙ

У праці [2] обгрунтовано необхідність державного ре!

гулювання РСТ, визначено складові організаційно!еко!

номічні механізми регулювання, сформовано підходи до по!

будови системи державного регулювання. Проведений си!

стемний аналіз стану та основних структурних трансфор!

мацій РСТ, зроблено аналітичні оцінки організаційно!фун!

кціональних та економічних механізмів регулювання РСТ

на національному та регіональному рівнях, сформульова!

но нові концептуальні підходи до регулювання РСТ, обгрун!

товані напрями підвищення ефективності використання

маркетингу в регулюванні РСТ, а також відзначено не!

обхідність розроблення системи трендових і факторних

моделей прогнозування місткості основних сегментів РСТ.

Аналіз огляду [2] вказує на важливість проблеми ство!

рення вітчизняної продукції, яка може гідно конкурувати

на європейському i світовому ринку, оскільки така продук!
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ція сприятиме економічному зростанню і ствердженню Ук!

раїни як високотехнологічної європейської держави. Тому

актуальним є питання прогнозування умов ефективного

функціонування регіональних РСТ з урахуванням структур!

них деформацій і критеріїв конкурентоспроможності про!

дукції.

МЕТА ДОСЛІДЖЕННЯ
Метою дослідження є структурний аналіз критеріїв кон!

курентоспроможності, здатних забезпечити ефективне

функціонування регіонального ринку споживчих товарів та

послуг з урахуванням структурних деформацій в умовах

невизначеності і ризику.

Можна відзначити, що встановлення критеріїв конку!

рентоспроможності продукції підприємств і їх впроваджен!

ня в систему виробництва та маркетингу — це важлива пер!

спектива товарного ринку.

Конкурентоспроможне підприємство є комплексною та

багатогранною категорією, яка відображає сукупність по!

рівняльних переваг у різних сферах (економічній, техно!

логічній, кадровій, товарній, ринковій тощо), поєднання яких

формує для підприємства більш стійкі позиції на певному

ринку в єдиному споживчому просторі у відповідний період

часу [3].

ВИКЛАД ОСНОВНОГО МАТЕРІАЛУ
ДОСЛІДЖЕННЯ

Основним завданням даного дослідження є визначен!

ня множини показників (параметрів), що формують такі

співвідношення процесів РСТ, які здатні забезпечити ефек!

тивну та оптимальну діяльність у сфері виробництва і роз!

поділу з допомогою критеріїв конкурентоспроможності.

Для розв'язання задачі оптимізації процесів розглянемо

для споживчих товарів трифакторну макроекономічну ви!

робничу функцію, принципи побудови якої висвітлено у
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праці [4, c. 140; 5, c. 162—182]. Виробнича функція W (ва!

ловий випуск товарів) класичного типу у першому набли!

женні залежить від К (основного капіталу), L (робочої сили),

Т (коефіцієнта нейтрального науково!технічного прогресу

(НТП)) [5, c. 175]:

 .,, 21 LKTTLKWW (1).

Тут  
1
, 

2
 — коефіцієнти еластичності за фондами К і

працею L відповідно.

Виробнича функція W = W(К, L, Т) = W(x
i
) є економ!

іко!статистичною моделлю процесу виробництва продукції

в даній економічній системі і виражає стійку закономірну

кількісну залежність між об'ємними показниками ресурсів

і випуску продукції [5, c. 165].

Деталізуємо показники, які входять у (1). До основних

показників віднесемо місткість (ємність) ринку споживчих

товарів W, а до факторів (x
i
) — параметри, які характери!

зують ефективність виробничої діяльності підприємств (пер!

ша група), фінансовий стан підприємств (друга група), ефек!

тивність організації збуту та просування товарів (третя гру!

па), які частково подано у праці [6]: x
1
 — витрати на вироб!

ництво одиниці продукції (СТ); x
2
 — фондовіддача; x

3
 —

рентабельність товару; x
4 

— продуктивність праці; x
5
 —

коефіцієнт автономії; x
6
 — коефіцієнт платоспроможності;

x
7
 — коефіцієнт абсолютної ліквідності; x

8
 — коефіцієнт

оборотності оборотних коштів; x
9
 — рентабельність про!

дажу; x
10

 — коефіцієнт затовареності готовою продукцією;

x
11

 — коефіцієнт завантаження виробничих потужностей;

x
12

 — коефіцієнт ефективності реклами і засобів стимулю!

вання збуту; x
13

 — ціна товарів; x
14

 — якість товарів; x
15

 —

екологічний фактор; x
16

 — інноваційний фактор. у більшості

з цих 16!ти факторів може фігурувати тіньова складова  x
sі

(i=1,2,…,16) [7].

Параметри xi формують вектор для СТ:

 16     ,,...,, 21 nxxxxx ni (2).

Відповідне співвідношення комбінованого (адитивно!

мультиплікативного) характеру для макроекономічної ви!

робничої функції W(x
і
) у другому наближенні з урахуван!

ням (2) запишемо у вигляді:
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де b
i
, a

j
 (j=1, 2, 3, 4) — емпіричні константи, які визна!

чають експертним методом. У виразі (2) складові виробни!

чої функції розділено на 4 групи по 4 показники в кожній і в

четверту групу входять x
13

, …, x
16

. Таким чином, W(x
і
) об!

'єднує показники, які характеризують виробництво спожив!

чих товарів (СТ) держави (України) і відповідний маркетинг.

Фактично кожний параметр функції W (3) прямо або в ком!

плексі є критерієм конкурентоспроможності продукції [6].

Життєвий цикл товару складається з етапів розробки

товару, проведення маркетингових досліджень, вивчення

попиту на даний товар, одержання прибутку тощо [8]. В

даній публікації життєвий цикл СТ вважаємо наступним: етап

розробки товару, етап його виробництва, проведення мар!

кетингових досліджень, вивчення попиту на даний товар,

одержання прибутку, збільшення збуту, вивчення поведін!

ки конкурентів, розвитку стратегій маркетингу підприємства

з моменту надходження товару на ринок і до зняття його з

ринку.

Маркетингова складова W(x
і
) повинна враховувати [9]:

організацію виробництва нових товарів; організацію мате!

ріально!технічного забезпечення; управління якістю та кон!

курентоспроможністю продукції.

Слід відзначити, що тіньова складова  x
sі
 і L явно чи

неявно знаходять своє вираження у більшості складових

W(x
і
):

,  ...  ; ,   ; , 131313222111 LxxxLxxxLxxx TTT (4).

Виходячи з означення функції W(x
і
) (3), мета вироб!

ництва споживчих товарів і відповідного маркетингу — ви!

пуск достатньої кількості вітчизняних конкурентоздатних

СТ, підтримка їх попиту та якості на достатньо високому рівні

і з прийнятними цінами для широких верств населення.

Комплексний розгляд функції W(x
і
) з двох позицій (ви!

робництва і маркетингу) необхідний тому, що в умовах пе!

рехідної економіки прибуток П
m
 комерційних організацій,

які займаються збутом і відповідно маркетингом, значно

переважає прибуток виробників П
v
, а це негативно відобра!

жається на виробництві вітчизняних СТ і на їх якості.

Розділимо виробничу функцію W(x
і
) на дві частини W

= (W
v
, W

m
), де: W

v 
— обсяг СТ, випущених виробництвом

(виробнича складова); W
m
 — місткість РСТ, товари якого

реалізуються закладами торгівлі (Wm назвемо маркетин!

говою складовою). Для ідеалізованого розвитку економі!

ки в цивілізованій країні в актуальному році повинно бути:

mv WW (5).

але це співвідношення практично майже ніколи не ви!

конується, оскільки частина продукції залишається з попе!

реднього року, а частина продукції приховується як вироб!

никами, так і працівниками торговельних закладів від дер!

жави як елемент тіньового бізнесу (щоб не сплачувати по!

датки). Відповідні відхилення позначимо наступним чином:

   , mv WW (6).

Відхилення (6) є елементом структурних деформацій

як національного так і регіонального ринків споживчих то!

варів.

Співвідношення математичної моделі, які пов'язують

складові виробничої функції W
v
, W

m
 з відповідними скла!

довими прибутку П
v
, П

m
 представимо аналогічно як у праці

[4, с. 143]:

 max,1
vivvvvv

r
vvv WxWrKLwWc (7)

 max,1
mimmmmm

s
mmm WxWsKLwWc (8)

.1 optdd mvk (9)

Тут П
v,
 П

m
 — складові загального прибутку, подані у виг!

ляді функції Лагранжа; с
v
, r, w

v
, с

m
, s, w

m
 — параметри функції

прибутку; w
v
, w

m
 — характеризує середню ставку заробітної

плати персоналу; L
v
, L

m
 — середня чисельність працівників

(в даному (актуальному) році);  
v
,  

m
 — параметри Лагран!

жа; П
k
 — функція компромісу (з відповідними коефіцієнта!

ми вагомості прибуток, який отримують виробники і посе!

редники, якщо розглядати виробничий цикл споживчих то!

варів від ресурсів до споживача); d, (1�d) — коефіцієнти ва!

гомості, які встановлюють експертним методом. Складові Пk

необхідно змінювати з допомогою податків, позик, дотацій,

регуляторних державних механізмів в інтересах широких

верств споживачів, не допускаючи проявів монополізму.

Аналогічно як у (6) є запишемо показники структурних

деформацій (відхилень) для всіх параметрів, які входять у

(7)—(9):

 
mmmvvvkmv KsLwKrLw    ,   ,   ,   ,   ,   ,   ,   ,   ,   , (10).



Інвестиції: практика та досвід № 24/201386

ЕКОНОМІЧНА НАУКА

Розглянемо складові W = (W
v
, W

m
) з позиції співвідно!

шення (1):

      , 2121 mmvv
mmmmvvvv LKTWLKTW   (11).

Тут  
v1

,  
v2

,  
m1

,  
m2

 — коефіцієнти еластичності за

фондами К і працею L відповідно; T
v
, T

m
 — коефіцієнта на!

уково!технічного прогресу виробництва і маркетингу СТ.

Стосовно мети виробництва споживчих товарів і відпо!

відного маркетингу розглянемо ефективність, яка за озна!

ченням характеризує відношення результату до витрат [5,

с. 182] і якщо взяти за основу співвідношення (11), їй відпо!

відають показники:

 
,  ,  , WKv
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LL
WWE  (12).

 
;   ,  ,  ,   ,  ,
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v
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L
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K
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W
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де  W
v0

, W
m0

, K
v0

, K
m0

, L
v0

, L
m0

 — початкові значення для

W
v
, W

m
, K

v
, K

m
, L

v
, L

m
 (характеристики базового року);

 
mmmvvv LKWLKW  , , , , ,  — відносні безрозмірні парамет!

ри; WKvWKv EE  ,  — фондовіддача і деформація фондовід!

дачі виробництва СТ відповідно; 
 
WLvE , WLvE  — продук!

тивність праці і деформація продуктивності праці виробниц!

тва СТ; 
 

WKmWKm EE  ,  — фондовіддача і деформація фон!

довіддачі маркетингу СТ; 
 

WLmWLm EE  ,  — продуктивність

праці і деформація продуктивності праці в cфері маркетин!

гу СТ.

Аналогічно як у [5, с. 182] ефективність виробництва і

маркетингу СТ і відповідні показники деформації предста!

вимо у вигляді:

 
, WLv

vv

v
WKv

vv

v
WLvWKvv E

LL
WE

KK
WEEE

 
, WLm
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m
WKm

mm

m
WLmWKmm E

LL
WE

KK
WEEE

 
,   WKv

vv

v
WLv

vv

v
WLvWKvv E

LL
WE

KK
WEEE

 
   WKm

mm

m
WLm

mm

m
WLmWKmm E

LL
WE

KK
WEEE   (13)

Оскільки з практики відомо, що:

 

 
,   WLvWKvWKv

vv

v
WLv

vv

v EEE
LL

WE
KK

W

 
   WLmWKmWKm

mm

m
WLm

mm

m EEE
LL

WE
KK

W
   (14)

то E
v
, E

m
 набувають від'ємних значень.

На основі (11)—(14) за допомогою коефіцієнтів E
v
, E

m

функції W
v
, W

m
 можна подати у формі, яка аналогічна

функції Кобба!Дугласа [5, с. 182]:
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Тут для (15) формально повинні виконуватись співвідно!

шення:
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Слід відзначити, що співвідношення T
v
=E

v
, T

m
=E

m
 (16)

виконуються в першому наближенні. В реальних ситуаціях

зв'язок між цими величинами може бути значно складні!

ший [10].

Із (13), (16) випливають наступні вирази:
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Оскільки, як було відзначено вище, E
v
, E

m
 набувають

від'ємних значень, то можна стверджувати, що деформації

E
v
, E

m
 негативно впливають на особливості розвитку тех!

нічного прогресу (T
v
, T

m
) в конкретному регіоні і в державі

в цілому, коли виконуються співвідношення:
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(18).

Слід відзначити, що теоретично у (18) при певних зна!

ченнях деформацій ,, vv LK  mm LK ,  можуть викону!

ватись рівності, а також знак нерівності може бути спрямо!

ваним в протилежну сторону.

Розглянемо спрощену ситуацію, коли для оцінювання

ефективності науково!технічного прогресу (НТП) з погля!

ду розвитку продуктивних сил регіону використовуються

приклади розрахунки взаємозв'язку фондоозброєності

(Х
v1

, Х
m1

), наукоозброєності (Х
v2

, Х
m2

), продуктивності праці

( WLvWLv EE , , WLmWLm EE  , ) аналогічно як у [9] з допомо!

гою функцій:
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де B
v0

, B
m0

,  
v1

,  
v2

,  
m1

,  
m2

 — емпіричні константи;  X
v1

,

X
m1

 — деформації фондоозброєності.

Введення в модель лише двох чинників — фондо!

озброєності і наукоозброєності праці (як елемента НТП)

пов'язано з тим, що перший враховує технічну і техно!

логічну насиченість виробничого процесу засобами

праці (в тому числі і технологічне використання машин,

апаратів, приладів), а другий — конкретне застосуван!

ня прогресу у знаннях при організації і управлінні ви!
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робництвом та маркетингом, при підвищенні кваліфі!

кації працівників тощо [10].

Співвідношення (11)—(19) підставляємо у (7)—(9) і от!

римуємо систему рівнянь математичної моделі для трифак!

торних (T,K,L) виробничих функцій типу (11). З допомогою

цієї моделі можна досліджувати структурні деформації (10)

виробництва і маркетингу СТ з урахуванням показників, які

характеризують науково!технічний прогрес.

На другому етапі розглянемо виробничі та маркетин!

гові складові шістнадцятифакторної виробничої функції

типу (3) з урахуванням деформацій параметрів:
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де z
vi
=(z

vi
� z

vi
), z

mi
=(z

mi
� z

mi
), b

vi
, b

mi
,, a

vj
, a

mj
  (j=1, 2, 3,

4) — емпіричні константи, які визначають експертним ме!

тодом. Відповідні деформації вектора (2):

 ,,...,, 21 vnvvviv xxxxx
 16    ,,...,, 21 nxxxxx mnmmmim     (21)

Зв'яжемо деформації параметрів (21), які входять у (20),

між собою з допомогою виразів, аналогічних (12)—(19) з

урахуванням ефективностей виробництва та маркетингу і

науково!технічного прогресу. Відповідні співвідношення

підставляємо у (7)—(9) і отримаємо систему рівнянь мате!

матичної моделі для шістнадцятифакторних функцій типу

(20). З допомогою результуючої моделі можна досліджу!

вати структурні деформації (21) виробництва і маркетингу

СТ з урахуванням показників, які характеризують критерії

конкурентоспроможності і науково!технічний прогрес. Ос!

кільки результуюча система рівнянь буде громіздкою, то

можна розбивати її на блоки по 3—4 складові і досліджу!

вати окремо спрощені варіанти.

ВИСНОВКИ З ДАНОГО ДОСЛІДЖЕННЯ
І ПЕРСПЕКТИВИ ПОДАЛЬШИХ РОЗВІДОК
ДОСЛІДЖУВАНОЇ ТЕМИ

На основі трифакторних (T, K, L) виробничих функцій

розроблено систему рівнянь математичної моделі для ана!

лізу розширеного життєвого циклу споживчих товарів, який

враховує виробництво і маркетинг. З допомогою цієї мо!

делі можна досліджувати структурні деформації виробниц!

тва і маркетингу споживчих товарів з урахуванням показ!

ників, які характеризують критерії конкурентоспроможності

і науково!технічний прогрес. Запропонована методика по!

будови розширеної системи рівнянь математичної моделі

для шістнадцятифакторних виробничих функцій, орієнто!

ваної на оптимізацію виробництва і маркетингу споживчих

товарів.
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