
ьо�год�ні� �в� �світі� інфор�ма�ція� �та� інфор�ма�цій�но-
ко�му�ні�ка�цій�ні�тех�но�ло�гії,��а��не�енер�гія��і�міне�-

раль�на� сиро�ви�на,� ста�ють� основ�ни�ми� чин�ни�ка�ми,
що� виз�на�ча�ють� розви�ток� �і� про�цві�тан�ня� �тої� �чи� тої
кра�ї�ни.�Біль�ше��того,�розви�ток��і�широ�ке�застос�уван�-
ня� інфор�ма�ції,� інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�цій�них� тех�-
но�ло�гій��є�гло�баль�ною��і�без�по�во�рот�ною�тен�ден�ці�єю
сві�то�во�го�про�гре�су.

Інфор�ма�ція� набу�ває� �рис� мате�ріаль�но�сті,� осяж�-
но�сті,� ста�ту�су� ресур�су.� �А� інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�-
тив�ні� про�це�си� охо�плю�ють� �всі� �без� винятку сфери
жит�тє�діяль�но�сті�сус�піль�ства.�Твер�джен�ня,��що��той,
хто�воло�діє�інфор�ма�цією,�воло�діє�сві�том�–��з�кате�-
го�рії�кри�ла�то�го�висло�ву�перей�шло��в�аксі�о�му.

За� ствер�джен�ням� Чарлза� �Кулі,� кому�ні�ка�ція� –
це� меха�нізм,� �за� допо�мо�гою� �якого� �стає� можли�вим
саме� існу�ван�ня� �та� розви�ток� людсь�ких� від�но�син.
Тобто,��це�син�тез��усіх�сим�во�лів�розу�му��зі�спо�со�ба�-
ми� �їх� пере�да�чі� �в� про�сто�рі� �та� збе�ре�жен�ні� �у� �часі:
мімі�ка,� спіл�ку�ван�ня,� �жести,� тональ�ність� голо�су,
писем�ність,��друк,�заліз�ниця,�теле�граф,�теле�фон�ний
зв’я�зок� �та� �усі� наступ�ні� дося�гнен�ня,� �що� слу�гу�ють
люди�ні,�сус�піль�ству� �у�спра�ві�освоєн�ня�про�сто�ру� �і
часу.�Чіт�кої��межі��між�засо�ба�ми�кому�ні�ка�ції��та�зов�-
ніш�нім�сві�том��не��існує.��Проте�будь-я�кий��прояв�зов�-
ніш�ньо�го��світу�зумо�влює��появу�пер�вин�ної�систе�ми
сим�во�лів� �для� пере�да�чі� �думки.� �Бо� �саме� �з� �думки
почи�на�єть�ся�тра�ди�цій�ний�розви�ток�кому�ні�ка�ції�[1].

Сьо�год�ні� �ж� кому�ні�ка�ція� роз�гля�да�єть�ся� �і� �як
систе�ма,� �в� �якій� здій�сню�єть�ся� взає�мо�дія,� �і� �як� �сам
про�цес�взає�мо�дії,��і��як��усі�можли�ві�спо�со�би�спіл�ку�-
ван�ня,��за�допо�мо�гою��яких�від�бу�ваєть�ся�бага�то�гран�-
ний� про�цес� пере�да�чі� �та� сприй�нят�тя� �тої� �чи� �іншої
інфор�ма�ції�[2,�197;�3].��Саме��стан�розвит�ку�кому�ні�-
ка�тив�них� про�це�сів,� фор�му�ван�ня� цілі�сної� систе�ми
засо�бів�про�ду�ку�ван�ня,�сприй�нят�тя,�оброб�ки��та�роз�-
пов�сю�джен�ня� інфор�ма�ції� виз�на�ча�ють� �рівень� сус�-
піль�ної� ево�лю�ції,� ста�ють� основ�ним� інди�ка�то�ром
розвит�ку�ново�го��виду�сус�піль�ства�–�інфор�ма�цій�но�-
го.� Сус�піль�ства,� �в� �якому� інфор�ма�ція,� знан�ня,
інфор�ма�цій�ні� �та� кому�ні�ка�цій�ні� тех�но�ло�гії� ста�ють
основ�ни�ми� рево�лю�цій�ни�ми� сила�ми� тех�но�ло�гіч�но�го
та�еко�но�міч�но�го�розвит�ку�[4; 5].

Своє�рід�ним�випро�бу�валь�ним�полі�го�ном�про�гре�-
сив�них,� �з� одно�го� �боку,� �і� зако�но�мір�них,� �з� іншо�го,
тен�ден�цій� сус�піль�но�го� розвит�ку� ста�ють� суча�сні

міста.� �Бо� сус�піль�не� �життя� люд�ства� нероз�рив�но
зв’я�за�не� �з� �містом.� Сьо�год�ні� �кожна� �друга� люди�на
меш�кає��в��місті,��яке�постій�но�роз�ши�рює��свій��вплив
на�нав�ко�лиш�ню�тери�то�рію��і��далі�роз�ви�ває�функ�ції
соціаль�но-еко�но�міч�но�го,� сус�піль�но-по�лі�тич�но�го� �та
куль�тур�но�го�харак�те�ру.

У свою��чергу��рівень�розвит�ку� інфор�ма�цій�но-те�-
ле�ко�му�ні�ка�цій�ної�інфра�струк�ту�ри��міста,�фор�му�ван�-
ня� інду�стрії� інфор�ма�цій�них� �та� теле�ко�му�ні�ка�цій�них
послуг� роз�гля�да�єть�ся� �як� невід’єм�на� части�на� люд�-
сько�го��буття��і�нероз�рив�но�пов’я�за�на��із��вже�достат�-
ньо�обжи�тою�сфе�рою�мате�ріаль�ної��та�духов�ної�куль�-
ту�ри.�Біль�ше��того,�інфор�ма�ція��через�кому�ні�ка�тив�ні
про�це�си� актив�но� втру�ча�єть�ся� �і� змі�нює� уста�ле�ні� �до
цього� �норми� мате�ріаль�но�го� �і� духов�но-куль�тур�-
ного життя.�

Інфор�ма�цій�ний�про�стір�суча�сно�го��міста�вия�вляє
висо�кі� �темпи� зро�стан�ня� сек�то�рів,� �які� пов’я�за�ні� �зі
ство�рен�ням� �й� вико�ри�стан�ням� інфор�ма�ції,� розвит�-
ком� кому�ні�ка�цій�них� тех�но�ло�гій,� інфор�ма�цій�них
ресур�сів.��Час�вима�гає,��а�суча�сні�інфор�ма�цій�но-ко�-
му�ні�ка�цій�ні� засо�би� дозво�ля�ють� ство�рю�ва�ти� прин�-
ци�по�во� �нове� інтер�ко�му�ні�ка�тив�не� сере�до�ви�ще,� �в
якому�інфор�ма�ція�мате�ріа�лі�зу�єть�ся��в�масо�ву�куль�-
ту�ру�[6,�64].
Мета даної�стат�ті�–�вия�ви�ти��місце�регіо�наль�но�го

теле�ба�чен�ня� �в� інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�цій�но�му� про�-
сто�рі� суча�сно�го� �міста.� Реа�лі�за�ція� поста�вле�ної� �мети
перед�ба�чає� розв’я�зан�ня� �таких� завдань:� з’яс�ува�ти
місце�теле�ба�чен�ня��в�струк�ту�рі�інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�-
ка�цій�но�го�про�сто�ру�суча�сно�го��міста;�опи�са�ти��умови,
в��яких�роз�ви�ваєть�ся�суча�сне�регіо�наль�не�теле�ба�чен�-
ня� �в� Укра�ї�ні;� роз�гля�ну�ти� про�грам�не� напов�нен�ня
регіо�наль�но�го�кана�лу�«Дон�бас»��за�допо�мо�гою�опи�со�-
во�го,�порів�няль�но�го�мето�дів,��а��також�мето�дів�індук�-
ції,�ана�лі�зу,�син�те�зу,�екстра�по�ля�ції��даних.�

Виз�на�чен�ня� тер�мі�на� «інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�-
цій�ний�про�стір»�обґрун�то�ва�но��в�прац�ях��О. Дубаса.
Дос�лід�ник� роз�гля�дає� заз�на�че�ну� кате�го�рію� �як�
«�форму� існу�ван�ня� інфор�ма�цій�них� �систем,� �яка
забез�пе�чує� �й� сти�му�лює� опе�ра�тив�ні� інфор�ма�цій�ні
взає�мо�дії�вироб�ни�ків�інфор�ма�ції��та��її�спо�жи�ва�чів»
[7].�Струк�ту�ру�інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�цій�но�го�про�-
сто�ру�утво�рю�ють�тех�но�ло�гії��та�засо�би�кому�ні�ка�ції,
які� �в�сфор�мо�ва�ній� інфра�струк�ту�рі�(кому�ні�ка�то�ри,
реци�пі�єн�ти,�зна�чен�нє�ві�пові�до�млен�ня,�кому�ні�ка�цій�-
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Роль�регіо�наль�но�го�теле�ба�чен�ня��в�систе�мі�
інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�цій�них�про�це�сів�суча�сно�го��міста

Роз�гля�да�ють�ся�пере�ду�мо�ви�подаль�шо�го�розвит�ку�систе�ми�регіо�наль�но�го�теле�ба�чен�ня��через�приз�му�інте�гра�цій�-
них�сус�піль�них�перс�пек�тив��та�впро�ва�джен�ня�новіт�ніх�теле�ко�му�ні�ка�цій�них�тех�но�ло�гій.

Клю�чо�ві��слова: кому�ні�ка�ція,�кому�ні�ка�тив�не�сере�до�ви�ще,�теле�ба�чен�ня,�регіо�наль�не�теле�ба�чен�ня,�інфор�ма�цій�-
не�сус�піль�ство,�інфор�ма�цій�ний�про�стір.
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ні�кана�ли� �і� засо�би�кому�ні�ка�ції)� забез�пе�чу�ють� �сам
про�цес�кому�ні�ка�ції.�

У куль�ту�рі��ХХI�сто�літ�тя�домі�нує�зоро�ве�сприй�-
нят�тя� інфор�ма�ції.� Най�по�туж�ні�ше� �сприяє� �цьому
вір�ту�аль�не� інте�рак�тив�не� утво�рен�ня� – інтер�нет,� �де
мере�же�ві� спіль�но�ти� �й� това�ри�ства,� �а� �також� �чати,
пор�та�ли,� ігро�ві� сер�ве�ри,� фору�ми� �й� кон�фе�рен�ції
мають��свої�функ�ції,�воло�ді�ють�низ�кою�соціаль�них
харак�те�ри�стик,��є�про�від�ни�ка�ми�суча�сних�кому�ні�ка�-
цій,�слу�гу�ють�база�ми�будь-я�кої�інфор�ма�ції.�Фено�-
мен�мере�жі�Інтер�нет�вба�ча�єть�ся��в��тому,��що�зав�дя�-
ки��йому��у�цари�ні�пошу�ку,�отри�ман�ня,�сприй�нят�тя
та� вико�ри�стан�ні� будь-я�кої� інфор�ма�ції� �все� часті�ше
вже��не��існує�кор�до�нів,�роз�ді�лу��та�гра�да�ції��за�міс�-
цем�про�жи�ван�ня,�соціаль�ним�ста�ном��і�про�сто�ро�во-
ча�со�ви�ми�кате�го�рія�ми�[8,�275].

Гло�баль�ний�розви�ток�цифро�вих� інфор�ма�цій�них
тех�но�ло�гій� змі�нює� �також� �роль� �і� потен�ціал� теле�ба�-
чен�ня��як��поки��що�основ�но�го��і�про�від�но�го�дже�ре�ла
аудіо�ві�зу�аль�них�інстру�мен�тів�пере�да�чі�інфор�ма�ції.�

Суча�сна�куль�ту�ра,�полі�ти�ка,�тен�ден�ції�соціаль�-
но-еко�но�міч�но�го�розвит�ку,�нау�ко�во-ос�віт�ні�про�це�си
без�по�се�редньо� корес�пон�ду�ють�ся� �з� інфор�ма�цій�ною
кар�ти�ною,�ство�рю�ва�ною�теле�ба�чен�ням.

Теле�ба�чен�ня�зали�ша�єть�ся�основ�ним�спо�жи�ва�чем
всіх�наяв�них�тех�но�ло�гій�ство�рен�ня�обра�зів�реаль�но�-
сті,� зали�шаю�чись� �поки� �що� �і� основ�ним� дже�ре�лом
обра�зів,� �що�допо�ма�га�ють�люди�ні� скла�да�ти�цілі�сну
кар�ти�ну��світу.��Крім��того,�теле�ба�чен�ня�швид�ше��від
усіх�від�чу�ває��вплив��нових�інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�-
цій�них�тех�но�ло�гій,�кон�ку�рент�них�засо�бів�кому�ні�ка�-
цій��і�виму�ше�не�опе�ра�тив�но�реа�гу�ва�ти,�опти�мі�зую�чи
як��і��свою�струк�ту�ру,��так��і�упра�влін�ня��нею�[9].�

Нара�зі� зако�ни� розвит�ку� інфор�ма�цій�но�го� су�-
спіль�ства�дик�ту�ють�необхід�ність�роз�ді�лу�цен�траль�-
но�го,� тема�тич�но�го� (�як-то� «Фут�бол»,� «�Хокей»,
«Здо�ров’я»� �тощо)� �та� регіо�наль�но�го� (муні�ци�паль�-
не)� теле�ба�чен�ня,� вихо�дя�чи� �із� зав�дань,� �які� �вони
покли�ка�ні�вирі�шу�ва�ти.

Отже,� �якщо� все�ук�ра�їнсь�кі� кана�ли� вико�ну�ють
голов�ну� інте�гра�цій�ну� �роль,� нама�гаю�чись� об’єд�на�ти
інфор�ма�цій�ний�про�стір,��то�регіо�наль�ні�(муні�ци�паль�-
ні)�кана�ли�акцен�ту�ють��увагу��на��подіях��і�про�бле�мах,
що�близь�кі��людям�кон�крет�ної�тери�то�рії,��міста.

Част�ка�пере�гля�ду��таких�кана�лів�нев�пин�но�зрос�-
тає,� �бо� інфор�ма�цій�на� напов�ню�ва�ність� �прямо� про�-
пор�цій�на� гля�даць�ким� (інфор�ма�цій�ним)� потре�бам:
інфор�ма�ція� �про� все�ук�ра�їнсь�кі� �події� �та� про�бле�ми
дифе�рен�ці�ю�єть�ся� �до� кон�крет�но�го� регіо�ну,� �міста,
виді�ляєть�ся� �із� загаль�но�го� пото�ку� �та� про�ек�ту�єть�ся
на� міс�це�ву� дій�сність.� �Тобто� �саме� �життя,� �задля
подаль�шо�го� розвит�ку,� дик�тує� теле�ві�зій�ній� галу�зі
необхід�ність�пере�не�сен�ня�акцен�тів��із�загаль�ноук�ра�-
їнсь�ко�го��до�міс�це�во�го.

Зна�чи�мість� міс�це�во�го� теле�ба�чен�ня� �в� систе�мі
стрім�ких� інфор�ма�цій�них� пото�ків� суча�сно�сті� зрос�-
тає.� Міс�це�ве� теле�ба�чен�ня� про�ду�кує� �і� роз�пов�сю�-
джує,� �на� від�мі�ну� �від� загаль�но�дер�жав�них� кана�лів,

інфор�ма�цію,�без�по�се�редньо�пов’я�за�ну��із�пов�сяк�ден�-
ним�жит�тям� �своїх�гля�да�чів.� �Для�люди�ни,� �як�спо�-
жи�ва�ча� інфор�ма�ції,� �такий� під�хід� �більш� прий�нят�-
ний,��бо�виріз�няєть�ся�щирі�стю��і�близь�кі�стю�[10].�

Напев�не,� �саме� �цим� �можна�поясни�ти� �той� �факт,
що� міс�це�ве� теле�ба�чен�ня,� �навіть� �попри� стрім�кий
розви�ток��в�остан�ні�деся�ти�річ�чя�загаль�но�на�ціо�наль�-
них�кана�лів,��все-таки зали�ша�єть�ся��і��має��свого�гля�-
да�ча.� �Бо� �чим� �іншим� �можна� поясни�ти� наяв�ність� �і
діяль�ність�25�міс�це�вих� теле�ка�на�лів� �на�Донеч�чи�ні.
До��того��ж,��обсяг�мовлен�ня��у�біль�шо�сті�–�24�годи�-
ни.� �З� �точки� �зору� еко�но�міч�ної� доціль�но�сті� �можна
ска�за�ти��лише��одне:��є��попит,��є��й��товар�[11].�

Ста�но�влен�ня� ліде�рів� інфор�ма�цій�ної� �сфери
регіо�ну� супро�во�джу�єть�ся� переос�ми�слен�ням� функ�-
цій�суча�сно�го�теле�ба�чен�ня��та�радіомо�влен�ня.�Істо�-
рич�ні�тра�ди�ції�міс�це�во�го�мовлен�ня,��що��були�закла�-
де�ні� обла�сним� дер�жав�ним� теле�ба�чен�ням� �та
радіомо�влен�ням,� тран�сфор�му�ють�ся� �у� кон�ку�рен�то-
з�дат�ність�регіо�наль�ної�теле�жур�на�лі�сти�ки.

Так,�напри�клад,�теле�ка�нал�«Дон�бас»�–�теле�ка�-
нал� спіль�них� інте�ре�сів� гля�да�чів� схід�но�го� регіо�ну.
«�Вопрос�вла�сти»,�«�Время�ново�стей»,�«�Шах»,�«�Ти
понад��усе»,�«Теле�ма�ра�фо�ны»,�«Телепаз�ли�ки»�–��це
про�гра�ми�соціаль�ної�спря�мо�ва�но�сті,�нови�ни��та��ток-
шоу� влас�но�го� вироб�ниц�тва,� �що� вис�віт�лю�ють� про�-
бле�ми�схід�но�го�регіо�ну,��а��також�роз�ва�жаль�ні��шоу.
Полі�тич�не��ток-шоу�«�Вопрос�вла�сти»�–��одна��з�най�-
більш�попу�ляр�них�про�грам,��що��не��лише�вис�віт�лює
голов�ні��теми��і�про�бле�ми��Сходу�Укра�ї�ни��у�пря�мо�му
ефірі,��а�дозво�ляє��самим�гля�да�чам��бути��її�уча�сни�ка�-
ми�[12].

Інте�рак�тив�ність��є�най�по�туж�ні�ший засіб стрім�ко�-
го�розвит�ку�мере�жі�Інтер�нет.��І�теле�ба�чен�ня,��а�осо�-
бли�во�міс�це�ве,� �має� �взяти� �цей� прин�цип� робо�ти� �до
уваги��і�ство�рю�ва�ти�яко�мо�га�біль�ше�інте�рак�тив�но�го
про�дук�ту,��в��якому��самі�гля�да�чі�ста�ють�без�по�се�ред�-
ні�ми�уча�сни�ка�ми�теле�про�грам.��Мова��йде��не�тіль�ки
про�пере�да�чі,��що��дають�можли�вість��в�режи�мі�пря�-
мо�го��ефіру�спіл�ку�ва�тись��із�пред�став�ни�ка�ми��влади,
а��й�про�ек�ти�піз�на�валь�но�го,�роз�ва�жаль�но�го�харак�те�-
ру��тощо.

Зви�чай�но,� �для� орга�ні�за�ції� �таких� фор�ма�тів
необхід�не� новіт�нє� облад�нан�ня.� �Це� зал�ежить� �і� �від
спро�мож�но�сті�влас�ни�ків,��і��від��їх�розу�мін�ня�тако�го
роду� інве�сти�цій.� �Адже� сьо�год�ні� міс�це�ві� рекла�мо�-
дав�ці��ще��не��в��силі�забез�пе�чи�ти�кана�ли�необхід�ним
рів�нем�дохо�дів.��Але��це�спра�ва�неда�ле�ко�го��часу.

Це��в�Євро�пі��уже��давно�зро�зу�мі�ли,��і��пішли�шля�-
хом�ущіль�нен�ня�регіо�наль�них�кана�лів.��Такий�під�-
хід��дав��змогу�збіль�ши�ти��ринок�рекла�ми��і�зро�би�ти
необхід�ні�інве�сти�ції��у��свій�розви�ток.��Такі�при�кла�-
ди�може�мо�спо�сте�рі�га�ти��уже��і��в�Укра�ї�ні:�теле�ка�нал
«Дон�бас»� (�м.� �Донецьк)� охо�плює� мовлен�ням
2 обла�сті,�теле�ка�нал��ЗИК�(�м.��Львів)�–�3�обла�сті.

Саме��ці�фак�то�ри��є�виз�на�чаль�ни�ми��у�набут�ті�міс�-
це�вим�теле�ба�чен�ням�основ�ної�функ�ції�–�соціо�куль�-
тур�ної,� здій�снюю�чи� гли�бо�кий� �вплив� �на� цін�ніс�ні
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прі�о�ри�те�ти��своїх�гля�да�чів,��їх�іде�а�ли,�моде�лі�пове�-
дін�ки,�залу�чаю�чи�гля�да�ча��до�без�по�се�редньої�уча�сті
у��цьому�про�це�сі.

Адже�міс�це�ві� теле�сту�дії,�без�по�се�редньо�тери�то�-
рі�ально�прив’я�за�ні��до��свого�гля�да�ча��і�допо�ма�га�ють
йому�розі�бра�ти�ся��в�нав�ко�лиш�ній�дій�сно�сті,��у�стрім�-
ко�му�інфор�ма�цій�но�му�пото�ці,��а�від�так�–�зро�зу�мі�ти
й�оці�ни�ти�соціаль�ні��явища,�виро�би�ти��свою�пози�цію
сто�сов�но� �них.� Вод�но�час� регіо�наль�не� теле�ба�чен�ня
тран�слює��і�зміц�нює��в�сус�піль�стві�націо�наль�ні�цін�-
но�сті,�підви�щує�загаль�ну�куль�ту�ру.�Бага�то��в��чому
саме� �від� регіо�наль�но�го� теле�ба�чен�ня� зал�ежить,
якими� іде�я�ми� керу�ва�ти�меть�ся� �соціум,� �які� іде�а�ли
ста�нуть��його�осно�вою.

Ціл�ком�зако�но�мір�но,��що�виз�на�чаль�ним��у�розвит�-
ку�міс�це�во�го�теле�ба�чен�ня��стане�подаль�ший�розви�ток
міс�це�во�го�сам�ов�ря�ду�ван�ня.��Бо��єдине�дже�ре�ло��успіху
регіо�наль�но�го� теле�ба�чен�ня� –� міс�це�ві� про�гра�ми,
насам�пе�ред�нови�ни.� �Таким� �чином,� розви�ток�міс�це�-
вих�інте�ре�сів��і�можли�вість��у�пов�ній��мірі�відоб�ра�зи�-
ти��їх��на��місці�–�запо�ру�ка��успіху,�розвит�ку��і�доб�ро�-
бу�ту�міс�це�во�го�теле�ба�чен�ня.��Адже�міс�це�ва�рекла�ма,
як�резуль�тат�успіш�но�го�розвит�ку�міс�це�во�го�біз�не�су,
ціл�ком�реаль�но��може��стати��за�част�кою�вне�ску�біль�-
шою� �за� націо�наль�ну.� �Для� міс�це�во�го� біз�не�су� �вона
наба�га�то�ціка�ві�ша,�корис�ні�ша��і�діє�ві�ша.

Оці�нюю�чи� сьо�год�ніш�ні� тен�ден�ції� розвит�ку
інсти�ту�ту�міс�це�во�го�теле�ба�чен�ня��і,��до�пев�ної��міри,
невре�гу�льо�ва�ність,�сти�хій�ність�зро�стан�ня��їх�кіль�ко�-
сті,�можна�гово�ри�ти��про�поси�лен�ня�кон�ку�рент�но�сті
у� �цьому� сег�мен�ті.� �Проте� �це� зако�но�мір�ний� про�цес
фор�му�ван�ня� теле�ві�зій�но�го� �ринку,� при�найм�ні� �в
Укра�ї�ні��і�при�найм�ні��зараз.

Попри��все,��слід�пам’я�та�ти,��що��разом��із�тех�но�ло�-
гіч�ни�ми��і�фінан�со�ви�ми�можли�во�стя�ми�теле�ві�зій�ни�-
кам��треба�врахо�ву�ва�ти��і�потре�бу�гля�да�ча��як�спо�жи�-
ва�ча�інфор�ма�ції��у�якіс�ній�про�дук�ції.�

1.��Кули��Ч.��Х. Обще�ствен�ная�орга�ни�за�ция.�Изу�че�ние
углу�блен�но�го�разу�ма�/��Кули��Чарлз�// Тексты��по�исто�-
рии�соци�оло�гии��XIX–XX��веков.�Хре�сто�ма�тия�/�[�сост.��и
отв.� �ред.� �В. И.�Доб�рень�ков,� �Л. П.�Белен�ко�ва].�–� �М. :
Наука,�1994.�–��С.�350–357.

2.��Терин��Â. П. Мас�со�вая�ком�му�ни�ка�ция:�социо�куль�-
тур�ные�аспек�ты�поли�ти�че�ско�го�воз�дей�ствия.�Иссле�до�ва�-
ние��опыта�Запа�да�/��В. П.��Терин.�–��М. :��Изд-во��Ин-та
соци�оло�гии��РАН,�1999.�–�224��с.

3.�Почепцов� �Г. Г. Ком�му�ни�ка�тив�ные� тех�но�ло�гии
двад�ца�то�го��века�:�моно�гра�фия�/��Г. Г.�Почеп�цов.�–��М.�:
Рефл-бук�;��К.�:��Ваклер,�1999.�–�349��с.

4.�Почепцов� �Г.� �Г. Тео�рия� ком�му�ни�ка�ции. –� �М. :
Рефл-бук�;��К. :��Ваклер,�2001. –�656��с.

5.�Єдинак��Â. С. Розви�ток�інфор�ма�цій�них�тех�но�ло�гій
в�Укра�ї�ні�//�Нау�ко�ві�дороб�ки�моло�ді�–�вирі�шен�ню�про�-
блем�євро�пейсь�кої�інте�гра�ції�:�зб.�нау�к.�ст.�:��в 2��т.�–�Хар�-
ків�:�Кон�ти�нент,�2008.�–���Т.�1.�– С.�289–290.

6.�²нформаційне сус�піль�ство��в�Укра�ї�ні:�гло�баль�ні�викли�-
ки��та�націо�наль�ні�можли�во�сті�:�ана�літ.��доп.�/�Д.�В.�Ду�бов,
О. А.�Оже�ван,��С. Л.�Гна�тюк.�–��К.�:�НІСД,�2010.�–�64��с.

7.��Дубас� �О. П. Інфор�ма�цій�но-ко�му�ні�ка�цій�ний� про�стір:
понят�тя,� сут�ність,� струк�ту�ра� [Елек�трон�ний� �ресурс]� /
О. П. Дубас.� –� �URL:� http://dspa�ce.nbuv.gov.ua/bit�stre�-
am/han�dle/123456789/26693/22-Dubas.pdf?sequ�en�ce=1//.

8.�Панагушина��О. Є. Мере�жа�Інтер�нет��як�суча�сний
вид�кому�ні�ка�ції��та��нове�сере�до�ви�ще�соціа�лі�за�ції�моло�ді�/
Ольга�Євге�ні�їв�на�Пан�агу�ши�на�//�Педа�го�гіч�ний�аль�ма�-
нах.�–�2012.�–��Вип.�14.�–��С.�275–279.

9.�Чикирис��А. Г. Теле�ви�зион�ное�веща�ние.�Фор�ми�ро�-
ва�ние�зри�тель�ско�го�вос�при�я�тия�:�авто�реф.��дисс.�…��канд.
искус�ство�ве�д.�/�А. Г.�Чики�рис.�–��М.,�2007.�–�25��с.

10.�Бєломоїна� �К. С. Регіо�наль�ний� �рівень� розвит�ку
укра�їнсь�ко�го�теле�ба�чен�ня�//�Куль�ту�ра�Укра�ї�ни.�–�К.,
2012.�–��Вип.�39.�–��С.�206–213.

11.�Ефір�ні теле�ра�діо�ком�па�нії�Донець�кої�обла�сті�ста�-
ном� �на�01.01.2012� [Елек�трон�ний� �ресурс]�//��Сайт�До�-
нець�кої�обл.�дер�ж.�адмі�н.�–��URL: www.donoda.gov.ua.

12.�Про�від�ні теле�ра�діо�мов�ни�ки� Донець�кої� обла�сті
[Елек�трон�ний� �ресурс]� //� �Сайт� Донець�кої� обл.� дер�ж.
адмі�н.�–��URL:�www.do�no�da.gov.ua.

П о д а �н о � �д о � р е д а к �ц і ї � 2 5 . 0 3 . 2 0 1 3 � �р .

Sugak��Yuriy.
The��role��of�regio�nal�tele�vi�sion��in��the��system�infor�ma�ti�on��and�com�mu�ni�ca�tion�pro�ces�ses��of��the��modern��city.
Pre�con�dit�ions� �of� �further� deve�lop�ment� �of� �system� �of� regio�nal� tele�vi�sion� �through� �a� �prism� �of� inte�gra�tion� pro�spects� �of

soci�e�ty��and�intro�duc�tion��of��the��latest�tele�com�mu�ni�ca�tion�techno�lo�gi�es��are�con�si�de�red.
Keywords:� com�mu�ni�ca�tion,� com�mu�ni�ca�ti�ve� envi�ron�ment,� tele�vi�sion,� regio�nal� tele�vi�sion,� infor�ma�ti�on� soci�e�ty,

infor�ma�ti�on��space.

Сугак��Ю.��А.
Роль�регио�наль�но�го�теле�ви�де�ния��в�систе�ме�инфор�ма�цион�но-ком�му�ни�ка�цион�ных�про�цес�сов�совре�мен�но�го�горо�да.
Рас�сма�три�ва�ют�ся�пред�по�сы�лки�даль�ней�ше�го�разви�тия�систе�мы�регио�наль�но�го�теле�ви�де�ния��через�приз�му�инте�гра�-

цион�ных�перс�пек�тив�обще�ства��и�вне�дре�ния�новей�ших�теле�ком�му�ни�ка�цион�ных�тех�но�ло�гий.
Клю�че�вые��слова: ком�му�ни�ка�ция,�ком�му�ни�ка�тив�ная��среда,�теле�ви�де�ние,�регио�наль�ное�теле�ви�де�ние,�инфор�ма�цион�-

ное�обще�ство,�инфор�ма�цион�ное�про�стран�ство.
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