
ьо�год�ні��в�Укра�ї�ні�актив�но�роз�ви�ваєть�ся�клуб�-
на��преса�–�спор�тив�на�піар�на�лі�сти�ка�(кори�стує�-

мо�ся� тер�мі�ном� �О. Короченського� [1]).� Суча�сну
спор�тив�ну�піар�на�лі�сти�ку�репре�зен�ту�ють��на�віт�чиз�-
ня�но�му� медіа-рин�ку� чоти�ри� жур�на�ли:� «Шах�тёр»,
«Дина�мо»,� «Кар�па�ти»,� «Метал�лист»� �та� газе�та
«Метал�лист�–��это��мы»,��які��мають��на��меті�ство�рен�-
ня� інди�ві�ду�аль�но-ко�манд�но�го,� �а� �не� загаль�ноук�ра�-
їнсь�ко�го�фут�боль�но�го�імі�джу.�Кому�ні�ка�цій�на�інтен�-
ція� про�ду�кує� �появу� �на� �шпальтах� клуб�ної� �преси�
імі�дже�вих�жан�рів,�зокре�ма��таких,��як�стат�тя-пре�зен�-
та�ція� �та� пох�ва�ла.� �На� сьо�год�ні� жан�ро�ва� палі�тра
спор�тив�ної�піар�на�лі�сти�ки�зов�сім��не�дос�лі�дже�на,��що
й�зумо�влює�àêòóàëüí³ñòü теми��нашої�роз�від�ки.

Аíà ë³з остан�ніх� дос�лі�джень. Імі�дже�ві� �жанри
(гібри�ди�зо�ва�ні� моди�фі�ка�ції� жур�на�ліст�сь�ких,
паблік��рилейшнз��та�рекла�мних�жан�рів)��у�спор�тив�-
ній��пресі��досі��не�роз�гля�да�ли�ся,�кон�тент�спор�тив�ної
періо�ди�ки�роз�гля�да�єть�ся,��як�пра�ви�ло,��в��межах�тра�-
ди�цій�них� жан�рів� –� �В. Глод� [2],� �М. Дерепа [3],
Б. Семибратський [4].�Розви�ток�спор�тив�ної�піар�на�-
лі�сти�ки�зумо�вив�потре�бу��в�дос�лі�джен�ні��нових�жан�-
рів� спор�тив�ної� клуб�ної� �преси,� �де� важли�ве� �місце
посі�да�ють� стат�ті-пре�зен�та�ції� �та� пох�ва�ли.� Стат�тя-
пре�зен�та�ція��в�систе�мі�рекла�мних�жан�рів�роз�гля�да�-
ла�ся��до��цього��в�прац�ях��В. Учонової [5]��та��О. Коно-
валової [6].�Пох�ва�ла��як�мовлен�нє�вий��жанр�ана�лі�-
зу�ва�ла�ся��в�дисер�та�ціях��С. Волинкіної [7]��та��І.�Дяч�-
ко�вої�[8].

Мåòà стат�ті�–�роз�гля�ну�ти�жан�ро�во-сти�льо�ві�осо�-
бли�во�сті�стат�ті-пре�зен�та�ції��та�пох�ва�ли,�виз�на�чи�ти��їх
харак�тер�ні��риси��та�функ�ціо�наль�не�приз�на�чен�ня.

В. Ученова�вио�кре�ми�ла��такі�рекла�мні��жанри��в
газе�ті,��як�хро�ні�каль�на��та�роз�гор�ну�та�заміт�ки,�стат�-
тя-пре�зен�та�ція,�ого�ло�шен�ня,�ката�лог,�прей�ску�рант,
афіша,� жит�тє�ва� істо�рія,� кон�суль�та�ція� фахів�ця,
листів�ка�[5].��За��О. Коноваловою,�«загаль�но�жур�на�-
ліст�сь�кі� �жанри� рекла�ми� «беруть�ся� напро�кат»� �з
іншої� галу�зі� твор�чої� діяль�но�сті� –� публі�ци�сти�ки»
[6, 252].��Те��саме��можна�ска�за�ти��й��про�піар�на�лі�сти�-
ку,� �де� «беруть�ся� напро�кат»� �жанри� рекла�ми� �та
паблік��рилейшнз.

Жанр�стат�ті-пре�зен�та�ції,��який��часто�вико�ри�сто�-
вує�жур�нал�«Шах�тёр»,� �є� гібри�дом�ана�лі�тич�ної� �та
рекла�мної� стат�ті,� оскіль�ки� про�від�ним� зав�дан�ням

таких�мате�рі�а�лів��є�роз�пов�сю�джен�ня�інфор�ма�ції��про
послу�ги,� �що� �надає� «Дон�бас� �Арена»� �і� кож�ний
струк�тур�ний� підроз�діл� ста�діо�ну,� зокре�ма� �з� �метою
при�вер�ну�ти� �увагу� вбо�лі�валь�ни�ків� �як� потен�цій�них
спо�жи�ва�чів��цих��послуг.

О. Короченський� роз�гля�дає� піар�на�лі�сти�ку� �як
гібрид�жур�на�лі�сти�ки��та��піару,��що��постав��на�руї�нах
радянсь�кої� про�па�ган�ди� �у� постра�дянсь�кий� �час.
Медіа�пов�сяк�час�про�по�ну�ють�ауди�то�рії�«орга�ні�зо�-
ва�ну»� піар-ін�фор�ма�цію� �під� вигля�дом� жур�на�ліст�-
ських�пові�до�млень.�«�У��пресі��можна�вия�ви�ти�вели�-
чез�ну�кіль�кість�публі�ка�цій�тако�го��роду�–��не�тіль�ки
з� при�чи�ни� впли�ву� казен�них� піар-струк�тур,� �а� �й
унас�лі�док� засил�ля� кор�по�ра�тив�но-ко�мер�цій�но�го
піару,� тіс�ної� прив’яз�ки� �до� PR-струк�тур� різ�них
полі�тич�них� пар�тій� �та� гро�мадсь�ких� угру�по�вань»
[1, 93].� Нау�ко�вець� тлу�ма�чить� піар�на�лі�сти�ку� �як
явище� коро�зії�жур�на�лі�сти�ки;� �це� �по� �суті� зви�чай�на
кор�по�ра�тив�на� �преса,� �яка� реа�лі�зує� інте�ре�си� �своєї
кор�по�ра�ції��із�застос�уван�ням�піар-тех�но�ло�гій,��іноді
навіть� мані�пу�ля�тив�них� тех�но�ло�гій.� Дос�лід�ник
спор�тив�ної��преси��Є. Слюсаренко,�ана�лі�зую�чи�спор�-
тив�ні�жур�на�ли,� вио�крем�лює� �серед� �них� рекла�мно-
ін�фор�ма�цій�ні� �і� хобі-жур�на�ли,� �а� �також� від�зна�чає,
що�остан�нім��часом�набу�ла�поши�рен�ня��модель�дота�-
цій�но�го�жур�на�лу� суб’єк�тів� спор�тив�ної� діяль�но�сті,
що� �має� реа�лі�зо�ву�ва�ти� кор�по�ра�тив�ні� інте�ре�си,
засад�ни�чо� перед�ба�чає� гібри�ди�за�цію� дис�кур�сів
(рекла�мно�го,� �паблік� �рилейшнз� �та� жур�на�ліст�сь�ко�-
го).� �У� під�сум�ку� вини�кає� піар�на�лі�сти�ка� �як� �третя
форма� існу�ван�ня�жур�на�лі�сти�ки� �в�суча�сно�му��світі,
поруч��з�якіс�ною��та�жов�тою�пре�сою.

Стат�ті-пре�зен�та�ції��у�клуб�ній��пресі:�1) інформу-
ють� чита�чів� �про� послу�ги,� �що� нада�ють�ся� аре�ною,
про� това�ри,� �які� �можна� прид�ба�ти� �на� �арені,� �тобто
вико�ну�ють�інфор�ма�цій�ну�функ�цію�жур�на�лі�сти�ки,��а
також�ана�лі�тич�ну�функ�цію,�оскіль�ки� �містять�ана�-
ліз� запро�по�но�ва�них� �послуг,� виз�на�чен�ня� �їх� най�ха�-
рак�тер�ні�ших� осо�бли�во�стей;� 2) пафосно� опи�су�ють
ці�послу�ги��й�това�ри,��маючи��на��меті�сти�му�лю�ван�ня
про�да�жу�това�рів;�3) формують��чи�зміц�ню�ють��імідж
ФК��як�елі�тар�но�го��клубу,��тобто��по��суті�вико�ну�ють
функ�цію� �паблік� �рилейшнз.� �У� �таких� мате�рі�ал�ах
син�те�зо�ва�но�рекла�мний,��паблік��рилейшнз��і�жур�на�-
ліст�сь�кий�дис�кур�си.

Сазо�но�ва��Ю. О.,�аспі�рант�(Укра�ї�на)
УДК 007: 304: 070: 796 (09) (477.83/86)

Жанри�стат�ті-пре�зен�та�ції��та�пох�ва�ли��у�спор�тив�ній�клуб�ній��пресі:
син�тез�жур�на�ліст�сь�ко�го,��паблік��рилейшнз��та�рекла�мно�го�дис�кур�сів
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Яскра�вим� при�кла�дом� стат�ті-пре�зен�та�ції� �у�жур�-
на�лі� «Шах�тёр»� �є� мате�рі�ал� «VIP-об�слу�жи�ва�ние:
пред�ло�же�ние��для��тех,��кто�всег�да�выби�ра�ет�луч�шее»
(2010,�№ 9),� �де� рекла�му�ють�ся� �два� �клуби:� «�Club
1936»��та�«Dia�mond��club».��Автор��не��лише�виз�на�чає
їх�пере�ва�ги�порів�ня�но��з�інши�ми,��а��й�спо�ну�кає�вбо�-
лі�валь�ни�ків��за�допо�мо�гою�різ�но�ма�ніт�них�сти�лі�стич�-
них�при�йо�мів�прид�ба�ти�«VIP-кви�ток»��саме��в�«�Club
1936»� �та� «Dia�mond� �club».� «Dia�mond� �club»� –� �це
най�більш� пре�стиж�на� кате�го�рія� VIP-об�слу�го�ву�ван�-
ня,�–��так�опи�сує��автор�пере�ва�ги��клубу.�– Окре�ма
пар�ков�ка,�VIP-ре�цеп�ція,�супро�від�хос�тес��і�сек’ю�рі�-
ті� –� �усе� �це� �робить� пере�бу�ван�ня� �на� ста�діо�ні� ком�-
форт�ним��і�роз�мі�ре�ним.��У�ресто�ра�ні�«Dia�mond»��ви
пори�не�те� �в� атмо�сфе�ру� рес�пек�та�бель�но�сті� �й� роз�ко�-
ші.��М’які�блю�зо�ві�ком�по�зи�ції��й�тон�кий�кон�фе�ранс,
вишу�ка�ні��вина��й�сига�ри,�дефі�ле�моде�лей��і�пока�зи
юве�лір�них�виро�бів,�демон�стра�ція�това�рів�luxu�ry��й
вистав�ки�тво�рів�мистец�тва�–��усе��сприяє�при�єм�но�му
від�по�чин�ку� �в� ото�чен�ні� дру�зів� �і� пре�крас�них� �дам.
У нашому��меню�тіль�ки�най�більш�вишу�ка�ні�стра�ви
сві�то�вої��кухні.��Філе�атлан�тич�но�го�лосо�ся��з��ніжним
мусом��із��сиру�«Phi�la�delphia»��і�кок�тейль�них�кре�ве�-
ток…�Мари�но�ва�на� �з�лимо�ном,�часни�ком� �і� сві�жим
роз�ма�ри�ном��нога�моло�до�го�австра�лійсь�ко�го�баран�-
ця,��десерт�«Семі�фре�до».�

Автор� мате�рі�а�лу� від�зна�чив,� �що� �ці� послу�ги
ексклю�зив�ні��як��для�Укра�ї�ни,��так��і��для��всієї�Схід�-
ної�Євро�пи.� �Таким� �чином�під�твер�дже�но� еліт�ність
клубу� �ФК� «Шах�тар»,� �його� �імідж� фут�боль�но�го
гран�да,� диво-ко�ман�ди,� �що� вия�вляєть�ся� �й� �у� став�-
лен�ні� �до� �своїх� убо�лі�валь�ни�ків,� �адже� наяв�ність
таких� �послуг� засвід�чує� тур�бо�ту� �клубу� �про� �них.
Жур�на�ліст� закли�кає� реци�пі�єн�тів� відві�да�ти� ресто�-
ран,� заз�на�ча�ю�чи,� �що� �ледве� пере�сту�пив�ши� �його
поріг,� убо�лі�валь�ник� потра�пить� �на� �свою� три�бу�ну,
звід�ки� від�кри�єть�ся� чудо�вий� �вид� �на� фут�боль�не
поле.� �Автор� нама�га�єть�ся� відра�зу� впли�ну�ти� �і� �на
сен�сор�ну�систе�му�вбо�лі�валь�ни�ка,��і��на��його�емо�цій�-
ний��стан,�реа�лі�зую�чи��у�мате�рі�а�лі�функ�ції�гедо�ніз�-
му,� емо�цій�ної� �міни� �та� релак�са�ції,� заз�на�чає,� �що
вбо�лі�валь�ник� �зможе� одно�ча�сно� поєд�ну�ва�ти� �дві
корис�ні� спра�ви�–� бачи�ти� напру�же�ну� бороть�бу� �на
фут�боль�но�му��полі�та насо�ло�джу�ва�ти�ся�диво�виж�но
смач�ни�ми�стра�ва�ми.�Жур�на�ліст�опи�сує��ці�стра�ви,
про�бу�джую�чи��у�реци�пі�єн�та��апетит��і�бажан�ня��бути
гур�ма�ном��і�сиба�ри�том.

Стат�ті-пре�зен�та�ції,� заз�ви�чай,� широ�ко� ілю�стро�-
ва�ні� �й� дру�ку�ють�ся� прак�тич�но� �в� кож�но�му� номе�рі:�
«�Семья,�биз�нес��и�фут�бол»�(2010,�№ 10),�«Кор�по�-
ра�тив�ный��Новый��год��на�“Дон�басс��Арене”»�(2010,
№ 11),�«�Место��сытых�фана�тов»�(2011,�№ 1)��тощо.
Тут�рекла�му�ють�ся��усі�ресто�ра�ни,�фан-ка�фе��та�роз�-
ва�жаль�ні� цен�три� «Дон�бас� �Арени»,� від�зна�ча�ють�ся
їх� пере�ва�ги,� осо�бли�во�сті.� �Жанр� стат�ті-пре�зен�та�ції
вико�нує��в�жур�на�лі�функ�цію�«pro�mo�tion»�(вио�кре�-
мив� �В. Владимиров� [9]),� зав�дя�ки� �якій�утвер�джу�-
єть�ся�авто�ри�тет� �клубу� �і ста�діо�ну,� �та�рекре�а�тив�но-

ге�до�ні�стич�ну�функ�цію,��що��дає�можли�вість�жур�на�-
лу�підій�ти��до�спо�жи�ва�ча��як��до�спіль�ни�ка��на�від�по�-
чин�ку.� �Автор� демон�струє� чита�че�ві,� �як� най�кра�ще
про�ве�сти� �день� наро�джен�ня� �на� «Дон�бас� �Арені»:
здій�сни�ти�екскур�сії��по�ста�діо�ну,�заві�та�ти��до��музею,
де�нада�ють�ся��різні�послу�ги�(інте�рак�тив�ний�фут�бол,
шоу�рум��з�туман�ним�екра�ном��тощо),� �або� �як� �гарно
від�свят�ку�ва�ти� �тут� �Новий� �рік.� Про�по�ну�ють�ся� �такі
послу�ги,��як:�запро�шен�ня��зірок�естра�ди��та�дідже�їв,
напи�сан�ня� інди�ві�ду�аль�но�го� сце�на�рію,� епа�таж�ний
при�їзд��на��свято,��а��також��бал,�кар�на�вал.

Роз�гля�ну�ті� публі�ка�ції� ціл�ком� від�по�ві�да�ють
дефі�ні�ції�стат�ті-пре�зен�та�ції,��яку�пода�ла��В. Учоно-
ва:� «Основ�ний� �тип� мовлен�нє�во�го� впли�ву� стат�ті-
пре�зен�та�ції�–�роз�по�відь,��опис��з�вико�ри�стан�ням�еле�-
мен�тів�аргу�мен�та�ції»�[10,�124].

Харак�тер�ні� �риси�ста�тей-пре�зен�та�цій� �у�жур�на�лі
«Шах�тёр»:�1) статус�(пре�зен�ту�ють�ся� �лише�еліт�ні
послу�ги,��які��мають��у�пов�но�му�обся�зі�задо�воль�ни�ти
вбо�лі�валь�ни�ка),� 2) валентність� (демон�стру�ють�ся
цін�но�сті,� важли�ві� �для�фана�тів),� 3) релевантність
(мас�штаб�ність;�заці�кав�ле�ність�вишу�ка�ни�ми�стра�ва�-
ми),�4) ідентифікація�(надан�ня�нара�ції�емо�цій�но�-
го� харак�те�ру,� �що� вия�вляєть�ся� �у� мальов�ни�чо�сті
опису,� захо�плен�ні� авто�ра� �його� пред�ме�том),
5) динаміка� (загад�ко�вість� обста�нов�ки,� нес�по�ді�ва�-
ність,��тобто�наяв�ність�сюр�при�зів��для�вбо�лі�валь�ни�-
ків,��що�ско�ри�ста�ють�ся�послу�гою),�6) використан-
ня� сти�лі�стич�них�при�йо�мів� (гіпер�бол,� �літот,�мета�-
фор,� пер�со�ні�фі�ка�ції� �тощо),� 7) формування� рек�-
лам�них�обра�зів��з�вико�ри�стан�ням�від�по�від�них�аргу�-
мен�тів� �і� дока�зів� �для� ілю�стру�ван�ня� уні�каль�но�сті
послуг,� вжи�ван�ня� англі�циз�мів� �для� наго�ло�шен�ня
еліт�но�сті� �послуг,� подан�ня� інфор�ма�ції� �в� �стилі
«повид�ла»,�лако�нізм.

Стат�ті-пре�зен�та�ції� аси�мі�лю�ють�ся� �з� �таким� жан�-
ром�рекла�ми,��як�прей�ску�рант,��про��який��О. Коно-
валова� заз�на�чає:� «Прей�ску�рант� –� �це� рекла�мний
жанр,��що��подає�сти�слий��сухий�пере�лік�това�рів��чи
послуг� �зі� сти�слою�харак�те�ри�сти�кою,�пере�лі�ком� �їх
пере�ваг�порів�ня�но��з� інши�ми�това�ра�ми��та�послу�га�-
ми»�[6,�254].

Функ�ціо�наль�не�приз�на�чен�ня��жанру�стат�ті-пре�-
зен�та�ції�–��це��не��лише�про�даж�това�рів��та��послуг,
а й�фор�му�ван�ня��у�сві�до�мо�сті�чита�чів�обра�зу�мега�-
клу�бу�«Шах�тар»,��що��має�уні�каль�ну�інфра�струк�-
ту�ру��і�тур�бу�єть�ся��про��своїх�убо�лі�валь�ників,�ство�-
рює� елі�тар�ні� �умови� гля�да�чам� �для� пере�гля�ду
матчів.

Над�зви�чай�но� поши�ре�ний� �у� жур�на�лі� порів�ня�но
новий��для�спор�тив�ної�жур�на�лі�сти�ки��жанр�пох�ва�ли,
який� репре�зен�тує� худож�ньо-пу�блі�ци�стич�ну� пара�-
диг�му� �й� засно�ва�ний� �на� вико�ри�стан�ні� мето�ду
«солод�ко�го�сан�дві�ча».�Вико�ри�стан�ня��жанру�пох�ва�-
ли� зумо�вле�не� інтен�ці�єю� авто�ра� �до� фор�му�ван�ня
команд�но�го� �та� інди�ві�ду�аль�но�го� імі�джу� грав�ців.
Вих�ва�ляю�чи,� авто�ри� ство�рю�ють� �образ� коман�ди
екстра-кла�су.
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С. Волинкіна� вио�кре�ми�ла� �п’ять� �типів� �жанру
пох�ва�ли:� пох�ва�ла-пре�зен�та�ція,� пох�ва�ла-вдяч�ність,
пох�ва�ла-під�трим�ка,�пох�ва�ла-ар�гу�мент,�пох�ва�ла-від�-
по�відь�[7].��У�жур�на�лі�«Шах�тёр»�широ�ко�репре�зен�-
то�ва�ний�різ�но�вид�пох�ва�ли-пре�зен�та�ції,��іноді�–�пох�-
ва�ли-під�трим�ки.�Пох�ва�ла�реа�лі�зує��низку�піар-тех�-
но�ло�гій.��Якщо�стат�тя-пре�зен�та�ція��є�біль�шою��мірою
рекла�мним�жан�ром,��то�пох�ва�ла�висту�пає�репре�зен�-
тан�том��паблік��рилейшнз,�оскіль�ки��її�кому�ні�ка�цій�на
мета�–��не�сти�му�лю�ван�ня�про�да�жу�това�рів,��а�фор�-
му�ван�ня�пози�тив�но�го�імі�джу��клубу.

С. Волинкіна�поді�ляє�мовлен�нє�ві��жанри��на�чоти�-
ри��групи:�інфор�ма�тив�ні,�оці�ноч�ні,�імпе�ра�тив�ні,�ети�-
кет�ні�[7].�Пох�ва�ла��є�оці�ноч�но-ін�фор�ма�тив�ним�жан�-
ром,��якому�при�та�ман�ні��такі��риси,��як:�оцін�ка,�вжи�-
ван�ня� сти�лі�стич�но� забар�вле�них� �слів,� вико�ри�стан�ня
емо�цій�них��та�експре�сив�них�мов�них�засо�бів�[7].

Харак�тер�ни�ми� осо�бли�во�стя�ми� публі�ка�цій� жур�-
на�лу�«Шах�тёр»��у��жанрі�пох�ва�ли��є:�роман�ти�за�ція,
возве�ли�чен�ня,�іде�а�лі�за�ція,�пате�ти�ка,�ана�лі�тич�ність,
оцін�ка� �явища,� вия�влен�ня� при�чин�но-нас�лід�ко�вих
зв’яз�ків,� наяв�ність� автор�сь�ко�го� «�Я»,� інти�мі�за�ція,
ескіз�ність,� образ�ність� (вико�ри�стан�ня� сим�во�ліч�них
сти�лі�си�стем,� мета�фор,� епі�те�тів,� порів�нянь,� �літот,
гіпер�бол),� експре�сив�ність,� емо�цій�ність,� ство�рен�ня
обра�зу�«супро�тив�ни�ка»�–�кон�ку�рен�та,� �який�пода�-
єть�ся�наба�га�то�слаб�шим.�Від�так,�семан�тич�на�струк�-
ту�ра� пох�ва�ли� скла�да�єть�ся� �з� �трьох� склад�ни�ків:
захо�плен�ня,�оцін�ки��та�аргу�мен�ту.

Яскра�вим�при�кла�дом��цього��жанру��може�слу�жи�-
ти� публі�ка�ція� �В. Соколова� «�Вкус� золо�та»� (2010,
№ 8).�Наве�де�мо�фраг�мен�ти��цього�мате�рі�а�лу,�про�-
сте�жую�чи��у��ньому�виз�на�че�ні��нами�озна�ки:�«�У�трав�-
ні� «Шах�тар»� �став� �уже� п’я�ти�крат�ним� чем�піо�ном
Укра�ї�ни.��П’ять�титу�лів��за�9��років.�Зви�чай�но,��хоча
кож�ний� по-своє�му� пам’ят�ний,� жод�ний� �не� зрів�-
няєть�ся� �з� пер�шим,� �який� поти�хень�ку� від�хо�дить� �з
роз�ря�ду�«пам’я�таю,��як��учора»��в�роз�діл�«леген�дар�-
на� істо�рія»� (возве�ли�чен�ня,� іде�а�лі�за�ція� мину�ло�го
коман�ди).� �Але� �якщо� гово�ри�ти� �про� завою�ван�ня
остан�ньо�го�чем�піон�ства,��то�про�цес�вия�вив�ся�нез�ви�-
чай�ним,�пам’ят�ним,��я�ризик�ну�ска�за�ти,��з�«шах�тар�-
сь�ким»� зна�ком� яко�сті� (спо�сте�рі�га�ємо� �вияв� публі�-
цис�тич�но�го�«�Я»,��що�ство�рю�єть�ся�роз�ду�ма�ми�авто�-
ра,� без�по�се�ред�нім� вторг�нен�ням� �його� �в� тка�ни�ну
мате�рі�а�лу,� �і,� �як� бачи�мо� �далі,� �це� автор�сь�ке� «�Я»
набли�же�не��до�вбо�лі�валь�ни�ків�коман�ди��за��духом��та
погля�да�ми).��П’яте�золо�то��було�здо�бу�то��на�«Дон�бас
Арені».�При�чо�му��це�від�но�сить�ся��й��до�всьо�го�сезо�-
ну��в цілому�(�чи��варто�нага�ду�ва�ти�–�лево�ву�част�ку
очок�«гір�ня�ки»�наб�ра�ли� �саме� �під�купо�лом�ново�го
ста�діо�ну,�тіль�ки��раз�зіграв�ши��внічию),��і��до�окре�мо
взя�то�го� «�матчу� �року»� �проти� «Дина�мо»� 5� трав�ня.
Арена�нада�ла��нових��барв�(образ�ність�–�мета�фо�ри�-
за�ція)��не�тіль�ки��грі�«гір�ня�ків»,��але��й�усьо�му�чем�-
піо�на�ту��в�ціло�му,�супер�ни�ки�при�їз�ди�ли��в��Донецьк
не� тіль�ки� �з� «Шах�та�рем»� зігра�ти,� �але� �й� �на� �поле
вийти,�ста�ді�он�поди�ви�ти�ся,�від�чу�ти� �себе� �в�умо�вах

нез�вич�ної� �для�Укра�ї�ни� євро�пейсь�кої� «фут�боль�но�-
сті»�(роман�ти�за�ція�ста�діо�ну,�вжи�ван�ня�нео�ло�гіз�му
«фут�боль�ність»;��через�яскра�ву�харак�те�ри�сти�ку�ста�-
діо�ну�фор�му�єть�ся�пози�тив�ний��імідж�еліт�но�го,�зір�-
ко�во�го� �клубу,� �що� �має� п’я�ти�зір�ко�вий� ста�ді�он).
«Дон�бас� �Арена»,� зга�ду�єть�ся,� �не� під�во�ди�ла,� �раз� �у
раз� демон�струю�чи� �свою�могут�ність,� �коли� ста�ді�он,
убо�лі�валь�ни�ки��на�три�бу�нах��та�грав�ці��в�пома�ран�че�-
во-чор�ній� �формі� зли�ва�лись� �у� три�го�ло�ве� чуди�ще
(образ�ність,�експре�сив�ність)��з�ано�маль�но�висо�ким
гольо�вим� жадан�ням� �і� можли�во�стя�ми� (�тут,� �крім
образ�но�сті,� спо�сте�рі�га�єть�ся� �також� роман�ти�за�ція,
возве�ли�чен�ня�коман�ди).��Поки��в�кален�да�рі��на�одно�-
му� дихан�ні� про�лі�та�ли� �два� �з� поло�ви�ною� міся�ці
весни,� «гір�ня�ки»� �в� чем�піонсь�кій� �гонці� вигра�ли� �у
«Дина�мо»�11�(!)��очок�(при�йом�захо�плен�ня,�пате�ти�-
ки,�під�твер�дже�ний�зна�ком�окли�ку).��І��чого�вар�ту�вав
один��лише�фіналь�ний��бій��з�кия�на�ми,��коли�донець�-
кий�ста�ді�он�пока�зав��свою�потуж�ність��на��всі��сто�від�-
сот�ків.��Хіба��при�тако�му�бур�хли�во�му�пома�ран�че�во�-
му��морі�(образ�ність,�роман�ти�за�ція,��троп�–�епі�тет)
на� три�бу�нах� �міг� «Шах�тар»� �грати� �на� �нічию,� �яка
його�ціл�ком�влаш�то�ву�ва�ла?��Той��матч�пока�зав,��що
про�цес,� роз�по�ча�тий� �ще� �на� почат�ку� тися�чо�літ�тя,
завер�ше�ний.� «Гір�ня�ки»� виро�сли,� �за� деся�ти�літ�тя
без�пе�рер�вно�го�про�ти�стоян�ня��з�Киє�вом,�пере�тво�рив�-
шись��з�пре�тен�ден�тів��на�зако�но�дав�ця��мод�(пате�ти�ка,
возве�ли�чен�ня,�ство�рен�ня�обра�зу�про�тив�ни�ка-кон�ку�-
рен�та,� �що� �його�пере�міг� �і�пере�вер�шив�«Шах�тар»).
Не� �їм� –� про�тив�ни�ку� �тепер� �треба� �щось� дово�ди�ти
(кри�ти�ка��на�адре�су�супер�ни�ка).��Мірча��Луческу��не
раз�гово�рив��про�моло�дість��своїх�підо�піч�них.��Тепер
це��вже�справ�жня�«дорос�ла»�коман�да,��у��якої��в�арсе�-
на�лі,��крім�тех�ні�ки��й�так�ти�ки,�вели�чез�ний�пере�мож�-
ний�дос�від,� �між� �ними� �й�дос�від�важ�ких,�вольо�вих
вік�то�рій� (пате�ти�ка,� возве�ли�чен�ня,� �разом� �з� �тим� –
ана�лі�тич�ність,� вия�влен�ня� при�чи�но�во-нас�лід�ко�вих
зв’яз�ків�пере�мог�коман�ди,��серед��яких�вио�крем�лю�-
ють�ся�зокре�ма�висо�ка�тех�ні�ка,�насту�паль�на�так�ти�-
ка,� розви�ток� психо�ло�гії� пере�мож�ця).� �На� від�мі�ну
від�колиш�ніх�пре�це�ден�тів,��коли�нев�да�ча��в�євро�куб�-
ках�виби�ва�ла�коман�ду��й��на�домаш�ній��арені,��на��цей
раз�тако�го� �не�ста�ло�ся.�«Шах�тар»�всу�пе�реч�нев�да�-
чам�мобі�лі�зу�вав�ся� �й�про�вів� �один��з�кра�щих�вес�ня�-
них�відріз�ків��у��своїй�істо�рії.��І��це��ж�гово�рить��про
психо�ло�гіч�ну� зрі�лість� «гір�ня�ків»� (захо�плен�ня
коман�дою,� пате�ти�ка,� вих�ва�лян�ня,� ана�лі�тич�ність,
вия�влен�ня�при�чи�ни�мобі�лі�за�ції�гір�ни�ків�–�психо�ло�-
гіч�на�зрі�лість).�Оста�точ�но�виро�бив�ся��стиль�коман�-
ди�–�кон�троль��м’яча,�склад�ні�ата�ку�валь�ні�побу�до�-
ви,�висо�ка�мобіль�ність��і�надан�ня�пере�ва�ги�пошу�ко�-
ві��щастя��біля��чужих��воріт�(ана�лі�тич�на�харак�те�ри�-
сти�ка� �гри�коман�ди,� �її� інди�ві�ду�аль�но�го,�ори�гі�наль�-
но�го� �стилю,� від�най�ден�ня� аргу�мен�тів� �на� �користь
пох�ва�ли,� вия�влен�ня� при�чин� пере�мог� коман�ди).
Незал�еж�но� �від� супер�ни�ка.� �Стиль� упіз�на�ва�ний� �і
радіс�ний� �для� убо�лі�валь�ни�ків� (возве�ли�чен�ня,� іде�а�-
лі�за�ція).�Звід�си�пере�ки�да�ємо��місток��до�виз�на�чаль�-
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ної��лінії�«Шах�та�ря»,�облич�чя�коман�ди,��її�візи�тів�-
ки.� Тепе�ріш�ніх� «гір�ня�ків»� впіз�на�ють� �за� пів�за�хи�-
стом,� �за� �його� мере�жи�ва�ми� (образ�ність).� �У� �цьому
сезо�ні,�змуж�нів�ши,�(мета�фо�ри�за�ція)�серед�ня��лінія
оста�точ�но� пере�тво�ри�ла�ся� �на� домі�ную�чу� �силу� �на
укра�їнсь�ких� �полях,� здат�ну� вирі�ши�ти� резуль�тат
будь-я�ко�го��матчу,�віді�бра�ти��центр��поля��в�будь-я�ко�-
го� супер�ни�ка,� при�му�си�ти� апло�ду�ва�ти� будь-я�ко�го
вбо�лі�валь�ни�ка� (пате�ти�ка,� возве�ли�чен�ня,� іде�а�лі�за�-
ція).� �А� купів�ля� �Кости� вия�ви�лась� вишень�кою� �на
торті�золо�тої�коман�ди�–�2010�(образ�ність,�апеля�ція
до��інших�публі�ка�цій�жур�на�лу,��де�роз�гля�да�ла�ся��гра
Д. Кости).��Про�донець�ку�сере�ди�ну�заго�во�ри�ли��й��за
кор�до�ном,�заго�во�ри�ли�шано�бли�во,��як��про�поваж�ну,
як��на�євро�пейсь�кі��мірки,�вели�чи�ну.��Хочу�під�кре�с�-
ли�ти,� �що� �п’яте� золо�то� чем�піо�на�тів� Укра�ї�ни� �було
заво�йо�ва�не� �й� заслу�же�но,� �і� кра�си�во,� спіль�ни�ми
зусил�ля�ми�грав�ців,��клубу,�убо�лі�валь�ни�ків�(пате�ти�-
ка,�вих�ва�лян�ня).��Це��був�пер�ший�тро�фей��на�«Дон�-
бас��Арені»,��і�вигра�ний��він��був��у�без�по�се�редньо�му
про�ти�стоян�ні��з�віко�віч�ним�кон�ку�рен�том�(�тут��знову
вимальо�ву�єть�ся��образ�віч�но�го�супер�ни�ка�–�«Дина�-
мо»,� �якого� пере�мо�же�но).� Висту�пом� �у� 2010� �р.
«Шах�тар»�зро�бив�ваго�му�заяв�ку��на�домі�ну�ван�ня��у
націо�наль�но�му�чем�піо�на�ті.�Домі�ну�ван�ня��не��на��один
чи� �два� сезо�ни,� �а� �на� �більш�три�ва�лий� �час� (прог�но�-
стич�ність� �з� пози�тив�ною� коно�та�цією).� Чем�піон�-
ство –��це��не�тіль�ки�кін�це�вий�резуль�тат.�Нас�пра�вді
для�вбо�лі�валь�ни�ка��це�швид�ше�про�цес,�роз�тяг�ну�тий
на��довгі�міся�ці,�про�цес�отри�ман�ня�задо�во�лен�ня��від
супер�ниц�тва,� �гри,� пере�мог,� �а� �всім� �цим� «гір�ня�ки»
вмі�ють� забез�пе�чу�ва�ти,� �як� �ніхто� �інший� (пате�ти�ка,
возве�ли�чен�ня,�іде�а�лі�за�ція)».

У��цьому�мате�рі�а�лі�зна�хо�дять��вияв��усі�про�від�ні
риси��жанру�пох�ва�ли:�суб’єк�тив�не�емо�цій�не�вих�ва�-
лян�ня,�експре�сив�ність,�захо�плен�ня,�возве�ли�чен�ня,
іде�а�лі�за�ція,�яскра�вість��у�зма�лю�ван�ні�коман�ди,�ціл�-
ко�ви�та� від�сут�ність� кри�ти�ки,� виключ�но� пози�тив�на
коно�та�ція� �усіх� оці�нок.� �У� мате�рі�а�лі� фор�му�єть�ся
образ�над�ко�ман�ди,�коман�ди-ра�ке�ти�«Шах�тар»,��яка
разом��із�ста�діо�ном��та�вбо�лі�валь�ни�ка�ми,��за�авто�ром,
є�непе�ре�мож�ною��силою,�гран�дом��у�євро�пейсь�ко�му
фут�боль�но�му� �світі.�Вих�ва�ляю�чи� коман�ду� �як� �клуб
екстра-кла�су,��як�най�го�лов�ні�шу��модницю��в�фут�бо�лі,
автор�вда�єть�ся��до�про�па�ган�ди��й�агі�та�ції,�закли�каю�-
чи�чита�чів�убо�лі�ва�ти��за�«Шах�тар»,�відві�ду�ва�ти�ста�-
ді�он.� Жур�на�ліст� вжи�ває� озна�чен�ня� «три�го�ло�ве
чуди�ще»,�під�кре�слюю�чи��факт,��що�коман�да,�ста�ді�он
і�вбо�лі�валь�ни�ки��є�єди�ним�орга�ніз�мом.��Автор�вико�-
ри�сто�вує� �його� �з� пози�тив�ною�коно�та�цією,� під�крес�-
люю�чи� могут�ність,� непе�ре�мож�ність� �і� над�зви�чай�ну
силу� коман�ди,� при�та�ман�ну� міфо�ло�гіч�ним� істо�там.
Вжи�ван�ня��цього�озна�чен�ня�відра�зу�викли�кає�ремі�-
ніс�цен�ції��з�міфо�ло�гі�єю,�зокре�ма��з�обра�зом�химе�ри
(�за�грець�кою�міфо�ло�гі�єю�–�чудись�ко,��що�поєд�ну�ва�-
ло� �в� �собі� �трьох� �істот:� �лева,� �козу� �та� �змія).� �Автор
немов�би�натя�кає,��що�«Шах�тар»��на�своє�му�ста�діо�ні
і��за�під�трим�ки�фана�тів��має��силу��і�могут�ність��лева,

жит�тє�ву��силу��кози��та��мудрість��змія.�Подіб�ні�публі�-
ка�ції� спо�сте�рі�га�ють�ся� �в� �інших� номе�рах� жур�на�лу
«Шах�тёр».

Усе� вище�заз�на�че�не� дозво�ляє� гово�ри�ти� �про
новий��жанр�спор�тив�ної�жур�на�лі�сти�ки�–��жанр�пох�-
ва�ли,��що��є�син�те�тич�ним�спла�вом,�гібри�дом,�суміш�-
шю��жанру��паблік��рилейшнз��та�тра�ди�цій�но�го�жур�-
на�ліст�сь�ко�го�пові�до�млен�ня.

Отже,� �у� суча�сній� спор�тив�ній� клуб�ній� �пресі
актив�но�вия�вляєть�ся�дифу�зія�жан�рів,��що�спо�сте�рі�-
га�єть�ся� �не� �лише� �в� аси�мі�ля�ції� різ�них� жан�ро�вих
пара�дигм,� �а� �й� зага�лом� �у� гібри�ди�за�ції� різ�них� дис�-
кур�сів� соціаль�них� кому�ні�ка�цій� (жур�на�ліст�сь�ко�го,
рекла�мно�го��та��паблік��рилейшнз).�Голов�ним�чин�ни�-
ком� жан�ро�вих� тран�сфор�ма�цій� �є� кому�ні�ка�цій�ні
інтен�ції,� спря�мо�ва�ні� �не� тіль�ки� �на� інфор�му�ван�ня
про��події��в��стані�коман�ди,��а��й�сти�му�лю�ван�ня�про�-
да�жу� това�рів� �і� �послуг,� �що� про�по�ну�ють�ся� �ФК
«Шах�тар»,��та��на�фор�му�ван�ня��й�зміц�нен�ня�імі�джу
коман�ди.��Ці�інтен�ції�реа�лі�зу�ють��себе��в�актив�но�му
вико�ри�стан�ні� рекла�мних� �та� піар-стра�те�гій,� �що
викли�ка�ють� �появу� �нових� жан�ро�вих� утво�рень� �у
жур�на�лі�сти�ці,� зокре�ма� �таких,� �як� стат�тя-пре�зен�та�-
ція��та�пох�ва�ла.��Поява�жан�рів�рекла�ми��та��PR,�ви�-
ник�нен�ня�числен�них�пере�хід�них��і�змі�ша�них�кон�фі�-
гу�ра�цій,�вини�кнен�ня�ком�плек�су�стій�ких�тек�сто�вих
форм� �є� без�кі�неч�ни�ми� про�це�са�ми,� �що� потре�бу�ють
уваги� �з� �боку� �науки� �про� жур�на�лі�сти�ку.� �Тому
наступ�ні� дос�лі�джен�ня� �ми� пла�нує�мо� при�свя�ти�ти
ана�лі�зу�жан�ро�вих�мета�мор�фоз��у�спор�тив�ній�піар�на�-
лі�сти�ці.
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Sazo�no�va��Julia.
Gen�res��of��an�artic�le-pres�en�ta�tion��and�pra�i�se��in��the��sport��club��press:��a�synthe�sis��of�jour�na�lism,��public�rela�tions��and

adver�ti�sing�dis�cour�ses.�
The�artic�le�ana�lyz�es��the�bran�ding�gen�res��on��the��pages��of��sport��club��press,�con�si�ders��their��genre��and��style�fea�tu�res,��and

deter�mi�nes��their�spe�ci�fi�ci�ty��and�fun�ction�para�digm,�inves�ti�ga�tes��the�hybri�di�za�tion��of�dis�cour�ses��and�dif�fus�ion��of�gen�res��on
the�exam�ple��of��a�pra�i�se��and�artic�le�–�pres�en�ta�tion��in��the�jour�nal�«�Shakhtar».

Keywords:� �club��press,� �PR journalism,��image�gen�res,�artic�le-�pres�en�ta�tion,�pra�i�se,�hybri�di�za�tion��of�dis�cour�se,��image,
com�mu�ni�ca�tion�inten�tion.

Сазо�но�ва��Ю. А.�
Жанры�статьи-пре�зен�та�ции��и�пох�ва�лы��в�спор�тив�ной�клуб�ной�прес�се:�син�тез�жур�на�лист�ско�го,��паблик��рилейшнз

и�рекла�мно�го�дис�кур�сов.�
Про�а�на�ли�зи�ро�ва�ны�ими�дже�вые��жанры��на�стра�ни�цах�спор�тив�ной�клуб�ной�прес�сы,�рас�смо�тре�ны��их�жан�ро�во-сти�ле�-

вые�осо�бен�но�сти,�опре�де�ле�на��их�спе�ци�фи�ка��и�пара�диг�ма�функ�ций,�иссле�до�ва�на�гибри�ди�за�ция�дис�кур�сов��и�диф�фу�зия
жан�ров��на�при�ме�ре�пох�ва�лы��и�статьи-пре�зен�та�ции��в�жур�на�ле�«Шах�тёр».

Клю�че�вые��слова:�клубная�прес�са,�пиар�на�ли�сти�ка,�ими�дже�вые��жанры,�статья-пре�зен�та�ция,�пох�ва�ла,�гибри�ди�за�ция
дис�кур�сов,��имидж,�ком�му�ни�ка�цион�ная�интен�ция.
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