
еле�ба�чен�ня��вже�нем�ожли�во�уяви�ти��без�міс�-
це�вих� теле�ком�па�ній.� �З� почат�ку� �свого� існу�-

ван�ня� �їх� �метою� �було� допов�ни�ти� інфор�ма�цій�ний
ринок� цен�тра�лі�зо�ва�ної� струк�ту�ри�міс�це�ви�ми� особ�-
ли�во�стя�ми��та�забез�пе�чи�ти��канал��для�вті�лен�ня�PR-
тех�но�ло�гій�влас�ни�ка��або�інве�сто�рів.

Серед� актуальних дос�лі�джень� остан�ніх� �років
укра�їнсь�ких� нау�ков�ців� окре�ме� �місце� зай�ма�ють
робо�ти,� прис�вя�че�ні� взає�мо�дії� �ЗМК� �та� ауди�то�рії,
впли�во�во�сті,�жан�ро�вої� спе�ци�фі�ки,� �що�роз�ро�бля�ли
Б. Потятиник� (1991),� �М. Бурмака� (2004),� �
Д. Дуцик�(2004),�уза�галь�нен�ня�суча�сних�тен�ден�цій
розвит�ку� теле�ба�чен�ня� �можна�знай�ти� �у�моно�гра�фії
В. Гоян�(2011),�прис�вя�че�ної�жур�на�ліст�сь�кій�твор�-
чо�сті� �на� теле�ба�чен�ні.� Авто�ри� вив�ча�ли� різ�но�ви�ди
діа�ло�гіч�них�про�грам,��форми��та�тех�но�ло�гію�взає�мо�-
дії,� �але� �мало� �хто� звер�тав� �увагу� �на� уні�каль�ність
інте�рак�тив�но�го�мовлен�ня,��що��має�своє�рід�ний�тема�-
тич�но-жан�ро�вий��аспект��у��межах�регіо�наль�но�го��або
міс�це�во�го� мовлен�ня.� �Метою дос�лі�джен�ня� �є� уза�-
галь�нен�ня�суча�сних�тен�ден�цій��та�ство�рен�ня�пев�ної
моде�лі�подаль�шо�го�розвит�ку�міс�це�во�го�теле�ба�чен�ня
з�урах�уван�ням�ефек�тив�но�сті�взає�мо�дії��з�гля�да�чем,
осо�бли�во� врахо�вую�чи� �цей� �канал� �як� най�по�ши�ре�ні�-
ший� �у� елек�трон�но�му� про�сто�рі� міс�це�вої� лока�ції.
Уні�каль�ність�дос�лі�джен�ня��цього�вузь�ко�спря�мо�ва�-
но�го� кон�тен�ту� �робить� �тему� дос�лі�джен�ня� акту�аль�-
ною��не�тіль�ки��для�нау�ков�ців,��а�й пра�ців�ни�ків�міс�-
це�вих� теле�ком�па�ній,� �що� �можуть� вико�ри�сто�ву�ва�ти
уза�галь�нен�ня� �та�моде�лі� розвит�ку� �для� подаль�шо�го
пере�про�гра�му�ван�ня,� врахо�вую�чи� інфор�ма�цій�ний
тиск��та�пере�на�си�че�ність�інфор�ма�цій�но�го�впли�ву.

Ще� напри�кін�ці� 60-�х� �рр. мину�ло�го� сто�літ�тя� �у
книзі� �Е. Багірова� �та� �І. Кацева� «Теле�ба�чен�ня,� �
ХХ�сто�літ�тя»,��на��думку�авто�рів,�«�Як��би�деталь�но
та� все�біч�но� �не� відоб�ра�жа�ла� цен�траль�на� про�гра�ма
життя�кра�ї�ни,��вона�ніко�ли��не��зможе�охо�пи�ти�всьо�-
го,��та��і��не�повин�на,��тому��що�бага�то��що�пред�ста�вляє
інте�рес� �лише� �для� част�ки� ауди�то�рії»� [1,� 44–45].
Стрім�кий��ріст�кіль�ко�сті�регіо�наль�них�ком�па�ній,��що
зосе�ре�джу�ють� �свою� �увагу� �на� міс�це�вих� �подіях� �в

Укра�ї�ні��не��є�винят�ком��для�загаль�них�меді�а�тен�ден�-
цій.� �Навіть� �якщо� теле�ра�діо�ком�па�нія� �стає� ретран�-
сля�то�ром�кон�тен�ту��більш�відо�мої,�комер�цій�но�вда�-
лої�медіа�ком�па�нії,��то��все��одно��вона�зали�шає�част�-
ку� міс�це�во�го� впли�ву,� �це� �може� �бути� роз�мі�щен�ня
рекла�ми� �з�міс�це�ви�ми�вироб�ни�ка�ми,�роз�ра�хо�ва�ною
саме� �на� міс�це�во�го� меш�кан�ця,� �а� �це� �вже� пев�ний
рівень�міс�це�вої�тема�ти�ки,��або��ж��сама�теле�ком�па�нія
робить�влас�ний�про�дукт,��який�поєд�ну�єть�ся��з�кон�-
тен�том�ретран�сльованого кана�лу.

Але� існу�ють� �і� ком�па�нії,� �які� само�стій�но�фор�му�-
ють�влас�ний��ефір,�часті�ше��за��все��з��метою�роз�пов�сю�-
джен�ня�інте�ре�сів�інве�сто�ра,��або��як��канал�кому�ні�ка�-
ції,��що�допо�ма�гає�ство�рю�ва�ти�пев�ний��імідж�інве�сто�-
ра,�ство�рю�ю�чи�інфор�ма�цій�не�сере�до�ви�ще��для�різ�но�-
ма�ніт�них�PR-тех�но�ло�гій.��Але�най�більш�ціка�вою��для
дос�лі�джен�ня� регіо�наль�но�го� теле�ба�чен�ня� �є� інте�рак�-
тив�ні�тех�но�ло�гії,��які�без�по�се�редньо�прац�юють��з�гля�-
да�чем,�ство�рю�ю�чи�уні�каль�ний�зв’я�зок,��що��не�тіль�-
ки�викли�кає�дові�ру��з��боку�гля�да�чів��до�кана�лу�кому�-
ні�ка�ції,��а�й від�бу�ваєть�ся��певна�пер�со�ні�фі�ка�ція�ауди�-
то�рії,�ство�рю�ють�ся�уні�каль�ні�спіль�ні��для�теле�ві�зій�-
ни�ків��та�гля�да�чів��події�–�спіль�не�ство�рен�ня�пря�мо�-
е�фір�них�теле�ві�зій�них�тек�стів.

Спро�бує�мо�про�а�на�лі�зу�ва�ти�тема�тич�но-жан�ро�вий
аспект� регіо�наль�но�го� теле�ба�чен�ня� �на� при�кла�ді
теле�ка�на�лу� �ТОВ� �ТРО�«Маріу�польсь�ке� теле�ба�чен�-
ня»� (�м.�Маріу�поль),� �що� �за� 16� �років� існу�ван�ня� �у
різні� �часи� актив�но� вико�ри�сто�ву�вав� інте�рак�тив�ні
про�ек�ти:��пік�взає�мо�дії��з�гля�да�чем��у�режи�мі�onli�ne
від�бу�вав�ся��у�2007��р.,��коли,��крім�6�цикло�вих�про�-
грам,� �у� пря�мо�му� �ефірі� �йшли� спор�тив�ні� зма�ган�ня�
(фут�бол,� �бокс),� уро�чи�сті� кон�цер�ти� �та� мітин�ги,� �а
також� існу�ва�ли� спец�про�ек�ти� (�нецикло�ві� про�гра-
ми)�–�теле�ма�ра�фон��по��збору�кош�тів��для�поло�го�во�-
го�будин�ку��та�деся�ти�ден�ні��прямі��ефіри,�прис�вя�че�ні
юві�лею�теле�ком�па�нії.�

Най�більш�поши�ре�на�тема�ти�ка�влас�но�го�кон�тен�-
ту��у�регіо�ні�пов’я�за�на��не�тіль�ки��зі спе�ци�фі�кою�міс�-
це�во�сті,� �її� еко�но�міч�но-по�лі�тич�ним� ста�но�ви�щем,
соціаль�ним� мікро�клі�ма�том,� впли�вом� міс�це�вої� еко�-
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Тема�тич�ний��та�жан�ро�вий�прог�ноз�розвит�ку�
інте�рак�тив�но�го�мовлен�ня��на�регіо�наль�но�му�теле�ба�чен�ні��

в�кон�тек�сті�PR-тех�но�ло�гій

У�стат�ті�здій�сне�но�ана�ліз�суча�сно�го��стану�інте�рак�тив�но�го�теле�ба�чен�ня��і тен�ден�цій�подаль�шо�го��його�розвит�-
ку� �в� регіо�наль�но�му� мовлен�ні� в Укра�ї�ні� �на� при�кла�ді� теле�ка�на�лу� �ТОВ� �ТРО� «Маріу�польсь�ке� теле�ба�чен�ня»�
(�м. Маріуполь),� врахо�вую�чи� осо�бли�во�сті� інфор�ма�цій�но�го,� ана�лі�тич�но�го� �й� худож�ньо-пу�блі�ци�стич�но�го� мовлен�ня
теле�ком�па�нії,��з��метою�допов�ни�ти�інфор�ма�цій�ний��ринок�цен�тра�лі�зо�ва�ної�струк�ту�ри�міс�це�ви�ми�осо�бли�во�стя�ми��та
забез�пе�чи�ти��канал��для�вті�лен�ня�PR-тех�но�ло�гій�влас�ни�ка��або�інве�сто�рів.

Клю�чо�ві� �слова: взає�мо�дія� �з� гля�да�чем,� інте�рак�тив�не� теле�ба�чен�ня,� теле�ма�ра�фон,� реа�лі�ті-шоу,� �life-show,
off-li�ne,�onli�ne.
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но�міч�ної� �еліти� �та� �влади,� �а� й з� відоб�ра�жен�ням
реаль�но�сті� нав�ко�лиш�ньо�го� �світу� �через� �події� �та
людей�– меш�кан�ців��міста.

Якщо�порів�ню�ва�ти�тема�ти�ку�цен�траль�них�теле�-
ка�на�лів��та�регіо�наль�них,��то��вона��має��свою�спе�ци�-
фі�ку.� Голов�ним� кри�те�рі�єм� �при� від�бо�рі� мате�рі�а�лів
стає��їх�міс�це�ве�зна�чен�ня,��ця�лока�ція�тема�ти�ки�ціка�-
ва��лише��у�пев�но�му�тери�то�рі�аль�но�му�обме�жен�ні��і��не
зав�жди�ціка�вить�цен�траль�ні�теле�ка�на�ли,��крім��того,
лише� неве�ли�ка� кіль�кість� міс�це�вих� теле�ком�па�ній
може�дозво�ли�ти��собі�від�пра�вля�ти�зні�маль�ні��групи
за� тери�то�рію� міс�це�во�сті,� �у� �зоні� при�йо�му� сиг�на�лу
якої� прац�ює.� �Герої� теле�ка�на�лу�–�меш�кан�ці� �міста:
від� міс�це�вих� керів�ни�ків� �до� пред�став�ни�ків� мисте�-
цьких� �рухів.� Міс�це�ві� теле�ком�па�нії� від�да�ють� �у
декіль�ка��разів�біль�ше��часу�яко�мусь��явищу,��чи�про�-
бле�мі,� �ніж� цен�траль�ні.� Напри�клад,� міс�це�ва� теле�-
ком�па�нія� �може� пока�зу�ва�ти� мітин�ги впро�довж� 2-х
годин��у�пря�мо�му��ефірі,��але�цен�траль�ний�теле�ка�нал
у��цьому��ж�випад�ку�обме�жу�єть�ся��лише�пові�до�млен�-
ням��про��мітинг��у��місті��у�нови�нах��або�зов�сім��не�зга�-
дує� �про� �нього,� зал�еж�но� �від� �рівня� соціа�лі�за�ції� �та
впли�ву� �на� загаль�ні� націо�наль�ні� тен�ден�ції.� «Регіо�-
наль�не�теле�ба�чен�ня�зав�жди��буде�пере�ма�га�ти�будь-
я�кий�феде�раль�ний��канал,��тому��що��людям�зав�жди
пот�ріб�но� �знати� пра�вду� �в� �першу� �чергу� �про� �самих
себе.� �Їм� важли�во� бачи�ти� �свої� вули�ці,� кату�ва�ти
питан�ня�ми�міс�це�вих�керів�ни�ків,об�го�во�рю�ва�ти�про�-
бле�ми�еко�ло�гії,��тепла,��доріг��того��міста��чи��села,��де
вони��живуть»�[2, 85],��і�тема�ти�ка�міс�це�вих�теле�ка�-
на�лів��лише�дово�дить,��що�російсь�ка�автор�ка�Ната�-
ля� Звє�ре�ва� �не� поми�ля�ла�ся,� виз�на�ча�ю�чи� пере�ва�ги
міс�це�вих�теле�ка�на�лів.

Часті�ше��за��все,��самі�гля�да�чі�звер�та�ють�ся��з��темою
для�жур�на�ліст�сь�ких�мате�рі�а�лів,��чи��то�скар�га��на�не-
я�кіс�ні� послу�ги,� �чи� �то� інфор�ма�ція� �про� отри�ман�ня
дипло�му��на�яко�мусь�зма�ган�ні,��це��може��бути�про�сто
істо�рія��про��те,��як�меш�кан�ці�одно�го��з�бага�то�по�вер�хі�-
вок� ство�ри�ли� �у� влас�но�му� �дворі� �парк� дерев’я�ної
скуль�пту�ри.� �Але� напо�ле�гли�вість� гля�да�чів� �і� �їх
фінан�со�ве�під�твер�джен�ня� �цьому� �факту� зали�ша�ють
у� �ефірі� при�ві�таль�ні� про�гра�ми� роз�ва�жаль�но-му�зич�-
но�го��жанру.��У��місті�Маріу�по�лі��всі��три�теле�ка�на�ли
роблять�одна�ко�ві�про�гра�ми� �з�при�ві�тан�ням� іме�нин�-
ни�ків.��І��ці�про�гра�ми�вихо�дять��в��ефір�стільки часу,
скільки існу�ють��самі�теле�ком�па�нії.�

Але��якщо�уваж�но�поди�ви�ти�ся��на�тема�ти�ку�про�-
грам,��які�актив�но�див�лять�ся�гля�да�чі,��то��це��все-таки
зали�ша�ють�ся�інфор�ма�цій�ні�випу�ски,��і��дуже��важко
залу�чи�ти�гля�да�ча��до�про�грам��іншої�тема�ти�ки,��тому
що� сьо�год�ні� �існує� бага�то� теле�ка�на�лів,� �не� тіль�ки
ефір�них�укра�їнсь�ких,��а��ще��і�супут�ни�ко�вих,�кабель�-
них�опе�ра�то�рів,��що�про�по�ну�ють�гля�да�чам�кон�тент
у�цифро�вій�яко�сті,��тому�міс�це�ві�теле�ка�на�ли��вже��не
можуть� кон�ку�ру�ва�ти� �з� �ними.� �Майже� �всі� райо�ни
міста�Маріу�по�ля�охо�пле�ні�пред�став�ни�ка�ми�кабель�-
них� опе�ра�то�рів,� �а� �нова� послу�га� �від� інтер�нет-про�-
вай�де�рів��з��IP�теле�ба�чен�ням��надає�гля�да�чу��все�біль�-

ше�вибо�ру�кана�лів.��Тому�може�мо�гово�ри�ти��про��те,
що��ринок�теле�ба�чен�ня�наси�че�ний��і�потре�бує�пев�ної
реак�ції��від�міс�це�вих�теле�ка�на�лів,��щоб�про�дов�жу�ва�-
ти�втри�му�ва�ти�ауди�то�рію,�ство�рю�ю�чи�попу�ляр�ний
канал� кому�ні�ка�ції� �для� ство�рен�ня� різ�но�ма�ніт�них
пози�тив�них� від�но�шень� �з� цільо�ви�ми� ауди�то�рія�ми
зов�ніш�ньо�го�впли�ву�інве�сто�рів.�

Вале�рій��Цвік�наво�дить�при�кла�ди��у��книзі�«Теле�-
ві�зій�на�жур�на�лі�сти�ка»��про��те,��що�«�у�Челя�бінсь�ку,
за�вимі�ра�ми�соці�оло�гів,�обла�сне�мовлен�ня��за�попу�-
ляр�ні�стю� �не� посту�паєть�ся� феде�раль�ним� кана�лам,
врахо�вую�чи�Пер�ший;��а�міс�це�ва�інфор�ма�цій�на�про�-
гра�ма,��що�вихо�дить��у�При�мор�сь�ко�му��краї,�зби�рає
таку���саму�ауди�то�рію,��що��і�«�Час»�[3, 177].�Сьо�год�-
ні��важко�інтер�по�лю�ва�ти��на�укра�їнсь�кий�регіо�наль�-
ний� �ринок� телемо�влен�ня,� ауди�то�рія� сьо�год�ні� �вже
змі�ни�ла�ся,��на��неї�постій�но�впли�ва�ють��різні�інфор�-
ма�цій�ні�про�сто�ри,��і�гля�дач��не��може�витра�ти�ти��час,
що��в��нього��є��на�пере�гляд�декіль�кох�про�грам�одно�-
ча�сно.

А��якщо�міс�це�вий�гля�дач�дивить�ся��лише�нови�ни,
то� най�ближ�чим� �часом� розви�ток� �інших� �видів
мовлен�ня,��іншої�тема�ти�ки��та�жан�ро�вої�палі�три��під
впли�вом� комер�цій�ної� діяль�но�сті� прог�но�зу�ва�ти
важко.�

Але��саме��у�кри�тич�ній��точці�розвит�ку�міс�це�во�го
теле�ба�чен�ня� �може� змі�ни�ти�ся� тра�ди�цій�на� �модель,
можуть��бути�ство�ре�ні��нові��форми��та��види�мовлен�-
ня,��які��все-�таки�зали�шать�гля�да�ча��біля�екра�нів��за
пере�гля�дом�міс�це�во�го�кон�тен�ту.�

Одним� із� напрямів� перс�пек�тив�но�го� розвит�ку
міс�це�во�го� теле�ба�чен�ня� �ми� може�мо� роз�гля�да�ти
інтер�ак�тив�не�мовлен�ня.� �Для� �цього� �існує� декіль�ка
пере�ду�мов:

еко�но�міч�но� дешев�ше� ство�рю�ва�ти� кон�тент� �у
жанрі��live-show��та��у�пря�мо�му��ефірі,��ніж��таку��саму
про�гра�му�зні�ма�ти,��а��потім�обро�бля�ти,�реда�гу�ва�ти��і
мон�ту�ва�ти;

про�гра�ми� �у� пря�мо�му� �ефірі� зав�жди� викли�ка�-
ють�біль�ше�дові�ри,��ніж�про�гра�ми��у�запи�сі,�гля�да�чі
гото�ві� реа�гу�ва�ти� �на� �цікаве� �для� �них� видо�ви�ще
(попу�ляр�ність� �талант-шоу� �серед� укра�їнсь�ких� гля�-
да�чів��в�остан�ній��час);

успіх� зару�біж�них� теле�ком�па�ній,� �що� під�клю�-
ча�ють� �до�уча�сті� �у�ство�рен�ні�кон�тен�ту�гля�да�чів� �чи
можли�во�сті� Інтер�не�ту,� повин�ні� �бути� вико�ри�ста�ні
для� подаль�шо�го� розвит�ку� �і� міс�це�ви�ми� теле�ком�па�-
нія�ми,��і,��як�нас�лі�док,�–�пере�гляд�про�грам�ної�кон�-
цеп�ції�тема�ти�ки��і�жан�ро�во�го�скла�ду�кон�тен�ту.

Вже� сьо�год�ні� �ми� бачи�мо,� �що,� вико�ри�сто�вую�чи
пря�мий� �ефір� (�модель� onli�ne)� �на� міс�це�вій� теле�-
ком�па�нії,�пере�важ�на�біль�шість�про�дук�ту�нале�жить
до� роз�мо�ви� �у� сту�дії� (�інтерв’ю,� бесі�да,� �чи� дис�ку�-
сія).� �Але� про�гра�ми� �у� �цьому� �жанрі� зав�жди� �дуже
одна�ко�ві��на�регіо�наль�них�теле�ка�на�лах��з�візу�аль�ної
точки��зору.�Серед�про�грам��МТБ��теж��є�подіб�ні�про�-
ек�ти� («�Мы� �и� �город»,� «Позво�ни�те� док�то�ру»,�
«�Гость��в�сту�дии»��та��ін.).��Ми�може�мо�прос�тежити у
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їх� струк�ту�рі� спіль�ні� �риси:� �у� побу�до�ві� про�гра�ми�
(наяв�ність�окре�мих�відео�сю�же�тів,��що�допов�ню�ють
роз�мо�ву� �у� сту�дії),�можли�вість�дода�ти� �до�роз�мо�ви
дзві�нок� �від� гля�да�ча,� трьох�ка�мер�на� зйом�ка,�про�сті
мон�таж�ні�пере�хо�ди,�при�близ�но�одна�ко�вий��час��для
роз�мо�ви��та��інше.��У�прак�ти�ці��МТБ��були�випад�ки,
коли��гість�від�мо�вляв�ся��брати��участь��у�про�гра�мі� �в
пря�мо�му� �ефірі,� �тоді� роби�ли� �таку� �саму� про�гра�му�
«�в�запи�сі»:��після�зйо�мок��її��ще�реда�гу�ва�ли,�мон�ту�-
ва�ли,��для�під�кре�слен�ня�части�ни�взає�мо�дії��з�гля�да�-
чем��навіть�імі�ту�ва�ли�теле�фон�ні�дзвін�ки��у�сту�дію.�

Звіс�но,� �у� про�гра�мах� �цього� �жанру� �на� �перше
місце�вихо�дить�осо�би�стість��гостя�(спі�вроз�мов�ни�ка)
та� веду�чо�го,� �від� �їхньої еру�ди�ції,� ора�тор�сь�ко�го
мистец�тва,� дос�від�че�но�сті� �та� про�фе�сій�них� яко�стей
зал�ежить� �і� �сама� про�гра�ма.� �Але� пере�важ�ну біль�-
шість��гостей��у�подіб�них�про�гра�мах��на�регіо�наль�но�-
му� теле�ба�чен�ні� скла�да�ють� керів�ни�ки� під�при�ємств
та� �служб,� міс�це�ві� полі�ти�ки� �та� біз�нес-е�лі�та,� �що
вико�ри�сто�ву�ють� теле�е�фір� �з� �метою� поши�ри�ти� �свій
інфор�ма�цій�ний� �вплив� �на�міс�це�вих�жите�лів.� �Якщо
роби�ти�про�гра�ми��цього��типу��лише��на�замо�влен�ня��і
не�запро�шу�ва�ти��до�сту�дії�нас�пра�вді�ціка�вих��людей,
що�меш�ка�ють��у��місці,��то��з��часом�дові�ра�гля�да�ча,��як
і�про�фе�сій�ний��пошук�жур�на�лі�стів,�зупи�нять�ся.��Цей
жанр��буде�сприй�ма�ти�ся��лише��як�части�на�мані�пу�ля�-
тив�ної� тех�но�ло�гії� �і,� �як� нас�лі�док,� втра�ча�ти� дові�ру
гля�да�ча.

Але��для�міс�це�во�го�теле�ба�чен�ня�подіб�ні�про�гра�-
ми�–��це�най�більш�доступ�на��за�еко�но�міч�ни�ми�показ�-
ни�ка�ми� можли�вість� зро�би�ти� роз�ши�ре�не� �інтерв’ю,
бесі�ду� �чи� дис�ку�сію� �з� вико�ри�стан�ням� обме�же�но�го
візу�аль�но�го,� мон�таж�но�го� �та� тех�ніч�но�го� облад�нан�-
ня.��Тому�най�ближ�чим��часом,��хоча��цей��жанр��і�зали�-
шить�ся��серед�кон�тен�ту��на�регіо�наль�но�му�теле�ба�чен�-
ні,� �на��наш��погляд,�обов’яз�ко�во�потрібно врахо�ву�-
ва�ти�інте�рак�тив�ні�можли�во�сті,�роби�ти�про�гра�ми��не
лише��за�замо�влен�ням,��а�й нас�пра�вді�запро�шу�ва�ти
до� сту�дії� ціка�вих� �людей,� змі�ню�ва�ти� тра�ди�цій�ні
фор�ма�ти,� оно�влю�ва�ти� цикло�ві� про�гра�ми.� �Також
цей��жанр��може��бути�вико�ри�ста�ний��як�части�на�пря�-
мо�е�фір�но�го��live-show.

Жанри,��що�буду�ють�ся��на�залу�чен�ні�ауди�то�рії��до
пев�но�го� видо�ви�ща� –� тран�сля�ції� уро�чи�стих� �подій,
кон�цер�ти,� репор�та�жі� �зі� спор�тив�них� зма�гань,� �на
при�кла�ді��МТБ,��в�остан�ній��час��не�вико�ри�сто�ву�ють
пря�мий� �ефір,� �крім� �того,� �для� реа�лі�за�ції� подіб�них
про�ек�тів� необхід�на� тех�ніч�на� �база� (�ПТС,� радіо�ре�-
лей�ний�зв’я�зок��або�супут�ни�ко�вий),��а��це��для�біль�-
шо�сті�міс�це�вих�теле�ком�па�ній�сьо�год�ні��дуже�доро�го,
тому,��навіть��якщо�вини�кає��така�необхід�ність,�вико�-
ри�сто�ву�ють� �модель� offli�ne� �без� додат�ко�вих� тех�ніч�-
них� �витрат� (�ПТС,�режи�сер�сь�кий� �пульт,� бага�то�ка�-
мер�на�зйом�ка),��роблять�про�гра�ми��у��інших�жан�рах.
У�2004–2007��рр.,��коли��МТБ��вело��у�пря�мо�му��ефірі
тран�сля�цію� фут�боль�них� мат�чів,� �то� візу�аль�но� �ці
репор�та�жі� вигля�да�ли� �дуже� спро�ще�ни�ми,� �в� порів�-
нян�ні��з�тран�сля�ція�ми��інших��ігор,��що�зні�ма�ли�укра�-

їнсь�кі�фахів�ці.�Обме�же�ність� кіль�кі�стю� �камер,� не-
м�ожли�вість��дати�«пов�то�ри»�клю�чо�вих�момен�тів��гри
зі� змі�ною� тем�пів,� �все� �це� �було� при�та�ман�не� регіо�-
наль�ній��ПТС.�

Перс�пек�ти�ви�розвит�ку� �цієї�моде�лі� �у�регіо�наль�-
но�му�onli�ne��ефірі�обме�же�ні�тех�ніч�но,��та,��крім��того,
навіть�теле�ком�па�нія,��що��має��ПТС,�ніко�ли��не��зможе
візу�аль�но�набли�зи�ти�ся� �до� �тих�стан�дар�тів�якіс�но�го
ТБ,� �до� �якого� �вже� �звик� гля�дач,� �тому� �ці� �жанри� �у
регіо�наль�но�му�мовлен�ні��будуть�вико�ри�сто�ву�ва�ти�ся
обме�же�но.

Ігри��та��акції��на�теле�ба�чен�ні�зустрі�ча�ють�ся��серед
регіо�наль�но�го� кон�тен�ту� �не� �дуже� �часто,� �тому� �що
під�го�ту�ва�ти� якіс�ну� �гру� �у� регіо�ні� �важко,� інко�ли
навіть�нем�ожли�во;��з�одно�го��боку,��винні фінан�со�ві
чин�ни�ки,� �з� іншо�го� –� про�фе�сій�ні,� �але� якіс�ні� �ігри
сьо�год�ні�теле�гля�да�чу�про�по�ну�ють�цен�траль�ні�теле�-
ком�па�нії.�Осо�бли�во,��коли��мова�йдеть�ся��про��гру��у
пря�мо�му� �ефірі.� �Тому� регіо�наль�ний� теле�кон�тент
рідко�схи�ляєть�ся� �до�вироб�ниц�тва� �ігор,� зма�гань,� �а
якщо��і��робить��це,��то�вико�ри�сто�вує��не�пря�мий��ефір
(�МТБ� впро�довж� 7� �років� готу�ва�ла� �цикл� дитя�чих
спор�тив�них�зма�гань�«�Твоя�под�за�ряд�ка»,��який�зні�-
ма�вся��ПТС,��але��не��йшов��у�пря�мо�му��ефірі,��бо�тех�-
ніч�но��важко��було��б��усе�орга�ні�зу�ва�ти,�пот�ріб�но��було
б� вирі�шу�ва�ти� �не� тіль�ки� тех�ніч�ні� питан�ня,� �серед
яких�пере�да�ча�сиг�на�лу��на�60��км,�репе�ти�ції��та�спла�-
но�ва�ність� �дії� �всієї� коман�ди,� �час� �на� під�го�тов�ку
та� ін.).� �Тому� �в най�ближ�чий� �час� �ми� �не� бачи�мо
розвит�ку�роз�ва�жаль�них�про�грам,��що�буду�ють�ся��на
взає�мо�дії��у�пря�мо�му��ефірі,��тобто��в�onli�ne,��але,��як
виня�ток,� �у� обме�же�но�му�фор�ма�ті� �ця� �модель� �може
бути� при�сут�ня� �у� скла�до�во�му� �жанрі,� напри�клад,
live-show.

Різ�но�ма�ніт�ні��live-show,�вико�ри�стан�ня�резуль�та�-
тів� �дії� гля�да�чів� �за� допо�мо�гою� Інтер�не�ту� �під� �час
пря�мо�го� �ефіру,� різ�но�ма�ніт�ні� кон�кур�си,� �акції,� �які
можуть� орга�ні�зо�ву�ва�ти� регіо�наль�ні� теле�ком�па�нії,
дають� �нові� можли�во�сті� �для� розвит�ку� взає�мо�дії� �з
гля�да�чем,��його��дії,��що��може�впли�ну�ти��на�теле�ві�зій�-
ні� сце�на�рії.� �Ці� про�ек�ти� спи�ра�ють�ся� �не� тіль�ки� �на
реак�цію,��а��ще��і��на�взає�мо�дію��між�гля�да�чем��та�теле�-
ві�зій�ни�ком,��на��наш��погляд,��вона��є�най�більш�перс�-
пек�тив�ною��для�подаль�шо�го�розвит�ку��на�регіо�наль�-
но�му�теле�ба�чен�ні,�вико�ри�сто�вую�чи�можли�во�сті,��що
надає� �нам�пря�мий� �ефір.� �Ці�про�ек�ти� �можуть� �бути
пред�ста�вле�ні��у�різ�них�жан�рах,��не�тіль�ки��як�реа�лі�-
ті-шоу,��якщо��увесь�про�цес�існу�ван�ня�теле�ком�па�нії
(�як��це��було��з�теле�ком�па�ні�єю�«�Дождь»)�уяви�ти��як
деко�ра�ції��до�реа�лі�ті��шоу,��то��вже��всі��жанри�все�ре�-
ди�ні� �будуть� части�ною� �цього� �шоу.� �Це� �може� �бути
інтерв’ю��і�пор�трет,��виступ�люди�ни��і�відео�за�мальов�-
ка,� �але� голов�не,� �щоб� �вона� знай�шла� �у� гля�да�ча
бажан�ня� при�єд�на�ти�ся� �до� спіль�но�ти� «теле�ві�зій�-
ник–гля�дач»,��щоб�наро�джу�ва�ла��нове�ста�влен�ня��до
кон�тен�ту,�повер�таю�чи�гля�да�ча��саме��до��цього�кана�-
лу� кому�ні�ка�ції.� �Під� впли�вом� розвит�ку� інтер�нет-
жур�на�лі�сти�ки,�поши�рен�ня�соціаль�них��мереж,�вико�-
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ри�стан�ня� інтер�нет-тех�но�ло�гій,� �що� набли�жує� кож�-
но�го�гля�да�ча��з�пер�со�наль�ним�комп’ю�те�ром��та�міні�-
мум�тех�ні�ки� �майже��до�вироб�ни�ка�цифро�во�го�кон�-
тен�ту,��цей��шлях��може��бути�най�кра�щий для�фор�му�-
ван�ня� �нових� від�но�син� �з� ауди�то�рі�єю� �саме� �у� регіо�-
наль�но�му� мовлен�ні.�Жан�ро�ва� палі�тра� �цієї� моде�лі
ще��чекає��на��своє�роз�ши�рен�ня,��під�впли�вом�різ�них
жан�рів��можуть�утво�рю�ва�ти�ся��нові,�нес�по�ді�ва�ні�від�-
крит�тя��з�нови�ми�можли�во�стя�ми��для�жур�на�ліст�сь�кої
праці.

Таким��чином,�ана�лі�зую�чи�інте�рак�тив�ні�про�гра�-
ми,� �що� вихо�ди�ли� �у� пря�мо�му� �ефірі� �МТБ,� �ми
може�мо�зро�би�ти�вис�нов�ки,��що��вони�зав�жди�при�-
вер�та�ли��увагу��до��себе,��навіть�впли�ва�ли��на�рішен�-
ня� гля�да�чів� під�три�ма�ти� бла�го�дій�ний� теле�ма�ра�-
фон,�яскра�во�відріз�ня�ли�ся��від�тра�ди�цій�ної�ліній�-
ної� моде�лі� кому�ні�ка�ції,� при�та�ман�ної� �саме� регіо�-
наль�но�му� мовлен�ню.� �Тому� подаль�ший� розви�ток
цієї�моде�лі��може��не�тіль�ки�ство�ри�ти��нові�можли�-
во�сті� взає�мо�дії� �між� теле�ві�зій�ни�ка�ми� �та� гля�да�ча�-
ми,��а�й дати��новий�мате�рі�ал��для�подаль�ших�дос�-
лі�джень� інте�рак�тив�но�го� кон�тен�ту� укра�їнсь�ких

регіо�наль�них�теле�ка�на�лів.��Це��стає�голов�ним�кри�-
те�рі�єм� �для� пошу�ку� �нових� �форм,� �бо� люди�на
повин�на� існу�ва�ти� �у� інфор�ма�цій�но�му� про�сто�рі
влас�ної� лока�ції� �як� �з� соціаль�ної� пози�ції,� �так� �і� �з
боку�ство�рен�ня��уяви��про�міс�це�ве�сере�до�ви�ще��для
подаль�шо�го�вико�рис�тан�ня,��і��лише�міс�це�ве�теле�ба�-
чен�ня� �може� �дати� уні�каль�не� уяв�лен�ня� �про� �те
місце,� �де�меш�кає�гля�дач,� �і�голов�ною��метою,��яка
повин�на� �бути� �у� суча�сно�го�пра�ців�ни�ка�регіо�наль�-
но�го� теле�ба�чен�ня,� �має� �стати� пра�гнен�ня� зро�би�ти
все,��щоб�зали�ши�ти�прі�о�ри�тет�ним�кана�лом�кому�ні�-
ка�ції��у�міс�це�вій�лока�ції��саме�теле�ба�чен�ня.
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Yatchuk��Olga.
Esti�ma�ted��theme��and��style�deve�lop�ment��of�regio�nal�inte�rac�ti�ve�tele�vi�sion��in��the�con�text��of��PR�techno�lo�gi�es.
The�artic�le�ana�lyz�es�actu�al��and�futu�re�deve�lop�ment��of�inte�rac�ti�ve�tele�vi�sion��in��the�regio�nal�bro�ad�cast��in�Ukra�i�ne,��based

on� �the� expe�ri�en�ce� �of� �the� tele�vi�sion� �and� �radio� bro�ad�cas�ting� com�pa�ny� «Mariu�pol� �TV»� �LLC� (Mariu�pol),� �the� ana�ly�sis
con�si�ders��the�chan�nel’s�cha�rac�te�ri�stic�fea�tu�res��of�infor�ma�ti�onal,�ana�ly�ti�cal��as��well��as�arti�stic��and�jour�na�li�stic�bro�ad�cas�ting.
It��aims��at�sup�ply�ing��the�cen�tra�liz�ed�infor�ma�ti�onal�mar�ket�struc�tu�re��with��local�cha�rac�te�ri�stics��and�pro�vi�ding��the�chan�nel
with�res�our�ces��to��use��PR�techno�lo�gi�es��of��the��owner��or�inves�tor.

Keywords: inte�rac�tion� �with� �the� audi�en�ce,� inte�rac�ti�ve� tele�vi�sion,� �TV� �marathon,� rea�li�ty� �show,� �life� �show,� off-li�ne,
on-li�ne.

Ятчук��О. М.�
Тема�ти�че�ский��и�жан�ро�вый�прог�ноз�разви�тия�инте�рак�тив�но�го�веща�ния��на�регио�наль�ном�теле�ви�де�нии��в�кон�тек�сте

PR-тех�но�ло�гий.
В��статье�осу�щест�влен�ана�лиз�совре�мен�но�го�состоя�ния�инте�рак�тив�но�го�теле�ви�де�ния��и�тен�ден�ций��его�даль�ней�ше�го

разви�тия� �в� регио�наль�ном� веща�нии� �на�Укра�и�не,� �на� при�ме�ре� теле�ка�на�ла� �ООО� �ТРО�«Мариу�поль�ское� теле�ви�де�ние»�
(�г.�Мариу�поль),�учи�ты�вая�осо�бен�но�сти�инфор�ма�цион�но�го,�ана�ли�ти�че�ско�го��и�худо�же�ствен�но-пу�бли�цис�ти�че�ско�го�веща�-
ния�теле�ком�па�нии,��с��целью�допол�нить�инфор�ма�цион�ный��рынок�цен�тра�ли�зо�ва�ной�струк�ту�ры�мест�ны�ми�осо�бен�но�стя�ми
и�обес�пе�чить��канал��для�вопло�ще�ния�PR-тех�но�ло�гий�соб�ствен�ни�ка��или�инве�сто�ров.�

Клю�че�вые��слова: взаи�мо�дей�ствие��со�зри�те�лем,�инте�рак�тив�ное�теле�ви�де�ние,�теле�ма�ра�фон,�реа�ли�ти-шоу,��life-show,
offli�ne,�onli�ne.
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