
со�бли�во�сті� функ�ціо�ну�ван�ня� іта�лійсь�кої� медіа�-
си�сте�ми��у�віт�чиз�ня�ній�нау�ко�вій��думці��на�сьо�год�-

ні� зали�ша�ють�ся� мало�дос�лі�дже�ни�ми.� �На� осо�бли�ву
увагу� заслу�го�вує�доро�бок� �Б. Носової.� �Серед� зару�-
біж�них�дос�лід�ни�ків�іта�лійсь�ких��медіа��слід�від�зна�чи�-
ти� �праці� �І. Гофман,� �Д. Назарової,� �Г. Соколової,
І. Стояновської,��Н. Уріної.��

Метою цієї� �статі� �є�виз�на�чи�ти�суча�сний��стан� �та
перс�пек�ти�ви�розвит�ку�щоден�ної�дру�ко�ва�ної��преси��в
Іта�лії;�про�а�на�лі�зу�ва�ти�зал�еж�ність�новин�них�орга�ні�-
за�цій� клю�чо�вих� щоден�них� іта�лійсь�ких� �газет� «�Ла
Стам�па»,�«�Ла�Репуб�блі�ка»,�«Корр’є�ре��делла��сера»
від�про�ми�сло�во�го��та�фінан�со�во�го�капі�та�лу,�оскіль�ки
ця� тен�ден�ція� �може�ста�ва�ти�при�чи�ною�обме�же�но�сті
новин,� викрив�лен�ня� реаль�ної� кар�ти�ни� �світу,� зни�-
жен�ня��рівня�сво�бо�ди��преси��в�кра�ї�ні;�роз�кри�ти�зв’я�-
зок� �між�показ�ни�ка�ми�зов�ніш�ньо�еко�но�міч�ної�діяль�-
но�сті� Іта�лії� �та� осо�бли�во�стя�ми� вис�віт�лен�ня� між�на�-
род�них��новин��у�роз�ді�лах�«Зару�біж�жя»�дос�лі�джу�ва�-
них��газет.
Суча�сну� сві�то�ву� тен�ден�цію� �до� зни�жен�ня� �рівня

спо�жи�ван�ня�дру�ко�ва�ної��преси�під�твер�джу�ють��дані
Іта�лійсь�ко�го� цен�тру� дос�лі�джень� соціаль�них� інве�-
сти�цій� �та� това�ри�ства� «Ауді�прес»,� �що� дос�лі�джує
кіль�кіс�ні� �та� якіс�ні� �зміни� ауди�то�рії� іта�лійсь�кої
періо�дич�ної� �преси,� �у� �тому� �числі� �й� щоден�ної,� �до
групи�парт�не�рів��якого�вхо�дять:�Іта�лійсь�ка�феде�ра�-
ція� видав�ців� �газет� (�FIEG� –� Fede�ra�zione� Ita�li�ana
Edi�to�ri�Giorna�li);�Асо�ці�ація�рекла�мних�спо�жи�ва�чів
(�UPA� –� Uten�ti� Pub�bli�ci�taa� Asso�ci�ati);� Асо�ці�ація
кому�ні�ка�цій�них�орга�ні�за�цій�(�ASSAP��SERVIZI��SRL�–
Asso�cia�zione� �delle� �Imprese� �di� Comu�ni�ca�zione);
Націо�наль�ний� �союз� кому�ні�ка�цій�них� орга�ні�за�цій�
(�UNICOM�–��Unione�Nazio�na�le�Impres�edi�Comu�ni�ca�-
zione);� това�ри�ство,� �що� дос�лі�джує� ситуа�цію� �на
ринку�теле�ба�чен�ня�Іта�лії�–��AUDITEL��SRL).��Таке
парт�нер�ство�дозво�ляє�«Ауді�прес»�отри�му�ва�ти�най�-
більш�об’єк�тив�ні�резуль�та�ти��та�фор�му�ва�ти�істин�ну
кар�ти�ну�ауди�то�рії�іта�лійсь�кої�періо�дич�ної��преси.
У�стат�ті��до��нашої��уваги��були��взяті��три�най�по�пу�-

ляр�ні�ші� іта�лійсь�кі� щоден�ні� газе�ти� «�Ла� Репуб�блі�-
ка»,�«Корр’є�ре� �делла� �сера»,�«�Ла�Стам�па».� �Якщо
за� �період� �з� 2006� �по� 2011� �рр.� �було� зафік�со�ва�не
нез�нач�не� зро�стан�ня� кіль�ко�сті� чита�чів,� �то� �в
2011–2012��рр.�від�бу�лась��різка��зміна��в��бік�зни�жен�-

ня:�«�Ла�Репуб�блі�ка»�(�з�3�524�000��до�3�008�000��осіб),
«Корр’є�ре��делла��сера»�(�з�3�430�000��до�2�964�000
осіб),�«�Ла�Стам�па�(�з�2�321�000��до�1�667�000��осіб)
[1;�2].
Зага�лом,��рівень�спо�жи�ван�ня�дру�ко�ва�ної��преси��в

Іта�лії��за�2011�–�2012��рр.�зни�зив�ся��на�3,7�%.�Під�си�-
лює��цю�тен�ден�цію�розви�ток�Інтер�не�ту,�теле�ба�чен�-
ня,��як�тра�ди�цій�но�го,� �так��і�супут�ни�ко�во�го,�цифро�-
во�го,� ІР-те�ле�ба�чен�ня� �тощо,� �а� �також� теле�фо�нії.
Тіль�ки��за�мину�лий��рік��рівень�вико�ри�стан�ня�смарт�-
фо�нів��виріс��на�10�%�(�з�17,7�%��до�27,7�%).��За�дани�-
ми�щоріч�но�го��звіту��щодо�соціаль�но�го�розвит�ку�Іта�-
лії�Цен�тру�дос�лі�джень�соціаль�них�інве�сти�цій,� іта�-
лій�ці� �стали� �менше� диви�ти�ся� теле�ба�чен�ня,� біль�ше
уваги�при�ді�ля�ти�цифро�вим�тех�но�ло�гіям��і�від�мо�вля�-
ти�ся� �від� дру�ко�ва�ної� �преси.� �Слід� заз�на�чи�ти,� �що
вико�ри�стан�ня�Інтер�не�ту��за�2011�–�2012��рр.�зро�сло
на�9�%��і��на�2012��р.�скла�ло�62,1�%�[3].
За��такої�ситуа�ції�дру�ко�ва�на��преса�потра�пи�ла��до

умов�жор�сткої�кон�ку�рент�ної�бороть�би��за�чита�ча.
Осо�бли�ві�стю�іта�лійсь�ких��медіа,�зокре�ма�дру�ко�-

ва�них,��є��вплив��на��їх�діяль�ність�круп�но�го�біз�не�су��та
про�ми�сло�во�сті,� �участь� про�ми�сло�во�го� капі�та�лу� �у
фінан�су�ван�ні��їх�діяль�но�сті.��Ця��риса��прямо�пов’я�за�-
на��із�про�бле�мою�викрив�лен�ня�кар�ти�ни��світу,�яко�-
сті�жур�на�ліст�сь�ких�мате�рі�а�лів,�обме�же�но�сті��новин.
Такий� тіс�ний� зв’я�зок� капі�та�лу� �та� �ЗМІ� зни�жує
рівень� незал�еж�но�сті� �преси� �в� Іта�лії.� �Ця� тен�ден�ція
під�твер�джу�єть�ся� дани�ми� дос�лі�джень� орга�ні�за�ції
«Репор�те�ри� �без� кор�до�нів».� �Якщо� �в� 2006� �р.� �за
індек�сом� сво�бо�ди� �преси� Іта�лія� зна�хо�ди�лась� �на�
40-�му� �місці,� �то� �в� 2011� �р.� –� �вже� �на� 61-�му.� �Таким
чином,�про�сте�жу�єть�ся�нега�тив�на�тен�ден�ція�зни�жен�-
ня��рівня�сво�бо�ди��преси��в�кра�ї�ні�[4].
Най�по�пу�ляр�ні�ша�газе�та�Іта�лії�«�Ла�Репуб�блі�ка»

вхо�дить� �до� скла�ду� �групи� «Еспрес�со»,� діяль�ність
якої�охо�плює��не�тіль�ки�видав�ни�чу�спра�ву,��а��й��радіо
(«�Радіо��Діджей»,�«�Радіо�Капі�тал»,�«�Радіо��м2о»),
теле�ба�чен�ня� («�Діджей� �ТБ»,� «Репуб�блі�ка� �радіо
ТБ»,� «�Онда�Латі�на»),� цифро�ві� тех�но�ло�гії,� рекла�-
му.��Чистий�при�бу�ток��від�діяль�но�сті��групи��у�2010��р.
склав� 50,1� міль�йо�нів� �євро.� Щоден�на� газе�та� «�Ла
Репуб�блі�ка»��має�щотиж�не�ві�додат�ки:�«Біз�нес�(діло�-
ва� інфор�ма�ція)� �та� фінан�си»,� «П’ят�ниця»,�
«�Д� –� Репуб�блі�ка� �жінок»,� «�Трова� �Рома»,� «�Тутто
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Роз�гля�ну�то�суча�сний��стан��та�перс�пек�ти�ви�розвит�ку�щоден�ної�дру�ко�ва�ної��преси��в�Іта�лії,�здій�сне�но�ана�ліз�за-
л�еж�но�сті�новин�них�орга�ні�за�цій�клю�чо�вих�щоден�них�іта�лійсь�ких��газет�«�Ла�Стам�па»,�«�Ла�Репуб�блі�ка»,�«Корр’є�ре
делла��сера»��від�про�ми�сло�во�го��та�фінан�со�во�го�капі�та�лу,�роз�кри�то�зв’я�зок��між�показ�ни�ка�ми�зов�ніш�ньо�еко�но�міч�ної
діяль�но�сті� кра�ї�ни� �та� осо�бли�во�стя�ми� вис�віт�лен�ня� між�на�род�них� �новин� �у� роз�ді�лах� «Зару�біж�жя»� дос�лі�джу�ва�них
газет.

Клю�чо�ві��слова: щоден�на��преса,�між�на�род�ні�нови�ни,�новин�ні�орга�ні�за�ції,�між�на�род�на�тор�гів�ля.
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Міла�но»,�«Еко�но�мі�ка»,�«�Стилі��життя»��та�«Про�гра�-
ма��ТБ»,�«�Гід��вистав��та�пока�зів»,�«Роз�ва�ги»;�щомі�-
сяч�но� вихо�дить� «�Ла� Репуб�блі�ка� �для� моло�ді»,�
«�Мода»,� «�XL»,� «Вел�вет».�Част�ка� �групи� «Еспрес�-
со»� �на� �ринку� роз�пов�сю�джен�ня� щоден�них� �видань
Іта�лії�скла�дає�18,8�%�[5].
«�Ла�Репуб�блі�ка»�згі�дно��з�інфор�ма�цією�офі�цій�-

но�го� �сайту� �групи� «Еспрес�со»� вида�єть�ся� �менш� за-
л�еж�ною��від�про�ми�сло�во�го�капі�та�лу��на�від�мі�ну��від
основ�них�кон�ку�рен�тів�–�«Корр’є�ре��делла��сера»��та
«�Ла� Стам�па».� Очо�лює� �групу� �К. Де� Бене�дет�ті� –
екс-ві�це-пре�зи�дент� кон�цер�ну� «Олі�вет�ті».� �В� �раді
упра�влін�ня��групи��беруть��участь��С. Ереде�–�упра�в�-
ляю�чий�«Люк�сот�ти�ка»,��Л. Паравічіні�Крес�пі�–��син
Дж.-М.�Крес�пі�–�колиш�ньої�видав�ни�чої�дирек�тор�-
ки� «Корр’є�ре»� �та� колиш�ньої� голо�ви� «�Фай»,
М. Греко�–��член��ради�дирек�то�рів�«Інде�зіт»��та��ін.�[5].
На� сьо�год�ніш�ній� �день� «Корр’є�ре� �делла� �сера»

нале�жить� видав�ни�чій� �групі� «Ерре�ЧіЕс�се� �Медіа
Груп»� (�RCS� �Media� �Group� –� Ріц�цо�лі� Корр’є�ре
делла� �сера),� �яка� �має� пред�став�ниц�тва� �як� �в� Іта�лії,
так��і��в�Іспа�нії,�Фран�ції,�Пор�ту�га�лії,��США,�Вели�-
ко�бри�та�нії,��Китаї,�Мекси�ці.�
За� дани�ми� �на� 2012� �р.,� �склад� �ради� керів�ни�ків

«Ріц�цо�лі� Корр’є�ре� �делла� �сера»� �мав� зв’я�зок� �із
фінан�со�ви�ми�струк�ту�ра�ми��та�про�ми�сло�ви�ми�під�при�-
єм�ства�ми,� зокре�ма� голо�ва� �ради� дирек�то�рів� �групи
А. Провазолі� –� �член� нагля�до�вої� �ради� Euro�pe�an
Finan�cial�Repor�ting�Advi�so�ry� �Group,� голо�ва� проф�-
спіл�ко�вої� �ради�Іта�лійсь�ко�го� інве�сти�цій�но�го��фонду;
до��ради�упра�влін�ня��групи�вхо�дять��Р. Бергер�–��член
ради� дирек�то�рів� «�Дойч� �Банк»,� «�Соні� �Груп»;
П. Скот�Джо�ва�не�–��член��ради�дирек�то�рів�«Кон�фін�-
ду�стрія»;� �У. Амброзолі� –� �член� �ради� дирек�то�рів
«Нар�дел�ло� �енд� �Ко»� �та� фон�да�ції� «Олі�вер� �Твіст
Онлус»;��А. Бономі�–�заснов�ник�«Інве�стін�дас�трі�ал»;
Ф. Конті�–�гене�раль�ний�дирек�тор�«�Енел»;��Л. Гара-
волья�–�пре�зи�дент��групи�«Кам�па�рі»;��П. Маркетті�–
член��ради�дирек�то�рів�«Італ�мо�бі�лі�а�ре»,�«Меді�а�бан�-
ка»;��П. Мерлоні�–��член��ради�дирек�то�рів�«Арі�стон
Термо»;��К. Презенті�–�дирек�тор�хол�дин�гу�«Італ�мо�-
бі�лі�а�ре»,�напра�вле�ний��член��ради�«Італ�че�мен�ті»�[6].
Роди�на�Бер�лу�ско�ні�кон�тро�лює�«�Іль�Джор�на�ле»,

який��видає��група�«Мон�да�до�рі»,��у��той��час,��як�роди�-
на�Аньєл�лі��є�влас�ни�ком�«�Ла�Стам�па»,��яка�вхо�дить
до�струк�ту�ри�«�ФІАТ»��у�сек�то�рі�видав�ни�чої�спра�ви
та�кому�ні�ка�цій.
«�Іль�Мес�са�дже�ро»�(�Рим),�«�Іль�Мат�ті�но»�(Неа�-

поль),� «�Іль� Гад�зет�ті�но»� (Вене�ція),� «�Іль� �Нуово
Кво�ті�ді�а�но� �ді� �Пулія»� вида�ють�ся� видав�ниц�твом
«Каль�тад�жи�ро�не»,� �що� зна�хо�дить�ся� �у� влас�но�сті
роди�ни�Каль�тад�жи�ро�не�[7].
До� тепе�ріш�ньо�го� �часу� �члени� роди�ни� Аньєл�лі

кон�тро�лю�ють� �увесь� біз�нес� під�при�ємств� �групи�
«�ФІАТ»,� �яка� �має� �в� �своїй� струк�ту�рі� �два� потуж�ні
блоки:� «�ФІАТ»� �та� «�ФІАТ� �ІНДАСТРІАЛ».� Під�-
при�єм�ства�пер�шо�го��блоку�зай�ма�ють�ся�про�ек�ту�ван�-
ням,�збір�кою� �та�про�да�жем�авто�зап�ча�стин� �та�авто�-

мо�бі�лів� попу�ляр�них� брен�дів:� «�ФІАТ»,� «�Лянча»,�
«�Альфа��Ромео»,�«�ФІАТ�Про�фе�ши�нал»,�«�Абарт»��та
еліт�них��марок�авто�мо�бі�лів:�«Фер�ра�рі»��та�«Мазе�ра�-
ті».� �До� �них� дода�лись� �також� брен�ди� «�Джип»� �та
«Край�слер».� �На� сьо�год�ні� част�ка� «�ФІАТ� �Груп»� �в
«Край�слер��Груп»�скла�дає�53,5�%.��Чистий�при�бу�ток
від�реа�лі�за�ції�про�дук�ції��у�2010��р.��склав�56�258�млн
євро� �та� �зріс� порів�ня�но� �з� 2009� кри�зо�вим� �роком� �на
6 156� млн євро.� «�ФІАТ� �ІНДАСТРІАЛ»� випу�скає
тех�ні�ку� �для� сільсь�ко�го� гос�по�дар�ства,� будів�ниц�тва,
авто�бу�си� �для� різ�но�го� �роду� пере�ве�зень.� Основ�ни�ми
рин�ка�ми��збуту��для�«�ФІАТ»��є:�Євро�па�(33,0�%�про�-
да�жів),�Пів�ден�на�Аме�ри�ка� (�МЕРКОСУР)� (27,9�%
про�да�жів),� �в� Іта�лії� про�да�жі� скла�да�ють� 27,3� %� �від
загаль�но�го�показ�ни�ка,� �в�Аме�ри�ці� �лише�3,1�%.� �Для
«ФІАТ� �ІНДАСТРІАЛ»�най�біль�ший� �ринок� �збуту�–
це�Євро�па�(32,1�%�про�да�жів),��на�дру�го�му��місці�зна�-
хо�дять�ся��США�(24,4�%),��на�третьо�му�–�кра�ї�ни�Пів�-
ден�ної� Аме�ри�ки� (МЕРКОСУР)� (17,3�%).� �В� Іта�лії
обся�ги�про�да�жів�скла�да�ють��лише�11,7�%��від�загаль�-
но�го�показ�ни�ка�[8].
Взає�мозв’я�зок� про�ми�сло�во�го� капі�та�лу� �та� �ЗМІ

веде� �до� �того,� �що� �у� нови�нах� �може� зам�ов�чу�ва�тись
інфор�ма�ція� �про� �певні� �події� �через� роз�біж�ність� �з
інте�ре�са�ми� �тих� орга�ні�за�цій,� �які� фінан�су�ють� �ці
ЗМІ.�Напри�клад,�7�квіт�ня�2010��р.��у�Швей�ца�рії�від�-
бу�лись� випро�бу�ван�ня� пер�шо�го� �в� істо�рії� люд�ства
літа�ка,��що�живить�ся�соняч�ною�енер�гі�єю.��Ціна��його
не� пере�ви�щує� �ціну� Аеро�бу�са� �А� 340.� �В� Іта�лії� �в
період�висо�ких��цін��на�паль�не��та�постій�них�жва�вих
дис�ку�сій��з�при�во�ду�еко�ло�гіч�ної�без�пе�ки��ця�нови�на
викли�ка�ла� �б� сус�піль�ний� резо�нанс� �та� отри�ма�ла� �б
місце��на�пер�ших�сму�гах��газет,��проте��її��не�опу�блі�-
ку�ва�ло��жодне��з��видань.��Лише�«�Соле�24��Оре»��в��он-
лайн�вер�сії�газе�ти�пода�ла�неве�ли�ку�стат�тю��про��цю
подію�[3].� �Таким��чином,�сус�піль�ство��не�отри�ма�ло
інфор�ма�цію��про�можли�вість�замі�ни�пали�ва��та,�від�-
по�від�но,�можли�во�го�зни�жен�ня�вар�то�сті�авіа�пе�ре�ве�-
зень��через��те,��що��ані�авіа�ком�па�ніям,��ані�наф�то�пе�-
ре�роб�ним�під�при�єм�ствам,��ані�енер�ге�тич�ним�ком�па�-
ніям� �це� неви�гі�дно.� �Таким� �чином,� публі�ку�ва�ти�ся
будуть� нови�ни,� �які� задо�воль�ня�ти�муть� �тих,� �хто
фінан�сує��ЗМІ.�Заз�ви�чай,� �це�–�нега�тив�ні�деві�ант�ні
події,��чутки��про�відо�мих��осіб,�най�ча�сті�ше�пред�став�-
ни�ків�полі�тич�ної��еліти.��До�зару�біж�них��новин�потра�-
пля�ти�муть� �події,� впли�ну�ти� �на� �які� іта�лійсь�ке� сус�-
піль�ство��не��може:��війни,�при�род�ні�ката�стро�фи�[7].
Щоден�на��преса�чут�ли�ва��до�еко�но�міч�них�про�це�-

сів.� �У� зв’яз�ку� �зі� сві�то�вою� еко�но�міч�ною�кри�зою� �у
2009–2010��рр.��обіг��газет��в�Іта�лії�зни�зив�ся��на�4,3 %,
а�дохо�ди��від�рекла�ми��на�3�%.�Газе�ти�під�три�му�ють
свою�жит�тє�діяль�ність��за�раху�нок�ско�ро�чен�ня��шта�-
ту,�під�нят�тя��цін��за�послу�ги��за�різ�ни�ми�стат�тя�ми.��За
період��з�2006��по�2010��рр.�загаль�на�кіль�кість�пра�це�-
влаш�то�ва�них�жур�на�лі�стів� �в� Іта�лії� ско�ро�ти�лась� �на
0,9�%.�Осо�бли�во��слід�заз�на�чи�ти,��що��на�0,7 %�ско�-
ро�ти�лась�кіль�кість�жур�на�лі�стів��за�2009�–�2010��рр.
як�нас�лі�док�кри�зо�вих��явищ�[9].
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У�сві�то�во�му�кон�тек�сті�Іта�лія��як�незал�еж�на�рес�пу�-
блі�ка�з’я�ви�лась��у�1946��р.,�вий�шов�ши��у�1943��р.��з�на�-
цист�сь�ко�го��блоку��та�заз�нав�ши�впли�ву�Союз�них��сил
(США��та�Вели�ко�бри�та�нія).��З��цього��часу�кра�ї�на�по�-
ча�ла�вибу�до�ву�ва�ти��нову��модель�між�на�род�но�го�спі�в�ро�-
біт�ниц�тва,�пози�ціо�ную�чи��себе��як�демо�кра�тич�на�євро�-
пейсь�ка�дер�жа�ва.��З�50–60��рр.�мину�ло�го�сто�літ�тя�спо�-
сте�рі�гав�ся�стрім�кий�розви�ток�еко�но�мі�ки�кра�ї�ни,�спри�-
чи�нив�ши��те,��що�Іта�лія��стала�одні�єю��з�най�роз�ви�не�ні�-
ших� дер�жав� �світу.� �На� сьо�год�ні� �вона� вхо�дить� �до
десят�ки�сві�то�вих�ліде�рів�експор�ту��та�імпор�ту.
Свід�чен�ням�ваго�мої��ролі�Іта�лії��у�сві�то�вих�про�це�-

сах��є��той��факт,��що,��за�офі�цій�ни�ми�дани�ми�Міні�стер�-
ства�закор�дон�них��справ�кра�ї�ни,� �вона� �є�чле�ном�156
між�на�род�них�орга�ні�за�цій.��У��їх��числі��такі�впли�во�ві,
як:�Вели�ка�вісім�ка�(�G8),�Євро�пейсь�кий��Союз,��ООН
(Орга�ні�за�ція�об’єд�на�них��націй),��НАТО�(Атлан�тич�-
ний��Союз),��ОБСЄ�(Орга�ні�за�ція��з�без�пе�ки��та�спі�вро�-
біт�ниц�тва� �в� Євро�пі),� �Рада� Євро�пи,� Між�на�род�ний
валют�ний��фонд,�Сві�то�вий��банк��тощо�[10].
Щоб�пока�за�ти� зв’я�зок� �між�зов�ніш�ньо�еко�но�міч�-

ною�діяль�ні�стю�Іта�лії��та�осо�бли�во�стя�ми�вис�віт�лен�-
ня�між�на�род�них��подій��у�щоден�ній��пресі,��ми�порів�-
ня�ли� кіль�кість� ста�тей� �з� роз�ді�лів� «Зару�біж�жя»
трьох� дос�лі�джу�ва�них� �газет� («�Ла� Репуб�блі�ка»,
«Корр’є�ре� �делла� �сера»,�«�Ла�Стам�па»)� �за�2010� �р.
(кож�ний�деся�тий��номер),��у��яких�зга�ду�ють�ся��назви
пев�них��країн,��з�показ�ни�ка�ми�іта�лійсь�ко�го�експор�ту
та� імпор�ту� від�но�сно� �цих� �країн,� �а� �також� �з� �їх
роллю у� про�це�сах� сві�то�вих� експорт�но-ім�порт�них
від�но�син.

Роз�гля�не�мо�кіль�кість�зару�біж�них��новин��у�дос�лі�-
джу�ва�них� газе�тах� �за� 2010� �р.,� �у� �яких� зга�ду�єть�ся
назва�пев�ної�кра�ї�ни�(�див. Табл.�1).

Порів�няв�ши� ста�ти�стич�ні� �дані� Кон�фе�рен�ції
ООН��з�тор�гів�лі� �та�розвит�ку�(�ЮНКТАД)� �та�Все�-
світ�ньої�тор�го�вель�ної�орга�ні�за�ції��щодо�обся�гів�іта�-
лійсь�ко�го� імпор�ту� �та� експор�ту,� �можна� зро�би�ти
логіч�ний� вис�но�вок,� �що� най�ак�тив�ні�ше� Іта�лія� здій�-
снює� тор�гі�влю� �з� кра�ї�на�ми� –� ліде�ра�ми� сві�то�вих
експорт�но-ім�порт�них� від�но�син.� �Серед� �них� �США
(експорт�–�1278��млрд��дол.;��імпорт�–�1968��млрд��дол.);
Китай� (�експорт� –� 1578� �млрд� �дол.;� �імпорт� –
1395 млрд дол.); Німеч�чи�на� (�експорт� –� 1269� �млрд
дол.;��ім�порт – 1067��млрд��дол.);�Япо�нія�(�експорт�–�
770��млрд��дол.; імпорт�–�693��млрд��дол.);�Фран�ція
(�експорт�–�521��млрд��дол.;��імпорт�–�606��млрд��дол.);
Вели�ко�бри�та�нія� (�експорт� –� 405� �млрд� �дол.;
ім�порт – 558� �млрд� �дол.);� Нідер�лан�ди� (�експорт� –
572 млрд дол.;� �імпорт�–� 517� �млрд� �дол.);�Бель�гія
(експорт�–�411��млрд��дол.;��імпорт�–�390��млрд��дол.);
Росія� (�експорт� –� 400� �млрд� �дол.;� �імпорт� –
248 млрд дол.)� �та� �ін.� [11].�Ціка�вий,� �є� �той� �факт,
що� кіль�кість� ста�тей,� �у� �яких� зустрі�ча�єть�ся� �назва
одні�єї� �з� вище� з�гаданих� �країн,� спів�від�но�сить�ся� �з
роллю��тієї��чи��іншої�кра�ї�ни��у�тор�го�вель�них�від�но�-
си�нах�Іта�лії.
Най�ви�щі� показ�ни�ки� іта�лійсь�ко�го� імпор�ту� �та

експор�ту� спо�сте�рі�га�ють�ся� від�но�сно� �таких� �країн,
як� Німеч�чи�на� (�експорт� –� 57,8� �млрд� �дол.;
імпорт –� 77,4 млрд� �дол.),� Фран�ція� (�експорт� –
51,5��млрд дол.;��імпорт�–�40,3��млрд��дол.),��США
(�експорт� –� 26,8� млрд� �дол.;� �імпорт� –
14,7��млрд��дол.),�Іспа�нія�(експорт�–�25,7��млрд��дол.;
імпорт� –� 22� �млрд� �дол.),� Вели�ко�британія� (�екс�-
порт –�23,7� �млрд� �дол.;� �імпорт�–�16 млрд дол.),
Швей�ца�рія� (�експорт� –� 21,2 млрд дол.; імпорт –
15,7��млрд��дол.),�Бель�гія�(експорт�–�11,2 млрд��дол.;
імпорт� –� 17,6� �млрд дол.),� �Китай� (експорт� –
11,3� �млрд� �дол.;� �імпорт� –� 38,1� �млрд� �дол.).� �Нижче
рівень� тор�гів�лі� �з� таки�ми� потуж�ни�ми� еко�но�мі�ка�ми
світу,��як��Росія�(�експорт�–�10,4��млрд��дол.;��імпорт –
17,2� �млрд� �дол.),� Япо�нія� (�експорт� –� 5,3 млрд дол.;
імпорт�–�5,6��млрд дол.)�[12].
Ми� бачи�мо,� �якщо� зару�біж�ні� нови�ни� �не� сто-

с�ують�ся� кон�флік�тів� �і� �питань� без�пе�ки� (�мова� �йде
про� нови�ни,� �в� �яких� зустрі�ча�ють�ся� �назви� �таких
країн,� �як� Афга�ні�стан,� Ізра�їль,� �Ірак� �тощо),� �то
вони�пов’я�за�ні��з�голов�ни�ми�еко�но�міч�ни�ми�парт�не�-
ра�ми�Іта�лії.��Серед��них�–�кра�ї�ни��ЄС�(Німеч�чи�на,
Вели�ко�бри�та�нія),��у��тому��числі�най�ближ�чі�сус�іди
(Фран�ція,�Іспа�нія),��а��також��США,��Росія,��Китай,
Япо�нія�–�впли�во�ві�сві�то�ві�ліде�ри.
Най�тіс�ні�ше� зв’я�зок� �між� кіль�кі�стю� ста�тей,� �у

яких�зга�ду�єть�ся��назва�пев�ної�кра�ї�ни,��та�еко�но�міч�-
ни�ми�показ�ни�ка�ми�зов�ніш�ньої�тор�гів�лі�Іта�лії�про�-
являєть�ся��в�публі�ка�ціях�«�Ла�Стам�па».��Цей��факт
можна�поясни�ти�при�на�леж�ні�стю�«�Ла�Стам�па»��до
про�ми�сло�вої��групи�«�ФІАТ».
Таким��чином,�суча�сна�сві�то�ва�тен�ден�ція��до�зни�-

жен�ня�кіль�ко�сті�чита�чів�дру�ко�ва�ної��преси�наяв�на��і
в�Іта�лії.��Її�акти�ві�зує�швид�кий�тех�но�ло�гіч�ний�розви�-
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Назва країни Кількість 

новин у 

«Ла Стампа»

Кількість

новин 

у «Корр'єре

делла сера»

Кількість 

новин 

у «Ла

Репуббліка»

Афганістан 34 24 14

Великобританія 24 26 26

Ізраїль 31 21 12

Ірак 13 15 6

Іран 26 12 7

Іспанія 9 4 7

Китай 26 8 9

Німеччина 13 13 10

Росія 17 17 12

США 133 94 77

Франція 25 11 17

Японія 9 3 11

Таблиця�1.
Кіль кість  новин,  

у  яких зга ду єть ся  певна кра ї на (2010)



ток.��Це�ста�вить�газет�ні�новин�ні�орга�ні�за�ції��в��умови
жор�сткої�кон�ку�рент�ної�бороть�би.�
Іта�лійсь�ка� медіа�си�сте�ма� �має� тіс�ний� зв’я�зок� �з

про�ми�сло�вим��та�фінан�со�вим�капі�та�лом,��що�впли�ває
на� �якість� мате�рі�а�лів� �та� �може� ста�ва�ти� при�чи�ною
викрив�лен�ня�реаль�ної�кар�ти�ни� �світу,�обме�же�но�сті
новин� �та� низь�ко�го� �рівня� сво�бо�ди� �преси� �в� Іта�лії.
Серед� дос�лі�джу�ва�них� �газет� най�ниж�чий� �рівень� за-
л�еж�но�сті��від�про�ми�сло�во�го��і�фінан�со�во�го�капі�та�лу
має�«�Ла�Репуб�блі�ка»,� �яка� вхо�дить� �до� видав�ни�чої
групи�«Еспрес�со».�
Гово�ря�чи� �про� �вплив� еко�но�міч�них� чин�ни�ків� �на

закор�дон�ні� нови�ни,� �ми� дій�шли� вис�нов�ку:� �якщо
нови�на� �не� стос�уєть�ся� кон�флік�тів,� ката�строф,� �а
пов’я�за�на� �з� жит�тє�діяль�ні�стю� сус�піль�ства,� полі�ти�-
кою,� �то�най�ча�сті�ше��мова� �йде� �про�голов�них�еко�но�-
міч�них�парт�не�рів�Іта�лії��та�про�від�ні�еко�но�мі�ки��світу.�
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