
НОВА АДРЕСА

ЕССТ5
01034, Україна, Київ, 

вул. Володимирська, 49а 
Тел :(044) 569-73-43 

Тел./факс: (044) 569-73-44

AT Центр моди «ЕКСТА»
— засновник 

виставкової діяльності 
у легкій та текстильній 

промисловості України — 
сприяє розвитку 

асортименту продукції галузі 
майже ЗО років.

Основні
напрямки

д ія ль н о сті «Український Дім».

В и ста вки -я р м а р ки и  в 2 0 0 7  році

1 7 — 2 0  жовтня
1 6 — 19 травня

«Травневий сюрприз»
З О  травня —  2 червня

«Моя родина»
1 9 — 2 2  червня

«Літній відпочинок»
З — 6 липня

«Літній ярмарок»
2 9  серпня —  1 вересня 

«Шкільний базар»
1 2 — 1 5 вересня 

«Барвиста осінь» 
2 6 — 2 9  вересня 

«Київська осінь»

Універсальна
промислова

«Київські торги —  
Осінь 2007»

21 — 2 4  листопада
«На порозі зими»

5 — 8 грудня
«Зимова казка»

1 9 — 2 2  грудня
«Різдвяні подарунки»

♦ О р ган ізує  і  провадить  
ярмарки , ви ставки
за  участю  в ітчизняних  
товаровиробник ів  
та ін о зем н и х  партнер ів ; 
п р е зе н та ц ії п ід п р и єм ств , 
творчих колектив ів , 
окр ем и х  автор ів , 
а також  ф е сти в ал і 
та конкурси .

♦  Н ад ає  інф орм ац ійно - 
консульта  ти вне  
обслуговування
з  питань м о д и  
та а со р тим ен ту . 
Ф о р м у є  п р о м и сл о в і 
к о л е к ц ії п ід п р и єм ств , 
ство р ю є  
к о л е к ц ії о дя гу  
на зам о вл ен н я  
п ід п р и єм ства .

♦ Р о зр о б л я є  ф ір м о вий  
стиль  п ід п р и єм ств  —  
в ід  зн аку
д л я  товар ів  і послуг, 
з  йо го  р е є с тр а ц ією  
у  Д е р ж п атен т і Укра їни , 
д о  тираж ування товарних  
ярликів , ф ір м о ви х  бланків , 
сл уж бових  в ізи ток  
а д м ін іс тр а ц ії.

♦ В ико нує  м ар ке тин гов і 
д о сл ід ж ен н я
за  тем атикою
зам овника ,
спир аю чись
на м ар ке тин го ву  базу ,
та р о зр о б л я є
р е к о м е н д а ц ії
д л я  виробничої
д іял ьно ст і.

Універсальна промислова 
виставка-ярмарок 

«Київські торги —  Весна 2007»

До кожної такої виставки 
виробники готують 
різноманітний асортимент 
товарів, щоб якомога повніше 
задовольнити 
потреби відвідувачів.
Саме тут є можливість:

для виробників

/  вивчати по п и т споживачів

У  аналізувати
платіжоспроможність 
середнього класу  
населення

/  провадити маркетингові 
дослідж ення уподобань  
різних верств покупців

для споживачів

/  купувати цікаві 
й корисні речі, 
як мовиться, 
одягнутися  
з голови  д о  ніг...


