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ВСТУПНЕ СЛОВО ГОЛОВНОГО РЕДАКТОРА 

 

Шановні автори! 

 
Видано перший номер друкованого наукового 

журналу «Маркетинг і цифрові технології». 

Журнал заснований для ознайомлення наукової 

спільноти з новітніми розробками, які 

поєднують маркетинг і цифрові технології. 

У ХХI ст. в умовах цифрової економіки 

швидкозмінні технологічні реалії викликають 

моральне застарівання теоретичного 

фундаменту маркетингу. Маркетингова наука 

розвивається і етапи її розвитку повинні бути 

прив’язані до способу виробництва 

матеріальних благ. В даний час відбувається 

світова цифрова революція. Старі моделі 

маркетингу стають неефективними і 

починається домінування інструментів 

цифрового маркетингу. Поширюється 

діджиталізація маркетингу. Цифровий 

маркетинг – це форма маркетингуі з 

використанням цифрових каналів і технологій. 

Видання журналу «Маркетинг і цифрові технології» при кафедрі маркетингу 

Одеського національного політехнічного університету не є випадковим. Це 

закономірний результат реалізації стратегії зростання, початковим етапом якої стало 

проведення Міжнародних науково-практичних конференцій «Маркетинг і цифрові 

технології». 

Журнал є майданчиком для висвітлення досягнень сучасного маркетингу. 

Тематика поданих статей може бути присвячена трендам розвитку теорії та практики 

маркетингу, інформаційних технологій, імплементації цифрових технологій в 

маркетингу. А його назва «Маркетинг і цифрові технології» не повинна обмежувати 

авторів при виборі тематики статей виключно цифровим маркетингом. Сучасний 

маркетинг є гібридним. Комбінація традиційного та цифрового маркетингу 

використовується згідно доцільності. 

До публікації приймаються неопубліковані раніше статті, що мають наукову 

цінність та практичне значення, написані українською або англійською мовою, 

оформлені з дотриманням редакційних вимог. У журналі діє система подвійного 

таємного рецензування. Редакція вважає перевірку дотримання авторами етичних норм 

наукової діяльності обов’язковою складовою рецензування.  

Редакція журналу відкрита до співпраці. 

 

 

 

З повагою                                                                        Михайло Окландер

 

 


