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ОСОБЛИВОСТІ ЦІНОУТВОРЕННЯ В СУЧАСНИХ УМОВАХ

ОСОБЕННОСТИ ЦЕНООБРАЗОВАНИЯ В СОВРЕМЕННЫХ УСЛОВИЯХ

FEATURES OF PRICING IN MODERN CONDITIONS

Анотація. Узагальнено та теоретично обґрунтовано методологічні підходи щодо впливу держави на процеси ці-
ноутворення в сучасних ринкових умовах. Розглянуто основні особливості цінової політики держави, а також дослідже-
но методи та фактори, що впливають на формування цін (зовнішні та внутрішні). Визначено стратегічні цілі, що дають 
можливість сформувати середовище для розвитку та впровадження цінової стратегії, виявлено основні сфери її впливу. 
Проведено аналіз методології встановлення цін на відповідні групи товарів. Обґрунтовано основні етапи формування 
цін, які є взаємозалежними та взаємопов’язаними, потребують обов’язкового виконання та класифікуються на дві основ-
ні групи: витратні та маркетингові. Тому актуальність полягає у формуванні етапів та методів процесів ціноутворення 
у ринкових умовах, а також запровадження цінової стратегії для створення належних умови щодо ефективного розвитку 
економіки країни. Отримані результати дослідження можуть бути використані у процесі формування та удосконалення 
цінової політики держави в ринкових умовах для забезпечення соціального захисту та підтримки споживачів, створення 
стабільних умов конкуренції через стримування зросту інфляції, стимулювання прибутковості національних виробників, 
збереження рівня цін.

Ключові слова: ціноутворення, державне регулювання цін, цінова політика, етапи формування цін, цінова стратегія.
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Аннотация. Обобщено и теоретически обосновано методологические подходы относительно влияния государства 
на процессы ценообразования в современных рыночных условиях. Рассмотрены основные особенности ценовой поли-
тики государства, а также исследованы методы и факторы, влияющие на формирование цен (внешние и внутренние). 
Определены стратегические цели, дающие возможность сформировать среду для развития и внедрения ценовой стра-
тегии, выявлены основные области ее влияния. Проведен анализ методологии установления цен на соответствующие 
группы товаров. Обоснованы основные этапы формирования цен, которые взаимосвязаны и взаимозависимы между 
собой, требуют обязательного выполнения и классифицируются на две основные группы: расходные и маркетингу. По-
этому актуальность заключается в формировании этапов и методов процессов ценообразования в рыночных условиях, 
а также внедрение ценовой стратегии для создания надлежащих условий по эффективному развитию экономики стра-
ны. Полученные результаты исследования могут быть использованы в процессе формирования и совершенствования 
ценовой политики государства в рыночных условиях для обеспечения социальной защиты и поддержки потребителей, 
создания стабильных условий конкуренции из-за сдерживания роста инфляции, стимулирование доходности нацио-
нальных производителей, сохранение уровня цен.

Ключевые слова: ценообразование, государственное регулирование цен, ценовая политика, этапы формирования 
цен, ценовая стратегия.

Summary. Methodological approaches to the influence of the state on pricing processes under current market conditions are 
generalized and theoretically substantiated. The main features of the pricing policy of the state are considered, as well as the 
methods and factors influencing the formation of prices (external and internal). Strategic goals have been defined that give an op-
portunity to form an environment for the development and implementation of a pricing strategy, and the main areas of its influence 
have been identified. The analysis of the methodology for setting prices for the respective groups of goods was carried out. The 
main stages of price formation are substantiated, which are interrelated and interdependent, require compulsory implementation 
and are classified into two main groups: expenditure and marketing. Therefore, the relevance lies in the formation of stages and 
methods of pricing processes in market conditions, as well as the introduction of a price strategy to create the appropriate condi-
tions for the effective development of the country’s economy. The obtained research results can be used in the process of forming 
and improving the price policy of the state in market conditions for providing social protection and consumer support, creating sta-
ble conditions for competition due to curbing inflation, stimulating the profitability of national producers, and maintaining prices.

Key words: pricing, state price regulation, pricing policy, stages of price formation, price strategy.

Постановка проблеми. Розвиток ринкової еконо‑
міки, зміцнення взаємовідносин між суб’єктами 

підприємницької діяльності та споживачами товарів 
і послуг посилюють необхідність виявлення супе‑
речностей в процесах ціноутворення, удосконалення 
цінової політики та пошук нових методів щодо підви‑
щення ефективності їх ефективності.

Етап формування ціни в ринкових умовах висту‑
пає важливим елементом розвитку господарського 
механізму виробництв, забезпечує врівноваження 
попиту та пропозиції, впливає на інтереси та потреби 
суспільства. Тому при формуванні раціональної ціни 
потрібно враховувати залежність між структурою ви‑
робництва та обсягами, а також платоспроможність 
населення.

Особливості формування та удосконалення ці‑
нової політики держави на товари та послуги є ак‑
туальною проблемою, її вирішення дає можливість 
забезпечити конкурентоспроможність національного 
виробництва на високому рівні, а також сприятиме 
соціально‑економічному розвитку держави.

В результаті неефективного використання методів 
ціноутворення або невикористання цих методів взага‑

лі, відбувається негативний вплив на економіку краї‑
ни та розвиток виробництва.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Пробле‑
ми ціноутворення посідають головне місце в соціаль‑
но‑економічному розвитку країни. Тому вирішенню 
цих питань приділяють увагу вчені всіх країн світу, 
в тому числі і вітчизняні науковці намагаються визна‑
чити особливості формування, шляхи удосконален‑
ня та перспективи розвитку цінової політики. Серед 
видатних закордонних діячів в галузі дослідження 
ціноутворення слід виділити наукові праці Ф. Візера, 
Ф. Котлера, А. Сміта, Д. Рікардо, К. Маркса, А. Мар‑
шалла, Дж. М. Кейнса.

На теоретичному та методологічному рівні про‑
блеми ціноутворення розглядають у своїх працях, 
такі відомі вітчизняні науковці, як В. В. Герасименко, 
Л. М. Круковська, Я. В. Литвиненко, Є. В. Переверз‑
єва, А. Г. Пєнцова, В. М. Тарасович, А. Д. Чудаков. Ав‑
тори у свої роботах аналізують основні інструменти, 
методи та принципи формування ціни, що застосову‑
ються в ринкових умовах, а також принципи, що за‑
безпечують узгоджену діяльність між різними марке‑
тинговими суб’єктами.
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Постановка завдання. Основою метою даного до‑
слідження є аналіз державної політики регулювання 
цін щодо визначення шляхів її удосконалення та опти‑
мізації в сучасних умовах господарювання. Визначена 
мета потребує вирішення таких завдань:

 – дослідити методи та фактори, що впливають на 
формування цін (зовнішні та внутрішні);

 – здійснити аналіз факторів, що впливають на фор‑
мування державної політики ціноутворення;

 – розглянути основні сфери впливу цінової стратегії.
Виклад основного матеріалу дослідження. Роз‑

виток соціально‑економічних відносин в сучасно‑
му світі потребує обов’язкової державної підтримки 
майже у всіх економічних процесах, що відбувають‑
ся. Оскільки держава у даних процесах виступає як 
єдина система сукупності законодавчої, виконавчої 
та контрольної бази, що створює умови для соціаль‑
но‑економічного розвитку, а також забезпечує ста‑
більні умови для здійснення міжнародного співробіт‑
ництва держави. В більшій мірі все це можливо, лише 
за умов належного державного регулювання процесів 
ціноутворення, оскільки ціна виступає головним ін‑
дикатором та інструментом ефективності державного 
регулювання економіки.

Світовий досвід розвинених країн показує, що дер‑
жава виступає головною ланкою у забезпеченні взаємо‑
зв’язку між виробництвом та суспільними потребами, 
встановлює контроль між всіма суб’єктами ринку, цим 
самим забезпечує ефективне конкурентне середовище, 
розвиток здорової конкуренції, створюються опти‑
мальні умови для розвитку господарської діяльності. 
Такі умови дають можливість виробництву перейти на 
рівень інноваційного розвитку, впроваджувати новітні 
технології, проводити модернізацію виробництва, ско‑
ротити витрати, підвищити якість товарів та послуг, 
збільшити рівень попиту, сприяти розвитку інвести‑
ційного клімату. Саме раціональне цінове регулю‑
вання з боку держави забезпечить належні умови для 
цього і захистить від інфляції в разі дефіциту товарів, 
посилення монополій та ріст цін на сировину [1].

Основною метою діяльності національних вироб‑
ників є встановлення цін з урахуванням витрат, змін 
ринкової структури, дослідження конкурентного се‑
редовища та чутливість споживачів до цін. Все це по‑
трібно для формування стратегії розвитку суб’єктів 
підприємницької діяльності та вирішення проблем 
ціноутворення:

 – визначитися із методами ціноутворення;
 – пристосування ціни до ринкового середовища, що 

постійно змінюється;
 – еластичність попиту та вплив зміни цін на спожи‑

вачів;
 – вплив конкуренції на цінову політику [6].

Крім вище перерахованих проблем ціноутворення 
існують так звана система «відкатів» та велика кіль‑
кість посередників, ці два компонента також значною 
мірою впливають на підвищення цін. Слід виділити, 
те що діяльність більшості вітчизняних підприємств 
здійснюється на застарілій нормативно‑правовій базі.

Основна помилка більшості виробників полягає 
в тому, що не приділяється увага розробці цінової 
стратегії, яка повинна відповідати загальним страте‑
гічним цілям фірми. Тому основними етапами є фор‑
мування стратегічних цілей щодо позиціонування 
товарів на цільовому ринку. Такі попередні дії дають 
можливість сформувати середовище для розвитку та 
впровадження цінової стратегії. Виділимо основні 
сфери, на які чинить вплив цінова стратегія (рис. 1).

У сучасних ринкових умовах господарська діяльність 
підприємств повинна забезпечувати виконання таких 
умов, як оптимальне співвідношення між споживчою 
вартість та ціною. Тобто, в першому випадку, ціна забез‑
печує прибуток підприємству та покриває витрати ви‑
робництва. З другого боку, ціна відповідає потребам спо‑
живачів та задовольняє їх вподобання. Виконання таких 
умов дає можливість дослідити фактори формування цін, 
серед них виділяють зовнішні та внутрішні чинники [5].

До внутрішніх факторів, що впливають на форму‑
вання ціни відносяться організація діяльності вироб‑
ництва та витрати, маркетингові цілі та формування 
маркетингового плану. Практично всі вітчизняні під‑
приємства використовують ціну як інструменти для 
досягнення поставлених цілей та мети. Шляхом зміни 
ціни в більшу чи меншу сторону, підприємства регулю‑
ють своє положення на ринку та відносини з іншими 
аналогічними суб’єктами господарювання [2]. До вну‑
трішніх факторів відносять методи прямого та непря‑
мого впливу. Методи прямого (виробничого) впливу 
поділяються на такі види витрат: матеріальні, на оплату 
праці, транспортні, на склад; амортизаційні та інші види.

До методів непрямого впливу відносяться витрати 
на збут та адміністративні витрати.

Серед зовнішніх факторів, що чинять вплив на 
формування ціни виступає зовнішнє середовище, до 
якого відносяться конкуренція, стабільність ринку, 
попит, законодавство. Ринкові чинники впливу на 
ціну поділяються на цінові та нецінові.

До нецінових факторів належать: акції; галузь, сма‑
ки споживачів, маркетингові комунікації, сезонність 
та територіальне розміщення.

Цінові фактори включають в себе попит споживачів 
на товари та послуги, втрати виробництва та обіг, ціни 
на аналогічні товари та товари‑замінники, корисність 
та важливість товарів а також ціни на комплектуючі.

Внутрішні чинники є індивідуальними для кож‑
ного підприємства в залежності від обраної стратегії, 
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зовнішні —  є загальними для всіх та не підпорядкову‑
ються окремо кожному суб’єкту виробництва.

Беручи до уваги всі вище зазначені фактори, які 
впливають на процеси ціноутворення, можна перейти 
до методології встановлення цін на відповідні групи 
товарів. Серед них визначено наступні етапи:

1) встановлення цілей політики ціноутворення;
2) дослідження попиту на продукцію;
3) аналіз витрат на дослідження взаємозалежності 

між ціною, об’ємом та прибутком;
4) оцінка цін конкурентів;
5) визначення рівня цін (метод ціноутворення);
6) встановлення цін на товари: акції, знижки, над‑

бавки, в залежності від сезонності та географічного 
положення [3].

Таким чином виділяють шість основних етапів 
формування цін, які є взаємозалежними та взаємо‑
пов’язаними, чинять вплив один на одного, потре‑
бують обов’язкового їх виконання. Дана методика 
ціноутворення існує на основі різних методів, які кла‑
сифікуються у дві основні групи: витратні та марке‑
тингові (рис. 2).

В залежності від обраного методу встановлюєть‑
ся відповідна ціна на товар, якщо витратні методи, то 
ціна встановлюється за рахунок додавання інших ви‑
дів витрат до виробничої вартості. Якщо обирається 

маркетинговий метод, то ціни встановлюються в за‑
лежності від рівня та величини цін ринку.

Найбільш раціональне їх функціонування при 
встановленні цін досягається лише за їх одночасного 
використання. Головне місце посідає витратний ме‑
тод, тому що саме від нього залежить одержання при‑
бутку та покриття всіх витрат виробництва.

Метод ринкового або маркетингового ціноутво‑
рення характеризується більшою різноманітністю, але 
менш поширений при формуванні цін.

Всі вище перераховані методи ціноутворення є 
важливими компонентами для ефективного прове‑
дення державної цінової політики та функціонування 
суб’єктів підприємницької діяльності. Крім того на 
встановлення ціни впливають результати діяльності 
ринку, мотивація споживачів щодо купівлі товарів, 
витрати на виробництво та саме планування цін.

Плановий розрахунок витрат та прибуток підприєм‑
ства є головними важелями при встановленні ціни. Для 
її ефективного планування потрібно використовувати 
вдосконалену нормативно‑правову базу, що на даний 
момент є застарілою та носить формальний характер. 
Важливим чинником, що регулює процеси ціноутворен‑
ня є державна політика. Саме держава повинна здійс‑
нювати контроль та регулювати рівень цін, захищати 
та стимулювати національні виробництва, створювати 

Рис. 1. Сфери впливу цінової стратегії

Джерело: Узагальнено та систематизовано на основі [6]
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належні умови для забезпечення їх беззбитковості. Ви‑
ділимо наступні напрями державного регулювання цін:

 – забезпечення збільшення попиту на ту продукцію, 
яку держана прагне збільшити за рахунок знижен‑
ня цін та податкових пільг;

 – створення умов для ефективного функціонування 
та добрих взаємовідносин між монополією та конку‑
ренцією з позитивними наслідками для економіки;

 – запровадження належних засобів щодо стримуван‑
ня інфляційного підвищення цін;

 – запобігання вживання товарів, що є шкідливими та 
можуть загрожувати життю та здоров’ю населення;

 – формування цін на товари або послуги беручи до 
уваги доходи та рівень життя населення [4].
Основною метою державного регулювання висту‑

пають соціальний захист та підтримка споживачів, 
а також забезпечення стабільних умов конкуренції 
через стримування зросту інфляції, стимулювання 
прибутковості національних виробників, збереження 
рівня цін та усунення будь‑яких суперечностей.

Висновки з даного дослідження і перспективи по-
дальших розвідок у даному напрямі. Беручи до уваги 
закордонний досвід та ринкові відносини в сучасних 
умовах, можна виділити деякі моменти, на які необ‑
хідно звернути увагу та забезпечити їх належне вико‑
нання. Для ефективного функціонування виробництв 
важливим фактором є ціноутворення, що регулюєть‑
ся та контролюється з боку держави. Тому держава 
повинна створити гармонійну систему ціноутворен‑
ня, яка буде допомагати збільшувати попит на про‑
дукцію, створювати умови для розвитку конкуренції 
та підтримувати соціально‑економічний розвиток на‑
селення.

В умовах ефективного функціонування ринку 
держава має бути посередником, що допомагає регу‑
лювати ринкові відносини між всіма суб’єктами під‑
приємницької діяльності, коригувати можливі спади 
та підвищення економіки. Саме тому державне регу‑
лювання цін є важливим методом, що захищає від роз‑
балансованості економіки.

Рис. 2. Основні методи формування цін

Джерело: Узагальнено та систематизовано на основі [7]
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6) встановлення цін на товари: акції, знижки, надбавки, в залежності від 

сезонності та географічного положення [3]. 
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В залежності від обраного методу встановлюється відповідна ціна на 

товар, якщо витратні методи, то ціна встановлюється за рахунок додавання 

Основні методи формування цін 

Витратні (бухгалтерські) методи Маркетингові (ринкові) методи 

� метод «середні витрати + прибуток»; 
� метод розрахунку цін на основі аналізу 
беззбитковості та забезпечення 
цільового прибутку; 
� метод мінімальних витрат; 
� метод ціноутворення з підвищенням 
ціни шляхом надбавок; 
� метод цільового ціноутворення. 

� встановлення цін в залежності від попиту; 
� встановлення ціни на основі аналізу 
мінімальних прибутків та збитків; 
� встановлення ціни на основі аналізу 
максимальних прибутків та збитків; 
� формування ціни в залежності від вже 
встановлених цін на даному ринку; 
� встановлення цін з орієнтацією на 
конкурентів; 
� встановлення цін з урахуванням поточних 
цін; 
� встановлення цін з орієнтацією на ринкові 
ціни; 
� встановлення цін в залежності від цін 
офіційних лідерів ринку; 
� метод визначення престижних цін; 
� суперницький метод відношення цін; 
� встановлення цін на основі цінності товару.

Ціноутворення у світовій практиці: 

� на основі встановлення повних витрат; 
� на основі встановлення змінних витрат; 
� на основі встановлення беззбитковості 
та цільового прибутку; 
� на основі цінності товару для покупця; 
� на основі рівня поточних цін. 
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