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ÑÅÊÖ²ß 5 
ÅÊÎÍÎÌ²×ÍÀ ÏÑÈÕÎËÎÃ²ß

Ïîñòàíîâêà ïðîáëåìè. Ðåêëàìà áóëà 
³ çàëèøàºòüñÿ îäíèì ³ç íàéåôåêòèâí³øèõ 
ñïîñîá³â ïðîñóâàííÿ òîâàð³â òà ïîñëóã. 
Ïðîòå ç ÷àñîì ïðÿìà ðåêëàìà ñòàº âñå 
ìåíø åôåêòèâíîþ. Ñüîãîäí³ ó ñâ³ò³ ñïîñòå-
ð³ãàºòüñÿ òåíäåíö³ÿ äî íàäì³ðíîãî âïëèâó 
òðàäèö³éíèõ ìåòîä³â ðåêëàìè, ùî ñïðîâî-
êóâàëî çíèæåííÿ åôåêòèâíîñò³ ìàðêåòèí-
ãîâèõ çóñèëü ìàðêåòèíãîâèõ êîìïàí³é-ðå-
êëàìîäàâö³â. Ùîäî ñïðèéíÿòòÿ ðåêëàìè 
ñïîæèâà÷àìè, òî â óìîâàõ ñòð³ìêî¿ çì³íè 
ìåä³à-ïðîñòîðó àóäèòîð³ÿ ñòàº íåñòðè-
ìíîþ ïî â³äíîøåííþ äî òðàäèö³éíèõ ìå-
òîä³â ðåêëàìè. Ñïîæèâà÷³ ñòàþòü äåäàë³ 
á³ëüø âèìîãëèâèìè äî ïðîäóêòó, à â³äòàê 
³ äî ðåêëàìè. Â íèõ ïîñòóïîâî âèðîáèâ-
ñÿ «³ìóí³òåò» äî ³íôîðìàö³¿, ðîçì³ùåíî¿ â 
çàñîáàõ ìàñîâî¿ êîìóí³êàö³¿ (ÇÌÊ), ó ðå-
êëàìíèõ â³äåî– òà ðàä³îðîëèêàõ. Òîìó ñüî-
ãîäí³ âæå ñòàëî íåîáõ³äí³ñòþ îñâîþâàòè 
íîâ³ àëüòåðíàòèâí³ ñïîñîáè êîìóí³êàö³¿, 
çäàòí³ çàïðîïîíóâàòè ñâ³æ³, íîâàòîðñüê³ 
³, ùî íàéãîëîâí³øå, åôåêòèâí³, ïðèáóòêî-
â³ ìåòîäè äîñÿãíåííÿ ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿. 
Îòæå, áàãàòî÷èñëåííèì ñóá’ºêòàì ãîñïî-
äàðñüêî¿ ä³ÿëüíîñò³ äîâîäèòüñÿ çâåðòàòè-
ñÿ äî ïðèõîâàíî¿ íåïðÿìî¿ ðåêëàìè, ÿêà 

á äîçâîëÿëà äîíåñòè ïåðåâàãè ïðîäóêòó 
÷è ïîñëóãè äî ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿. Îäíèì ³ç 
òàêèõ ìåòîä³â íåïðÿìî¿ ðåêëàìè º produkt 
placement (ÐÐ). Ïîò³ê ÐÐ îäåðæàâ âèçíàí-
íÿ ÿê æèòòºâèé ³ íàäçâè÷àéíî åôåêòèâíèé 
çàñ³á ïðîñóâàííÿ òîâàð³â ³ ïîñëóã.

Ââàæàºòüñÿ, ðrodukt placement – öå ðîç-
ì³ùåííÿ òîðãîâî¿ ìàðêè àáî ñàìîãî òîâà-
ðó ÷è ïîñëóãè â ê³íîô³ëüì³, òåëåâ³ç³éíîìó 
ô³ëüì³ àáî òåëåïåðåäà÷³. Ìåòà ðîçì³ùåíü 
ïîëÿãàº íå ò³ëüêè â ïîêàç³, îïèñ³ ïðîäóêòó, 
àëå ³ â òîìó, ùîá íàäàë³ öåé ïðîäóêò íà ï³ä-
ñâ³äîìîìó ð³âí³ àñîö³þâàâñÿ ç ãåðîºì àáî 
ñþæåòîì õóäîæíüîãî òâîðó.

Ñòóï³íü ðîçðîáëåíîñò³ ïðîáëåìè. Ñå-
ðåä ïñèõîëîã³â, ìàðêåòîëîã³â ³ åêîíîì³ñ-
ò³â, ùî ïðèä³ëÿëè óâàãó äàíîìó ïèòàííþ, –  
À. Áàäü¿íà, Äæ. Áåðåò, Í. Áóòåíêî, ß. Ãðè-
ãîð’ºâà, Þ. Ãðîìöåâ, Å. Äðóæèí³íà, Ñ. Ìà-
ð³àðò³, Å. Ðàíàò, Ò. Ïðèéìàê, ². Ñï³ð³äîíîâ 
òà ³íø³ [1, ñ. 26–50; 2, ñ. 15–31].

Ñïèðàþ÷èñü íà äîñâ³ä íàóêîâèõ äîñë³-
äæåíü âèùåçãàäàíèõ àâòîð³â, ìè ñõèëüí³ 
ââàæàòè, ùî óñï³õ òà åôåêòèâí³ñòü âèêî-
ðèñòàííÿ ðrodukt placement áàçóºòüñÿ íà 
çàñòîñóâàíí³ ïñèõîëîãî-åêîíîì³÷íèõ òà ñî-
ö³àëüíèõ îñîáëèâîñòåé ëþäèíè òà íèæ÷å-
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íàâåäåíèõ ìåõàí³çì³â ïñèõîëîã³÷íîãî âïëè-
âó íà îñîáèñò³ñòü: 

1. Êîíôîðì³çì (ïðèñòîñóâàííÿ, ïàñèâíå 
ñïðèéíÿòòÿ ñòàíó ðå÷åé, çàêîí³â òà äóìîê. 

2. Âïëèâ ÷åðåç õóäîæí³ îáðàçè ïîëåãøóº 
ïðîöåñ ïðîíèêíåííÿ â ìàñîâó ñâ³äîì³ñòü 
îáðàçà òîâàðó, ³äå¿ àáî ïîñëóãè. 

3. Ìåõàí³çì ³äåíòèô³êàö³¿ òà ñîö³àëüíå 
çàðàæåííÿ (áàæàííÿ íàñë³äóâàòè êóìèð³â). 

4. Òðèâàë³ñòü (ùîá ïðîäóêò áóâ ïîì³÷å-
íèé ãëÿäà÷àìè, â³í ïîâèíåí áóòè â êàäð³ íå 
ìåíøå 1 ñåêóíäè). 

5. Ñòåðåîòèï³çàö³ÿ – âèáèðàºòüñÿ îäíà 
ç íàéá³ëüø ÿâíèõ/ñèëüíèõ õàðàêòåðèñòèê, 
âëàñòèâèõ îá’ºêòó, ÷åðåç ÿêó â³í ³ ðåêëà-
ìóºòüñÿ â îäíîìó ô³ëüì³ àáî â ö³ë³é ñåð³¿ 
ô³ëüì³â (òàê, íàïðèêëàä, áàãàòî òîâàð³â ìè 
çàïàì’ÿòîâóºìî çà ñïðîùåíèì îáðàçîì – 
äîñèòü íàì ïîáà÷èòè â êàäð³ óïàêîâêó, íà-
â³òü áåç íàçâè, ìè ç ëåãê³ñòþ ðîçóì³ºìî, ùî 
ðåêëàìóºòüñÿ) [3].

Îêð³ì íàçâàíèõ ïñèõîëîãî-åêîíîì³÷íèõ 
îñîáëèâîñòåé âïëèâ ðrodukt placement 
ï³äñèëþºòüñÿ çàëó÷åííÿì ÿêîìîãà á³ëüøî¿ 
ê³ëüêîñò³ ñïîñîá³â ñïðèéíÿòòÿ ³íôîðìàö³¿ 
ëþäèíîþ. Íàâåäåìî ¿õ êîðîòêó õàðàêòå-
ðèñòèêó.

1. Â³çóàëüíèé âïëèâ (â³çóàëüíå ðîçì³-
ùåííÿ ïðîäóêö³¿). Ïðîäóêò, ïîñëóãó àáî 
ëîãîòèï ãëÿäà÷³ ìîæóòü ïðîñòî ïîáà÷èòè. 
Ó ê³íîêàðòèí³ öå, çàçâè÷àé, ïðåäñòàâëåíî 
íàñòóïíèì ÷èíîì: ãåðî¿íÿ éäå ïî âóëèö³, ³ ¿¿ 
óâàãó ïðèâåðòàº ÿñêðàâà âèâ³ñêà ç ëîãîòè-
ïîì ïåâíî¿ êîìïàí³¿, ùî âèêîðèñòàëà äàíèé 
âèä ÐÐ.

2. Âåðáàëüíèé âïëèâ (ðîçìîâíå ðîçì³-
ùåííÿ ïðîäóêòó). Ó ñâîþ ÷åðãó äàíèé âèä 
produkt placement ðîçä³ëÿºòüñÿ íà äâà ï³ä-
òèïè: 

– óñíèé (àáî âåðáàëüíèé) – ôðàçà (ä³-
àëîã), ùî ðåêëàìóº ïðîäóêò, ïîñëóãó àáî 
êîìïàí³þ – êîëè àêòîð ÷è «ãîëîñ çà êàäðîì» 
çãàäóþòü ïðî ïðîäóêò, ïîñëóãó àáî êîìïà-
í³þ. Ãàðíèì ïðèêëàäîì ñëóæèòü ðåïë³êà 
Ôîððåñòà Ãàìïà ç îäíîéìåííîãî ô³ëü-
ìó ï³ñëÿ â³äâ³äèí Á³ëîãî äîìó: «Íàéêðàùå 
ï³ä ÷àñ çóñòð³÷³ ç ïðåçèäåíòîì áóëî òå, ùî 
ìîæíà áóëî ïèòè Äîêòîð Ïåïïåð ñò³ëüêè, 
ñê³ëüêè õî÷åòüñÿ!»; 

– íåóñíèé (àáî íåâåðáàëüíèé) – çâóê, 
ÿêèé º íåâ³ä’ºìíîþ âëàñòèâ³ñòþ (óí³êàëü-
íîþ òîðãîâîþ ïðîïîçèö³ºþ) òîãî ÷è ³íøîãî 
ïðîäóêòó. Çàñòîñîâóºòüñÿ äîñèòü ð³äêî.

3. Ê³íåñòåòè÷íèé âïëèâ (âçàºìîä³ÿ àêòî-
ðà ç ïðîäóêòîì, ðîçì³ùåííÿ âèêîðèñòàííÿ 
ïðîäóêòó). Íà äàíèé ÷àñ íàéá³ëüø çàòðå-
áóâàíèé ð³çíîâèä ÐÐ, îñê³ëüêè íå çàâæäè 
ëåãêî ñòâîðèòè îáðàç ò³ëüêè çà äîïîìîãîþ 
çîáðàæåííÿ àáî çâóêîðÿäó. Ê³íåñòåòè÷íèé 
òèï ÷àñòî ìàº íà óâàç³ ÿê â³çóàëüíèé, òàê ³ 
àóä³àëüíèé òèïè. Çàçâè÷àé öåé òèï ââàæà-

ºòüñÿ íàéêðàùèì äëÿ êîìïàí³é-âèðîáíèê³â 
áðåíä³â.

Çà äîïîìîãîþ îïèñàíèõ âèùå òèï³â ðîç-
ì³ùåííÿ âèð³øóþòüñÿ êîíêðåòí³ ðåêëàìí³ 
çàâäàííÿ, â³ä ÿêèõ çàëåæèòü ñòóï³íü ó÷àñò³ 
ïðîäóêòó (ïîñëóãè) ó ô³ëüì³.

Ìåòîþ ñòàòò³ º âèñâ³òëåííÿ ïñèõîëî-
ão-åêîíîì³÷íèõ îñîáëèâîñòåé âèêîðèñòàí-
íÿ ðrodukt placement ó çàñîáàõ ìàñîâî¿ 
êîìóí³êàö³¿, ïðîàíàë³çóâàòè âèêîðèñòàííÿ 
produkt placement ó çàñîáàõ ìàñîâèõ êî-
ìóí³êàö³é; óçàãàëüíèòè ïñèõîëîãî-åêîíî-
ì³÷í³ îñîáëèâîñò³ òà ïñèõîëîã³÷í³ ìåàí³çìè 
produkt placement; ïðîäåìîíñòðóâàòè ðå-
çóëüòàòè ïðîâåäåíîãî äîñë³äæåííÿ ùîäî 
âïëèâó produkt placement ÷åðåç çàñîáè ìà-
ñîâî¿ êîìóí³êàö³¿ íà ñâ³äîì³ñòü ñïîæèâà÷à.

Âèêëàä îñíîâíîãî ìàòåð³àëó. Â íàø 
÷àñ ä³ÿëüí³ñòü ÐÐ º äîñèòü ðîçïîâñþäæå-
íîþ. Òàê, íàïðèêëàä, ô³ëüì «Ðèçèêîâà 
ñïðàâà» ç Òîìîì Êðóçîì çá³ëüøèâ ïðî-
äàæ îêóëÿð³â ìîäåë³ Wayfarer (Ray-Ban) ç  
18 000 äîëàð³â äî 360 000 ó ïåðøèé ð³ê ³ äî 
720 000 – ó äðóãèé. Êîìïàí³ÿ òàêîæ ï³äâèùè-
ëà ðîçäð³áíó ö³íó òîâàðó ç 30 äî 50 äîëàð³â. 

Çà íàøèìè ñïîñòåðåæåííÿìè, ùî ïðî-
âîäèëèñÿ ó 2012–2014 ð.ð. ó â³ò÷èçíÿí³é 
ê³íî³íäóñòð³¿ ÐÐ íàáèðàº ñòð³ìêèõ îáåðò³â. 
Óñ³ ïðîâ³äí³ êàíàëè, òàê³ ÿê «²íòåð», «Íîâèé 
êàíàë», «1+1», «Òîí³ñ», «ÒÅÒ», «ÑÒÁ» âêëþ-
÷àþòü ó ïðîãðàìè ïåðåäà÷³ òà ê³íîñòð³÷êè 
ç âèêîðèñòàííÿì ÐÐ. Íàø³ ñïîñòåðåæåííÿ 
ñâ³ä÷àòü, ùî ñåðåä íàéïîïóëÿðí³øèõ – ïðî-
ãðàìè: «Õîëîñòÿê», «Òàíöþþòü âñ³», «Ñâ³ò-
ñüê³ õðîí³êè», «²êñ-Ôàêòîð» òà ê³íîô³ëüìè 
«Êîõàííÿ ó âåëèêîìó ì³ñò³», «Ñâàòè», «Òà-
òóñåâ³ äîíüêè» òà ³í. [4].

Ó ö³ëîìó òàêèé âèä ïðîñóâàííÿ ïðîäóêö³¿ 
º äîñèòü ïðîäóêòèâíèì. Ðîçãëÿíåìî öå íà 
ïðèêëàä³ «Íîâîãî êàíàëó». Äîáîâà òðèâà-
ë³ñòü òðàäèö³éíî¿ ðåêëàìè òóò ñêëàäàº 6 ãî-
äèí. Áëèçüêî 60% ãëÿäà÷³â ïåðåêëþ÷àþòü 
êàíàë íà ïî÷àòêó ðåêëàìíîãî áëîêó ³ âêëþ-
÷àþòü éîãî çà õâèëèíó äî éîãî çàê³í÷åííÿ, 
òîáòî 60% ãëÿäà÷³â áà÷àòü 1/10 ÷àñòèíó 
òðàäèö³éíî¿ ðåêëàìè. Ó òîé ÷àñ, ÿê ÐÐ ñïî-
æèâàþòü 100% ö³ëüîâî¿ àóäèòîð³¿, îñê³ëüêè 
ãëÿäà÷ íå ìîæå â³ä³ðâàòè ïîãëÿäó â³ä óëþ-
áëåíî¿ ïåðåäà÷³ ÷è ê³íîô³ëüìó.

Ó êâ³òí³ 2014 ðîêó â ì. Ëóöüê Âîëèíñüêî¿ 
îáëàñò³ íàìè áóëî ïðîâåäåíå ñîö³àëü-
íî-ïñèõîëîã³÷íå äîñë³äæåííÿ ìåòîäîì àí-
êåòóâàííÿ ùîäî âïëèâó produkt placement 
íà ñâ³äîì³ñòü ëþäèíè.

Àíêåòà «Âïëèâ produkt placement íà ñâ³äî-
ì³ñòü»: âñüîãî ïèòàíü – 23; çà çì³ñòîì: ïðî 
ôàêòè ïîâåä³íêè – 5; ïðî ôàêòè ñâ³äîìîñò³ – 
14; ïðî îñîáèñò³ñòü ðåñïîíäåíòà – 4. 

Âèá³ðêà: Áóëî îïèòàíî 50 îñ³á, ó òîìó ÷èñë³:
21 îñ³á ó â³ö³ â³ä 18 äî 32 ðîê³â (42% â³ä 

çàãàëüíîãî % îïèòàíèõ);
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19 îñ³á ó â³ö³ â³ä 33 äî 49 ðîê³â (38% â³ä 
çàãàëüíîãî % îïèòàíèõ);

7 îñ³á ó â³ö³ â³ä 50 äî 60 ðîê³â (14% â³ä 
çàãàëüíîãî % îïèòàíèõ);

3 ëþäèíè ó â³ö³ â³ä 61 ðîêó ³ á³ëüøå (6%); 
22 ðåñïîíäåíòà – ÷îëîâ³êè; 
28 ðåñïîíäåíò³â – æ³íêè;
Òèï âèá³ðêè – ñòèõ³éíà. 
Çà ï³äñóìêàìè äîñë³äæåííÿ ìîæíà çðî-

áèòè âèñíîâêè, ùî produkt placement âïëè-
âàº íà ì³æîñîáèñò³ñí³ ñòîñóíêè. Îñîáëèâî 
öå ñòîñóºòüñÿ â³êîâèõ ãðóï â³ä 18 äî 31 òà 
â³ä 32 äî 47 ðîê³â. Ñïîñòåð³ãàºòüñÿ íàñë³-
äóâàííÿ ãåðîÿì àáî óëþáëåíèì àðòèñòàì ó 
ïîâåä³íö³ òà ñòàâëåíí³ äî îòî÷óþ÷èõ. Çì³íó 
ïîâåä³íêè ïî â³äíîøåííþ äî îòî÷óþ÷èõ âè-
çíàþòü 52% ðåñïîíäåíò³â (òàáëèöÿ 1).

Òàáëèöÿ 1
Çì³íà ñòàâëåííÿ ëþäåé îäèí äî îäíîãî 

ï³ä âïëèâîì produkt placement

Â³ê
Ñòàâëåííÿ äî îòî÷óþ÷èõ

Çì³íþ- 
ºòüñÿ

Íå çì³íþ-
ºòüñÿ

Âàæêî  
â³äïîâ³ñòè

18 – 31 32% 8% 2%
32 – 47 20% 10% 8%
48 – 60 6% 6% 2%

61 ³ 
á³ëüøå 0 6% 0

Âñüîãî 58% 30% 12%

Ó õîä³ ïðîâåäåííÿ äîñë³äæåííÿ íàìè 
òàêîæ áóëî âñòàíîâëåíî, ùî produkt 
placement âïëèâàº, â îñíîâíîìó, íà ëþäåé 
â³êîâèõ ãðóï â³ä 18 äî 32 ðîê³â, íà ëþäåé 
â³êîì â³ä 32 äî 47 ðîê³â, àëå çíà÷íî ó ìåí-
ø³é ì³ð³. Çì³íþþòüñÿ ïîãëÿäè íà ñîö³àëüí³ 
òà ãðîìàäÿíñüê³ ö³ííîñò³ òîùî. Â ö³ëîìó äî 
êàòåãîð³¿ âïëèâó produkt placement íà ëþ-
äèíó ÿê íà îñîáèñò³ñòü íàëåæàòü 58% ðåñ-
ïîíäåíò³â (òàáëèöÿ 2).

Òàáëèöÿ 2
Âïëèâ produkt placement íà ëþäèíó  

ÿê íà îñîáèñò³ñòü

Â³ê
Âïëèâ ðåêëàìè íà ëþäèíó 

Âèçíàþòü Íå âèçíàþòü Âàæêî  
â³äïîâ³ñòè

18–31 31% 3% 8%
32–47 19% 15% 4%
48–60 6% 6% 2%
61 ³ 

á³ëüøå 2% 4% 0%

Âñüîãî 58% 28% 14%

Íàìè òàêîæ áóëî âñòàíîâëåíî, ùî ñòàâ-
ëåííÿ ñïîæèâà÷³â äî íåïðÿìî¿ ðåêëàìè â 
ê³íî, òåëåïåðåäà÷àõ ÷è ³íøèõ ÇÌÊ ó ïåðå-
âàæí³é á³ëüøîñò³ íåéòðàëüíå, îäíàê ïðÿ-

ìîïðîïîðö³éíå â³êó îïèòóâàíèõ. ²ç çá³ëü-
øåííÿì â³êó ñïîæèâà÷³â ï³äâèùóºòüñÿ ¿õ 
íåãàòèâíå ñòàâëåííÿ äî ðåêëàìè. Â ö³ëîìó 
22% îïèòàíèõ â³äíîñÿòüñÿ äî ðåêëàìè ïî-
çèòèâíî, 68% ñòàâëÿòüñÿ äî ðåêëàìè íåé-
òðàëüíî, à 10% – íåãàòèâíî (òàáëèöÿ 3).

Òàáëèöÿ 3 
Ñòàâëåííÿ ñïîæèâà÷³â  
äî íåïðÿìî¿ ðåêëàìè

Â³ê
Ñòàâëåííÿ 

Ïîçèòèâíå Íåé-
òðàëüíå

Íåãà- 
òèâíå

18–31 12% 28% 2%
32–47 10% 24% 4%
48–60 0% 12% 2%
61 ³ 

á³ëüøå 0% 4% 2%

Âñüîãî 22% 68% 10%

Á³ëüø³ñòü ðåñïîíäåíò³â â³äïîâ³ëè, ùî 
produkt placement ìîæå âïëèíóòè íà ïðè-
éíÿòòÿ ð³øåííÿ ïðî ïðèäáàííÿ òîãî ÷è 
³íøîãî òîâàðó, ÷è ïîñëóãè, àáî çðîáèòè 
ñïîíòàííó ïîêóïêó. Â ö³ëîìó 72% îïèòóâà-
íèõ äàëè ïîçèòèâíó â³äïîâ³äü (òàáëèöÿ 4).

Òàáëèöÿ 4
Âïëèâ produkt placement  
íà ôîðìóâàííÿ ïîïèòó

Â³ê
Âïëèâ íà ïðèéíÿòòÿ ð³øåííÿ

²ñíóº Íå ³ñíóº
18 – 31 34% 8%
32 – 47 32% 6%
48 – 60 6% 8%

61 ³ á³ëüøå 0% 6%
Âñüîãî 72% 38%

Âèñíîâêè:
1. Ðrodukt placement (ÐÐ) – öå ðîçì³ùåí-

íÿ òîðãîâî¿ ìàðêè àáî ñàìîãî òîâàðó ÷è 
ïîñëóãè â ê³íîô³ëüì³, òåëåâ³ç³éíîìó ô³ëüì³ 
àáî òåëåïåðåäà÷³. Ìåòà ðîçì³ùåíü ïîëÿãàº 
íå ò³ëüêè â ïîêàç³, îïèñ³ ïðîäóêòó, àëå ³ â 
òîìó, ùîá íàäàë³ öåé ïðîäóêò íà ï³äñâ³äî-
ìîìó ð³âí³ àñîö³þâàâñÿ ç ãåðîºì àáî ñþæå-
òîì áàãàòîñåð³éíîãî õóäîæíüîãî òâîðó.

2. Äî ïñèõîëîãî-åêîíîì³÷íèõ îñîáëè-
âîñòåé òà ìåõàí³çì³â ïñèõîëîã³÷íîãî âïëè-
âó ðrodukt placement â³äíîñÿòüñÿ: ìåõàí³ç-
ìè ïñèõîëîã³÷íî¿ ³äåíòèô³êàö³¿ ãëÿäà÷à ³ç 
ïðîäóêòàìè ïðèõîâàíî¿ ðåêëàìè; âïëèâ ÷å-
ðåç õóäîæí³ îáðàçè, ÿêèé ïîëåãøóº ïðîöåñ 
ïðîíèêíåííÿ â ìàñîâó ñâ³äîì³ñòü îáðàçà 
òîâàðó, ³äå¿ àáî ïîñëóãè; òðèâàë³ñòü ïîêà-
çó; ñòåðåîòèï³çàö³ÿ; ìåõàí³çì ñîö³àëüíîãî 
íàâ÷àííÿ.

3. Çà ï³äñóìêàìè ñîö³àëüíî-ïñèõîëîã³÷-
íîãî äîñë³äæåííÿ ìîæíà êîíñòàòóâàòè: 52% 
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îïèòàíèõ ââàæàþòü, ùî produkt placement 
âïëèâàº íà ì³æîñîáèñò³ñí³ â³äíîñèíè; 50% 
ðåñïîíäåíò³â (ëþäè â³êîì â³ä 18 äî 32 òà 
â³ä 32 äî 47 ðîê³â) ââàæàþòü, ùî produkt 
placement âïëèâàº íà îñîáèñò³ñòü, â òîìó 
÷èñë³ çì³íþþòüñÿ ïîãëÿäè íà ñîö³àëüí³ òà 
ãðîìàäÿíñüê³ ö³ííîñò³. 

Ñòàâëåííÿ ñïîæèâà÷³â äî produkt 
placement â ê³íî, òåëåïåðåäà÷àõ ÷è ³íøèõ 
ÇÌÊ ó ïåðåâàæí³é á³ëüøîñò³ íåéòðàëüíå, 
îäíàê âîíî º ïðÿìîïðîïîðö³éíå â³êó îïèòó-
âàíèõ. ²ç çá³ëüøåííÿì â³êó ñïîæèâà÷³â ï³ä-
âèùóºòüñÿ ¿õ íåãàòèâíå ñòàâëåííÿ äî ðå-
êëàìè. Â ö³ëîìó 22% îïèòàíèõ â³äíîñÿòüñÿ 
äî ðåêëàìè ïîçèòèâíî, 68% ñòàâëÿòüñÿ äî 
ðåêëàìè íåéòðàëüíî, à 10% – íåãàòèâíî.

72% îïèòóâàíèõ ââàæàº, ùî produkt 
placement âïëèâàº íà ïðèéíÿòòÿ ð³øåííÿ 
ïðî ïðèäáàííÿ òîãî ÷è ³íøîãî òîâàðó, à òà-
êîæ íà çä³éñíåííÿ ñïîíòàííî¿ ïîêóïêè.

Âèñíîâêè. Òàêèì ÷èíîì, ðrodukt placement 
º íå ò³ëüêè ³ííîâàö³éíèì åôåêòèâíèì ìåòî-
äîì ïðîñóâàííÿ òîâàðó íà ðèíêó, à é ìîæå 

âèñòóïàòè ïîòóæíèì ³íñòðóìåíòîì ôîðìó-
âàííÿ ãðîìàäñüêî¿ äóìêè, ñïîæèâàöüêî¿ ïî-
âåä³íêè, çì³íè ñòåðåîòèï³â.

Ïåðñïåêòèâè ïîäàëüøèõ äîñë³äæåíü âáà-
÷àºìî ó âèâ÷åíí³ âïëèâó produkt placement 
íà ñïîæèâàöüêó ïîâåä³íêó îñîáèñòîñò³ ó 
ï³äë³òêîâîìó òà þíàöüêîìó â³ö³.


