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 2010-2012  ( . 1). 
                                                                                                                             

                                                                                           1 
 

, % 

 
  

, % 
 

, % 
2010 . 2011 . 2012 . 2010 . 2011 . 2012 . 

 
 12,7 13,3 11,3 16,2 16,8 14,6 

“Coca-Cola” 6,6 7,7 9,2 10,7 10,9 12,5 
. 

 “ ” 6,5 6,6 8,2 6,7 7,0 8,7 

“Erlan” 6,6 7,0 6,6 5,2 5,9 5,4 
” 5,5 5,1 5,2 5,5 5,0 5,1 
” 3,8 4,0 3,7 3,8 4,1 3,8 

 
 3,6 3,3 2,6 2,8 2,8 2,3 

“Malbi-Rainford” 1,7 1,9 2,6 1,5 1,6 2,1 
 

 2,4 2,5 2,6 3,0 3,0 3,1 

 
 2,0 2,1 2,1 1,9 2,0 2,0 

:  c    ACNielsen Ukraine ON`2012. 
 

,  
,  

 (11,3 %),  
(14,6 %). ,  

. ,  2012  2 
%  2,2 % . , , 

 –  “Coca-Cola”, 
 1,5 %  1,8 %  



.                                 15  2(56)  2013 

 
 

308

 (  9,2 %  12,5 % )  
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 3,1 %,  
 –  5,9 %.  

,  
“Erlan”,  2010-2011 .  

,  
.  2012 .  

 
, .  

 “Malbi-Rainford”,  
 

. , 
 ( . 2). 

 2 
 

 2010-2012 ., % 

 , % 
2010 2011 2012 

 8,9 9,1 9,2 
BonAqua 4,6 5,9 7,6 

 6,2 5,6 5,6 
 5,3 5,6 5,4 

 3,3 3,3 4,2 
 4,1 4,4 4,2 
 3,7 3,8 4,1 

 3,2 3,5 3,3 
 4,0 3,7 3,0 

 3,2 2,9 2,9 
:  c      ACNielsen Ukraine ON`2012. 
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“BonAqua”, “ ”  “ ”. ,  

 “ ”  
,  

. 
 3 

 
 2010-2012 ., % 

 
 

), % 
2010 2011 2012 

 25,7 24,5 27,5 
BonAqua 15,0 14,3 15,8 

 17,0 17,3 11,6 
 7,0 7,3 6,9 

Bon Boisson 3,5 3,8 5,1 
 5,5 3,7 2,4 

 0,9 1,3 2,0 
 1,2 1,7 1,9 

:  c      ACNielsen Ukraine ON`2012. 
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Summary 

Petrunyak A.Y. 
Lviv Regional Institute of  State Management NADU  

 
SITUATION AND PERSPECTIVE OFPACKED WATER OF LVIV 

REGION 
 
The article deals with the investigation of small enterprise functioning in 

the conditions of the mineral water of Lvov region. 
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