Ooecoruti ninegicmuynutl ichux Ne 9, mom 1, 2017 39

VK 811.112.2'373.43

Topoau O. B.

ATPUBYTUBHI HEOJIOT'I3BMU-KOMITIO3UTH JIEKCUKH MAPKETUHI'Y
(HA MATEPIAJII CYHACHOI HIMEIIBKOI MOBH)

Vemanoeneno nepesacy ampubymusHux Heono2izsmie-KoMno3umie y ckaaoi IeKCUKU MapKemuH2y CyuacHoi HiMeybKoi Mosu ma ix
CIMPYKMYPHO-CEMAHMUYHT 0COOIUB0CMI (30KpeMa, YMBOPeHHsL Cepill KOMNO3umis 3i CRITbHUM IHIYIATbHUM a00 (IHATbHUM KOMNO-
HEeHmMOM, AKi Xapaxmepusyomucs eKOHOMIYHICIIO NOPIGHAHO 3 8I0N0GIOHUMIU CTIO80CNONYYEHHAMU), A MAKOXC YACMOMHI Xapakme-
PUCMUKU NOBMOPIOBAHUX KOMNOHEHMIB.

Knrwwuoei cnosa: Heono2ism-koMnosum, 4yacmomuuti KOMHOHEHM, CeMAHMUYHA CMPYKMypda, ampubdymueHull KOMNo3um, cepis
KOMRO3umie.

Topoau O. B. Ampudymugnsie He0102UMbI-KOMNO3UNMbBL JIEKCUKU MApPKemuHnza (Ha mMamepuaie co8peMeHH020 HeMeyKoz2o
a3vika). — Cmamows.

Yemanoeneno npeobnadanue ampubymusHvlX HEONOSUIMOG-KOMNO3UMOE 8 COCMABE JIeKCUKU MAPKEMUHSA COBPEMEHHO20 HeMey-
K020 A3bIKA U UX CPYKIMYPHO-CEMAHMUYecKue 0co6eHHocmu (8 4acmHocmu, co30anue ceputi KOMRO3UNO8 ¢ OOWUM UHUYUATLHBIM
WU PUHATLHBIM KOMIOHEHMOM, KOMOPble XAPaKmepusylomcst IKOHOMUYHOCMbIO NO CPABHEHUIO ¢ COOMBENCMEYIOUUMU CIOB0CO-
UeManusMiL), a Makdice YacnmomHsle XapaKxmepucmuKky noGMopsOUUXcst KOMROHEHMOS.

Knrouesnle cnosa: neono2usm-koMnosum, 4acmomHblli KOMAOHEHN, CeMAHMUYeCKds. CMpPYKnypd, ampubymuHblll KOMINO3UM,
cepusi KOMNO3Umoa.

Horbach O. V. Attributive composite neologisms in marketing vocabulary (based on the modern German language). — Article.
The preference of attributive composite neologisms as a part of marketing lexicon of modern German language and their structural
and semantic features is established, including the formation of series of composites with a common initial or final component which
is economical in comparison with the corresponding phrases, and also repetitive frequency characteristics of the components.

Key words: composite neologism, frequency component, semantic structure, attributive composite, series of composites.

OmauM 13 HAUTOMWPEHIMMUX 1 HAWTIPOIYyKTHB-
HIIAX CITOCOOIB CJIOBOTBOPY € CIIOBOCKIIAIaHHS,
pe3yIbTaToM [ii SKOTO € HOBI HaWMEHYBaHHS, IO
YTBOPIOIOTHCS CTIOYYEHHSM JBOX YU OiJIbIE MOB-
HO3HAYHUX OJMHUIIb, NMPO KOHKPETHUH 3MICT SKHX
TI3HAEMOCS Yepe3 YCTAHOBJICHHS BiTHOIIECHL MiX
3HaKaMH, 10 CIIOJNyYaroThCs B MEKaX OJHOTO CIIO-
Ba. [lomynsapHIiCTh Ta eEeKTUBHICTh CaMe KOMIIO3H-
TOTBOPEHHS Y BITHOCHO MOJIOJMX TepMiHOCHCTEMAax
3yMOBJICHA, IMOBIpPHO, Oa)kKaHHSM HAHOLIbIII HA0YHO
BiJOOpa3UTH KOPEISIII0 OKpeMHUX MOHSTH [4, c. 24]
1 BUKOHATH KOHKPETHE 3MICTOBE 3aBJaHHs, CYTh KO-
ro (BIAMOBIHO /10 aKTyaJIbHOTO HA Cy4acHOMY eTalli
3aKOHY MOBHOI €KOHOMIT) ToJIATae B repeaadi Belu-
KOi KiJIbKOCTI iH(OpMAaIii B CTUCIOMY BUIJISIIL.

HaykoBa mnpo6Jjema crarTi monsirae B HeoO-
X1IHOCTI BHCBITIIEHHSI CTPYKTYpHO-CEMaHTHUYHUX
1 CJIOBOTBIPHUX 0COOIMBOCTEH aTpUOy TUBHUX HEOJIO-
ri3MiB-KOMIIO3UTIB Y HOBIH Taiy3i HIMELKOMOBHOI
EKOHOMIKH — Y JIEKCHILII MAPKETHHTY.

Hnst aHamizy copMynboBaHOI MpOOIEMH BaxK-
JUBUMHU € pe3ylbTaTH Cy4YacCHUX MAOCHIKEHb Hi-
Mmerpkoro cioBotBopy (W. Fleischer, 1. Barz,
M./1. CrenanoBa, JI.J[. MaeBcbKa), TIOJOKEHHS TIPO
komnozutonorito (O.C. KyOpsikoBa, JI.O. Owmenb-
yenko, HO.I. Bucoumncekuii, A.T. Kykymikina),
po ckiaaHi iHHOBaMil (€.B. Pozen, 10.A. 3annwii,
PK. MaxauamiBini), a Tako)X CEMaHTHYHI Ta COIliO-
nmiHreicTuyHiacnekrurepminoTBopeHHs (A.C. 17 s1KoB,
T.P. Kusik, 3.5. Kyneneko). 3okpema, O.C. KyOpsko-
Ba, BU3HAIOUH BAXIIMBICTh HAUMPOCTIIINX JIOTIYHUX
orepariii mijJ 4ac CTBOPEHHS KOMIIO3HTA, BUJLISE
Taki MHCIEHHeEBI omeparii [2, c. 18]: 1) ororox-
HEHHS OAHOTO TpeaMeTa 3 iHIIMM; 2) MOPIBHSIHHS;
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3) pomoBuAOBY Kiacu(ikariro, ska, 3a HAIIMMH JI0-
CJIIUKEHHSIMH, € BJIACTHBOIO OUIBIIOCTI CKJIAJHHX
CITIB JICKCHKM MapKEeTHHTY. B OCHOBI IIhOTO BHUIY
JIOTIYHOTO 3B 53Ky MK KOMITOHEHTAaMHU CKJIQTHOTO
CJIOBA JIEXKWThH JeTali3alis BUAOBUM KOMIOHEHTOM
(mepmuii  KOMIIOHEHT) POJOBOTO (OCTAaHHIA KOM-
TIOHEHT), MO iAeHTU(IKYe HOBE CKIIATHE CJIOBO 3a
HOTr0o BXOIDKEHHSIM /10 IIEBHOI'O I'PaMaTUYHOIO KJacy
MIPEIMETIB 13 KaTeropialbHUM 3HAUEHHSIM TPEIMeT-
HOCTi, O3HaKH, Aii. Y mpolecax TEepMiHOTBOPEHHS
BaYJIMBUM € 30€pEeKEeHHSI CEMaHTHYHOTO 3B’ 3Ky MiXK
TEpMiHAMH, SKe 3a0€3MeuyeThCs BHUKOPHUCTAHHSIM B
SKOCTI1 JIEKCHYHOI «CHPOBUHI BHYTPIIIHIX pecypciB
MOBH, J0 IKUX HAJIEKUTH SIK KOpIHHA JEKCHUKA, TaK 1
3acBO€HI 3amo3udeHi enemenTH [1, c. 107]. Ckmagae
CJIOBO TIOPIBHIOIOTH 13 PEYCHHSIM, OCKUIBKH B IIJIaHI
CKJIAJITHOTO CJIOBA CIIOCTEPIraeThCsl PO3TATyBaHHS
THUX K€ KOMYHIKaTHBHUX KOMIIOHCHTIB aKTyaJlbHOTO
YJICHYBaHHS BUCJIOBJIIOBaHHS, sIK 1 B peucHHi. OHaK
Ha BIIMiHY BiJl TUIaHY PEYEHHS, y CKJIaTHOMY CIIOBi
peMapHUi eleMEeHT 3HaXOIUThCS Ha MEpIIOMY Mic-
ui (Vorfeld), a xareropianbHO-y3arajibHIOIOUHH elie-
MeHT — Ha octanHbomy (Nachfeld) [3, c. 89].

Meta crarTi mosnsrae y BCTAaHOBJICHHI CTPYKTYp-
HO-CEMaHTHYHHUX OCOOIMBOCTEH CKIIQJIHUX HEOJIOT13-
MiB JIEKCHKH MapKETHHTY Ta Tepeadauac BUPIiICHHS
TakuX 3aBJAaHb. 1) BUSBUTH YaCTOTHI KOMIIOHEHTH
B CKJIQJIl aHATI30BaHUX JICKCUYHUX OJUHMUIIb; 2) BH-
3HAQUUTH KUIBKICHI XapaKTepPUCTHKH iHIiaJbHUX
1 (hiHaNbHUX KOMIIOHEHTIB Ta IX posib y (hopMyBaHHI
JIEKCUYHOTO 3HAYCHHSI KOMIIO3MTIB; 3) OMUCATH CJIO-
BOTBIpHI Ta CEMaHTUYHI OCOOIUBOCTI yCKIIaJHEHOTO
TUIy O3HAYaJbHUX IMEHHUKIB-KOMIIO3UTIB Ha MaTe-
piaiii aHaIi30BaHOT JIGKCHKH.
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BaxxmBe 3HaueHHS U1 CEMAaHTUYHOI CTPYKTYypH
CKJIAJJHOTO CIIOBA SIK €IMHOTO JIEKCUYHOTO YTBOPEH-
HS1, B OCHOBI SIKOTO JIEKHUTD CIIOBOCIOYYEHHS, MAOTh
OCOOJTUBOCTI BHYTPIIITHBOTO CHHTAKCHCY KOMITO3H-
Ty — TIOPSIOK PO3TAaITyBaHHS Ta 3B 530K HOTO KOMITO-
HEeHTIB. BiImoBimHO 0 CEeMaHTHKO-CHHTaKCHYHOTO
MPUHIATY Kiacudikamii CKIaTHUX CIIiB y JIEKCHIT
MapKeTHHTY TIePeBAKHO (DYHKITIOHYIOTh O3HAYallb-
Hi (ZeTepMiHATHBHI) IMEHHUKHU 3 MIIPSIIHAM THIIOM
CHHTaKCHYHOTO 3B 53Ky MK CKJIQOBUMH KOMITOHEH-
TaMHd, AKi iIeHTA(DIKYIOTh HOBHHM TIPEIAMET, MpoIec,
SBHUINE 3a iX 1HIWUBIAYAJTbHOIO, KOHKPETHU3YIOUOIO
03HAKOI0. BuKopmcTOByIOUM MeTOnm aHamizy 3a 0e3-
nocepenaivu  cknagankamu (UK-Analyse), atpuOy-
TUBHUH KOMITO3UT 3aBXKJIM MO)KHA PO3KIACTH Ha JIBi
JaCTUHU (HE3aJIS)KHO BiJT KITBKOCTI KOMIIOHEHTIB), 1110
LTIOCTpYE #oro GiHapHY CTPYKTYpy [6, ¢. 52], HanpH-
knan: Absatzfihigkeit — ue nepenycim Fihigkeit «3nar-
HICTB», IH/MBIYaJIbHOIO JIGKCHUHOIO CEMOIO SIKOT
€ Te, 1110 BOHA MPOSIBIAETHCS Y cepi 30yTy ToBapy 4n
MPOIYKI{, TAKUM YHHOM, JAPYTUid (OCHOBHHIT) KOMIIO-
HEHT, 110 TOPIBHIOETHCS 31 CIIOBHUKOBHM 3HAUCHHSIM
«BIaTHICTh, yMiHHS1, 00JApOBAHICTb, Aap», XapaKTepH-
3y€ThCsl B IIbOMY pa3i MpeAMETHO-CUTYaTHBHUM 3Ha-
YEeHHSM, TOOTO 3HAUCHHSIM, IO TPOSIBIISIETHCS TUILKU
B TICBHIM MPEIMETHIN CUTyallii, Ha3BaHIi 3aJIeKHUM
KoMIOHeHTOM; Marketingforschung — 1e nepenyciMm
Forschung («IOCHIKEHHS»), MO 3IIHCHIOETBCS Y
cdepi MapKETHHTY, OCHOBHHI KOMIIOHEHT Y)KUBAETHCS
B IPEIMETHO-JIOTTYHOMY 3HAUCHHI BiJIMOBITHO JI0 3HA-
YeHb, HABEJICHUX Y CJIOBHHUKY, a 3aJICKHUHA KOMITOHEHT
YTOYHIOE Chepy PYHKIIIOHYBAHHS I[LOTO ITPOIIECY.

Jlyis neTepMiHATUBHUX CKJIQJIHUX CJIIB, ITiJ] SIKHMU
PO3YMIIOTh KOMITO3UTH, Y SIKHX MPEIMET, TO3HAYCHUN
OCHOBHHMM cJi0BoM (Grundwort), IeTepMiHY€TbCS BH-
3HaYaNbHUM KoMIoHeHToM (Bestimmungswort), xa-
PaxkTepHHUM € yTBOpPEHHs cepil, abo psaaiB (Reihen-,
oder Serienbildung) — OAHOTHIIHO OpraHi30BaHHX
CKJIQJIHUX KOMITO3UTIB 31 CIIJIBHUM MTOYaTKOBUM (iHi-
LiaJIbHUM) YH CIIIJIBHUM KiHIEBUM ((iHAIBHIM) KOM-
MOHEeHTOM. HakonmuyeHHs CIIiB, 110 MalOTh CHUTBHUAN
iHiianpHKUH 200 QiHaTBHUI KOMIIOHEHT, MOXKE CIIPH-
STH 3MiHI CIOBOTBIPHOTO CTaTyCy LbOTO KOMIIOHEH-
Ta, MEPETBOPIOIOYM HOro HAa TaK 3BaHUN YACTOTHUH
KOMIIOHEHT, a00 HamiBagikc, TOOTO CIOBOTBIpHUM
KOMITOHEHT, SIKUH 32 CBOIM CKIIAJIOM € 1JIGHTUYHUM
3BHYAHOMY, BIIbHO (D)YHKIIIOHYIOYOMY CJIOBY, €TH-
MOJIOTIYHO Ta CEMAaHTUYHO 3 HUM ITOB’SI3aHUMY, BXO-
JUTh IO CKIIQAy PALy aHAIOTIYHO YTBOPEHHX CIIIB i
Cepiif 1 JOCUTH JIETKO MEPEXOIUTh BiJl OJJHIET OCHOBU
JI0 1HIIIOT, CTBOPIOIOYM MOHOJITHI JISKCUYHI OAMHUII
[5, c. 529]. YacToTHI KOMITOHEHTH, 3a JTOTIOMOTOIO
SIKUX YTBOPIOETHCS 3HaYHA KUTBKICTh CKJIQJHUX He-
OJIOTI3MIB JIEKCUKH MAapKETHUHTY, BOJOIIIOTH Tepe-
Ba)XHO BCiMa XapaKTepHUCTHKaMH HamiBagdikca, KpiMm
CEMaHTHYHOI, OCKIIEKHA B HUX CIIOCTEPIra€ThCs MiHi-
MaJbpHHMNA ab0 B3araii BiJICYyTHiH 3CyB 3Ha4eHHS, Ha-
TIPHUKIIA;

Absatz-,  Marketing-,  Service-,  Garantie-,
Transport-, Handelskosten;

Folge-, Grund-, Konsum-, Massen-, Saison-,
Spitzenbedarf.

[lepeBaroto Takux cepili cIliB € mepeaycim ix exo-
HOMIYHICTH ITOPIBHSHO 3 aICKBATHUMH CJIOBOCITOJY-
geHHAMU. [TomiOHi cepii ¢cITiB 9acTo CIIOCTEPITaroThCs
B JICKCHIII MapKETHHTY 3 PI3HUMH IMCHHHKAMH, SKi
BHCTYTAIOTh Y POIi PiHATHHIX KOMITOHEHTIB, HAIIPH-
Knan, -ziel, -politik, -anstieg, -forschung, -planung,
-rabatt, -leistung, -verbrauch tomo.

HaiiGinpmr vacToTHI (hiHATBEHI KOMITIOHSHTH, 32 JI0-
[TOMOT'OF0 SIKMX YTBOPIOIOTHCSI HEOJIOT13MU-KOMIIO3H-
TH JICKCUKH MapKETHHTY, Ta YaCTOTHICTh 1X YXKHBaH-
HS IPOJIEMOHCTPOBaHI B aiarpami 1.

.marke: &

~erbraich; 6
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Puc. 1. ®inajabHi KOMIIOHEHTH HEOJIOTi3MiB-
KOMIIO3UTIB

Binbin yrcneHHUMY € BUTIQJIKU YTBOPSHHS CKJIa/I-
HUX CIIiB, Yy SKUX KOHCTAHTHHM € iHIlliaJbHHIA KOM-
[MOHEHT:

Handelsabkommen, -agent, -artikel, -forschung,
-fragen, -kette, -sortiment, -weg, -reisende;

Verbraucherbefragung, -befriedigung, -beratung,
-beschwerden, -erwartung, -rechte, -test, -verhalten,
-wiinsche;

Kaufangebot, -anlaf3, -gegenstand, -gewohnheiten,
-hemmung, -interessent, - kraft, -lust, -nachlafs, -unlust;

Konsumartikel, -ausgaben, -bedarf, -bereich,
-bereitschaft, -einschrdnkung, - klima, -korb, -kraft,
-wahl, -waren, -welle;

Umsatzausweitung, -boom, -einbruch, -potential,
-riickgang, -schdtzung, - steigerung, -volumen,
-vorschau, -wachstum, -zahlen, -ziel, -zuwachs;

Einfiihrungsangebot, -kampagne, -phase, -rabatt,
-werbung.

VoKUBaHHSA OMHAKOBOIO IHIIAIBHOIO KOMIIOHEH-
Ta B pAMi CIIB yKa3ye Ha HASBHICTh y BiATIOBITHUX
MTOHATTSAX CHUTBHOI O3Haku. Hampukiam, cimoBa 3i
CHUTBHUM IHIIaIbHUM KOMITOHEHTOM FEinfiihrung-
Einfiihrungsangebot, -kampagne, -phase, -preis,
-rabatt, -werbung yxa3yoTh Ha Te€, IO BCi MOHATTS,
Ha3BaHI KOMIIO3UTaMH («KaMITaHis», «IiHa» TOIIO),
CTOCYIOTBCS ITPOLIECY 3alIPOBAKECHHS, BBEICHHS HO-
BOI'0 TOBAapy Ha PUHOK.
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YacToTHICTP HAWOLIBII YXXHBAHWUX 1HIMIATBHIX
KOMITOHEHTIB aHaJII30BaHUX KOMITO3UTIB HABEAECHO B
miarpami 2.

Marketing:
Wierhrauch-
Macen-
Werbraucher-

B I I W0 1M 1 0
BPagl

-gebaren, -kojunktur, -prognose — Laden-, Kampf-,
Discountpreis;

Kundenaufkrdrung, -bediirfnisse, -bestand,
-gesprdch, -kreis, -schulung, -verbindung;
Rundfunk-, Personal-, Straffen-, Prospekt-,

Plakatwerbung — Werbungskosten-, mittler;,
Absatzaussichten, -chancen, -erfolg, -flaute, -lage,
-niveau, -politik, -regelung, -riickgang, -stockung,
-ziffern — Produkt-, Giiter-, Auslandsabsatz.
YacTOTHICTh HAMOITBIN y)KUBAHUX KOMITOHCHTIB,
K1 MOXYTB Y)KUBATHCS SIK Y PO 1HII[IAIBHUX, TaK 1
B poui (piHampHUX, HABEAEHO B Aiarpami 3.

Puc. 2. IniniajabHi KOMIIOHEHTH HEOJI0Ti3MiB-
KOMIIO3UTIB

Hai0inb110r0 YHCENBHICTIO BiJI3HAYAOTHCS Ce-
pii (psaM) KOMIO3WTIB, iHImIadbHUM abo (iHab-
HUM KOMITOHCHTOM SIKMX € CJIOBA Ha TIO3HAYCHHS
LEHTpabHUX MOHATh MapkeTuHra: Marken (Oinb-
me 20 KOMIIO3UTIB 3 IHIIIAJbHUM KOMIIOHEHTOM),
Verbrauch (Ginpime 20 KOMMO3WTIB 3 iHIIIAJIEHUM
KOMIOHeHTOM), Marketing (OGinpme 40 kommo3u-
TiB i3 TIEpIIMM KOMIOHEHTOM), Verkauf (Oinbmie 35
KOMITO3UTIB 13 MEpIIUM KOMIIOHEHTOM), Nachfrage
(6impire 30 KOMIO3HTIB i3 MEPIIUM KOMIIOHEHTOM),
Preis (Oinbmie 70 KOMITO3UTIB 13 TEPIIMM KOMIIO-
HeHTOM), Kunde (6inbiie 30 KOMITO3UTIB 13 MepIIuM
KOMIIOHEHTOM), Werbung (3 ocTaHHIM KOMIIOHEHTOM
-werbung), Absatz (6inpmie 90 KOMMO3WTIB i3 Tep-
UM koMrioHeHToM). CITijT 3a3HAYUTH, IO I1i KOMITO-
HEHTH MOXKYTbh BUCTYIATH SIK Y POJIi EPILIOTO, TaK i B
PO 0OCTaHHBOTO KOMIIOHEHTA!

Markenartikel, -bild, -erzeugnis, -familie,
-harmonisierung, -identitit, -schutz, -treue, -wechsel,
-werbung;

Verbrauchsartikel, -belebung, -forschung,
-gewohnheiten, -menge;

Marketingabkommen,  -abteilung,  -aktivitit,

-aufwendungen, -beratung, -budget, -controlling,

-dienst, -direktor, -forschung, -gesellschaft -—
Handels-, Absatz-, Produktmarketing;
Verkaufsanalyse, -angebot, -anreiz, -anstieg,

-bedingungen, -berater, -bezirk, -biiro, -erwartungen,
-forderung, -menge, -mdglichkeit, -netz — Telefon-,
Termin-, Straenverkauf;

Nachfrageausfall, -ausweitung, -ddmpfung,
-drosselung, -entwicklung, -lenkung, -macht,

-stabilisierung, -iiberhang — Rest-, Konsumenten-,
Inlandsnachfrage;

Preisdnderung,
-beobachtung, -bewegung,

-anfrage, -angleichung, -band,
-empfehlung, -fiihrer,

L o1 _werbira ) N T Prel. I.H.d
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Puc. 3. KomnoHeHTH Heo0JI0Ti3MiB-KOMITO3HUTIB,
AIKi B:KUBAIOTHCA B iHINiaIbHINH
i pinanbHil mo3umii

Haii6inem npogyKTUBHOK OCHOBOIO JUIS yTBO-
peHHS SK 2-KOMIOHEHTHHX, TaK 1 3-KOMIIOHEHT-
HMX KOMIIO3WTIB B IHILIaJbHIM MO3MIII € OCHOBa
Markt-, 3a 10OMOTOI0 SIKOT B JICKCUI[I MApKETHHTY
yTBOpeHo Onmu3bko 190 cknajHWX IMEHHHKIB, Haii-
Y)KUBaHIIMMU cepen skux € Marktabgrenzung —
Marktabgrenzungsabkommen, Marktattraktivitdit,
Marktangebot, Marktbearbeitung -
Marktbearbeitungsstrategie, Markteintritt -
Markteintrittsschranken, Marktforschung -
Marktforschungsunternehmen Tomo.

VY ckiaji KOMIIO3WTIB, YTBOPEHHUX IOETHAHHSIM
MPUKMETHUKOBOT 1 IMEHHHKOBOI OCHOB, BHJIUISETHCS
IEBHA KUIBKICTH CJIB 3 IHIIAJbHAM YaCTOTHUM KOM-
nioneHToM Direkt-: Direktabnehmer, -absatz, -bezug,
-einkauf, -geschdft, -verkauf, -vermarktung, -werbung.

Haii6inpImmoro akTHUBHICTIO cepell KOMITO3UTIB
Verb + Substantiv BUIIIAETHCA YaCTOTHUI KOMIIO-
HEHT Werbe-, 3a y9acTIO SIKOTO B JICKCHITI MAPKETHHTY
yYTBOpPEHO Oinbie 70 KOMITO3UTIB, Cepel HUX:

Werbefachmann, -film, -funk, -gabe, -grundsditze,
-leistung, -mafinahmen, -neuheit, -sendung, -trdger
TOMIO.
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VY poiti 4acTOTHOTO KOMITOHEHTa cepell TPHCITiB-
HUKOBHX 1 TPHUHMEHHUKOBHX OCHOB BHCTYIAlOTh
TaKi:

Mindest-:Mindestabnahme, -absatz, -angebot;

Binnen-:Binnenkonsum, - markt, -nachfrage,
-verbrauch,

Sonder-: Sonderangebot, -verkauf, -bedarf;

Neu-:Neuanfertigung, -bedarf, -kauf.

baratokoMmoHeHTHI 31 CTPyKTYpHOTO TOTJISY
cKkIanHi cioBa (mehrgliedrige Zusammensetzungen)
SIBJISIIOTH  COOOI0 YCKJIQJHEHUH THIT O3HAYaJIbHUX
ckmagaux ciuiB (3a kiacudikamiero M.JI. Crema-
HOBO1). IMEHHHKH ITLOTO THITy TaKOX CKJIAIAOTh-
Cs 3 03HAYAJIbHOTO M OCHOBHOIO CJiB, TUIBKH OJIHA
13 IUX YacTHH € CKIAQTHUM CcIIoBoM. Hampukian,
KOMIO3UT  Drucksachenwerbung  ckiagaeTbCs
3 O3Ha4ambHOTO cioBa Drucksachen 1 OCHOBHOTO
Werbung, npu4oMy O3Ha4aJIbHE CKIIAIAETHCS 3 IBOX
KOMITOHEHTIB Druck ta Sache. OCHOBHE CJIOBO Ta-
KO MOXKE CKJIQJaTHUCS 3 JIBOX YaCTHH, HAIPUKJIAJI,
SIK Yy HaBeIeHUX Kkommosutax Fabrikabgabepreis,
Friihbezugsrabatt, ~ Marktforschungsunternehmen,
Wohnimmobilienmarketing.

JlocmimKeHHS JIGKCHYHUX OAMHHIL aHaIi30BaHOI
CTPYKTYpH TOKa3ajo, 10 H cepes 3-KOMIOHESHTHUX
HEOJIOTI3MIB MalOTh Miclleé aKTHBHO (YHKI[IOHYIOi
YaCTOTHI KOMITOHEHTH IIEPEBayKHO B iHII1aIbHIN 103U~
uii. Hanpukoia, 31 CKJIa{HUM iHilliaJbHUM KOMITOHCH-
tom Kaufkrafi-, Absatzmarkt-, Abschopfungspreis-,

Dienstleistungs-, Endverbraucher-, Kundendienst-
YTBOPIOETHCS 3HAYHA KUTBKICTh HEOJIOT13MiB JPyTOro
MOPSIIKY:

Kaufkrafianstieg, -ausfall, -entwicklung,

-vergleich, -volumen, verlust;
Absatzmarktausdehnung, -forschung;
Abschopfungspreispolitik, -strategie;
Dienstleistungsangebot,  -gewerbe,-

verkehr,

Endverbrauchernachfrage, -preis, -werbung;
Kundendienstabteilung, -fachkrifte, -leistungen,

-netz, -station, -stiitzpunkt.

ITosiBa OHOTO # TOTO 3K 1HILIAIHFHOTO KOMIIOHEHTA

B OJIHIW 1 Til e ceMaHTHU4HINd (QyHKIIT B psjai ciiB

CTIpUsiE CTBOPEHHIO OLIbINE JECITH CEMAHTHYHUX

paniB (Marken-, Verbrauch-, Marketing-, Verkauf-,

Nachfrage-, Preis-, Kunde-, Werbe-, Absatz-, Marki-,

Verbraucher-, Konkurrenz-, Wettbewerb-, Waren-),

10 HAPaXOBYIOTH 3arasioM 901 KOMIO3HT, 0COOTMBHUX

markt,-

CTPYKTYPHO-JIEKCHIHUX MOJIENIeH Y MeKax 3araibHO1
CTPYKTYPHOI MOZIEJIi 03HaYaJIbHOTO KOMIIO3HTA.

CknamHi IMCHHUKH 3 OTHAKOBUM (DIHABHIM KOM-
rmoHeHTOM (156 KOMITO3WTIB) TaKkOK YTBOPIOIOTH Ce-
MaHTHYHI psimu (-verbrauch, -preis, -markt, -marke,
-nachfrage, -absatz, -verkauf, -handel), y3arambHIO-
FOTKCSI, TABOMATHCS ITiJ] OMHY CITLIBHY JISKCHUHY KaTe-
Topito, OEpyTh yUacTh B YTBOPEHHI CKIATHUX IMCHHU-
KiB JICKCHKH MapKETHHTY. 3TiTHO 3 iCHYIOYMMH B MOBI
TPAIUINSIMA CEMAaHTHYHI PSIA HAOYBAIOTh CTIHKOCTI 1,
SK TIPaBWJIO, TTOCTYTNOBO 30UIBIIYIOThCA. Taki CTpyK-
TYPHO-JIEKCUYHI MOJIeNIi CTBOPIOIOTH JOATKOBI CJO-
BOTBIpHI MOXXJIMBOCTI B HIMELBKi MOBI, CHPHSIOUN
KUTBKICHOMY 30UTBITIEHHIO JISKCUIHOTO CKIIATy STK MOBH
B3aralii, TaK i aHaJIi30BaHOI TEPMIiHOCUCTEMH 30KpeMa.

BucnoBkn. CyTh CIOBOCKJIAIaHHS SK OJHO-
ro 3 MPOIYKTUBHHUX CIHOCOOIB CIOBOTBOPY Cydac-
HOT HIMEIbKOT MOBH B3araii Ta ()axoBOi MOBH €KO-
HOMIKHM 30KpeMma MoJisra€ B igeHTH(]IKaiii HOBOTO
npeaMeTa, Tpolecy, sIBUIIa 3a IX 1HJUBIIyaIbHOIO,
KOHKPETHU3YIOUOI0 O03HAKOK. 3 TMO3MIii CHHTaK-
CUYHO-CeMaHTHUHOI Kiacudikaiii cepex CKiaj-
HUX HEOJIOTI3MIB JIGKCHKM MAapKETHHI'Y B KiJb-
KICHOMY BiJIHOWICHHI BHUIUISIOTHCS aTpUOYTHBHI
(merepMiHaTHBHI, a00 O03HAYaJIbHI) CKJIAJHI IMCHHU-
ku (Bestimmungszusammensetzungen), CcKaaoBi
KOMITOHEHTH SIKMX IOB’si3aH1 M COOO0 MiAPSAHUM
3B’S13KOM, a CHeUU(IUHUN MOPSIIOK TXHBOTO po3Ta-
LIYBaHHS 3YMOBJIOE iX CEMaHTH4YHI OCOOJIHMBOCTI.
Jlyiss neTepMiHATUBHUX CKJIQJHUX IMCHHHKIB JICKCH-
KM MapKeTHHTY XapaKTePHHM € SIBUIIE YTBOPEHHS
cepidl, abo psxiB, 31 COUIBHUM iHIIiadbHUM 49u ]i-
HaJILHUM KOMITOHEHTOM, SIKHH 3aBISKH 4aCTOTHOCTI
BKHMBaHHI MOXXE€ HaOyBaTH CTarycy HamiBadikcy.
Y mportieci TOCTIIKSHHS 2- Ta 3-KOMIOHEHTHHX KOM-
MO3UTIB (TOOTO MPEICTaBHUKIB YCKJIAAHEHOTO THITY
O3HAYaJIbHUX CKJIAAHUX CIIiB) BU3HAYEHI IPYIH 4ac-
TOTHHUX iHIMIaNBHUX 1 (iHATBHUX KOMIIOHEHTIB, 3a
JIOTIOMOTOI0  SIKMX YTBOPIOETHCS BEJIMKA KUIBKICTb
HEOJIOTI3MIB-KOMIIO3HUTIB Ha IMO3HAYEHHS IPOIECIB,
O3HAK 1 SIBUIII MAPKETHHTY, T2 BCTAHOBJICHO YaCTOTHI
XapaKTEePUCTHKH X Y)KMBaHHS B CKJaJi KOMIIO3UTIB
aHaJII30BaHOI JIGKCUKH.

OmHUM 13 MEPCIEeKTUBHUX HANPSMIB TOAAIBIIO-
ro JAOCHiDKeHHs Y cepi MapKEeTHHIOBOI JICKCUKH €
BCTAHOBJICHHSI OCOONMBOCTEH CJIOBOTBIPHOI CeMaH-
TUKH Ha Marepialli KOMITO3UTIB, Ki HaJleXxarh 10 iH-
IIMX 9aCTHH MOBH.
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