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TWORCZOSC KIBICOW PILKARSKICH -
WSPOLCZESNY FOLKLOR?

Artykut ten to analiza kibicowskich przyspiewek wedlug definicji
folkloru autorstwa Jerzego Bartminskiego pochodzacej z ksigzki ,,Folk-
lor — jezyk — poetyka”. Tworczos¢ polskich kibicow pitkarskich moze
by¢ uznana za folklor, gdyz jest kolektywna i funkcjonalna, opiera si¢ na
przekazie bezposrednim i pami¢ciowym, jest anonimowa, a takze buduje
tozsamos¢ grupy w opozycji do innych.

Stowa Kkluczowe: kibic, przys$piewki, folklor, kibol, neofolklor, pitka
nozna.

Folklor wiekszosci polskiego spoteczenstwa zapewne ko-
jarzy sie bardziej z cepelia, kujawiakiem i1 kwiatowymi
wzorami (po wpisaniu w wyszukiwarke Grafika Google hasta
folklor wigkszo$¢ wynikow stanowig obrazy florystycznych
wzoréw oraz zdjecia zespotéw piesni i tanca (https://goo.gl/
579Y2F, 01.07.2016 1), niz z kibicami pitkarskimi, a i oni sami
raczej nie mys$la o sobie w tych kategoriach. Tradycyjny, wiejski
folklor zanika, a sam za$ nie znosi pustki i obumierajgce miejsca
regeneruje, wypetniajac je nowymi tresSciami, opartymi na daw-
nej formule [2, c. 34]. Jednym z najlepszych przyktadoéw tego
zjawiska, w mojej opinii, jest subkultura kibicow pitkarskich
1 pod tym katem przeanalizuj¢ polskie kibicowskie przyspiew-
ki, napisy na murach, stroje itp. Do analizy wykorzystatam nie
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tylko wiedze zdobyta na studiach, ale tez swoje doswiadczenie
zgromadzone przez lata czynnego kibicowania.

Kazdy kto probowat zglebi¢ historie folkloru, wie jak zywy
jest to termin oraz jak wiele objasnien posiada, dlatego tez do
analizy tworczosci kibicow pitkarskich zdecydowatam sie uzy¢
definicjiJerzego Bartminskiego, gdyz tenze autor w swojej ksigzce
,Folklor — jezyk — poetyka”, pisze o folklorze w odniesieniu do
kultury ludowej, a takze wskazuje jego cechy definicyjne, pod
katem ktorych przeanalizowalam zgromadzony przeze mnie
material. Bartminski pisze: Termin folklor (z ang. Folk-lore)
znaczy dostownie ‘wiedza ludu’. Potocznie folklor pojmuje si¢
dzi$ bardzo szeroko: jako wszelkie wytwory i przejawy tradycyjnej
kultury ludowej. Takze w humanistyce jest to termin czgsto
nieostry, w znaczeniu najszerszym odnoszony do catoksztattu
kultury ludowej, w znaczeniu we¢zszym, ktére uwazam za bardziej
poznawczo plodne — do literatury ustnej. W tej pracy odnosze
go do sktadnika duchowej kultury ludowej, ktérego jadrem jest
zywe stowo uwiktane w mniej lub bardziej zrytualizowane sytua-
cje 1 zachowania, w muzyke, taniec, sktadnika, ktérego funkcjo-
nowanie oparte jest na spolecznie uzgodnionej wiedzy o Swiecie i
na systemie wspdlnie wyznawanych wartosci [1, c. 5].

Czy mozna uzna¢ kibicow za lud? Mysle, ze tak, gdyz tenze
autor przytacza definicje Alana Dundesa: ,termin folk moze
odnosi¢ si¢ do kazdej, jaka by nie byla, grupy, ktora podziela
co najmniej jeden wspdlny element. Nie ma znaczenia, co jest
tym laczacym ogniwem — moze to by¢ wspolne terytorium,
jezyk, religia” [1, c. 9], po czym dodaje: ,,Rozwigzanie to nie
satysfakcjonuje tych, ktorzy kategorig ,,ludu” pojmuja nie tylko
socjologicznie, ale i ideologicznie. Pozwala jednak odréznié
folklor chtopski, najbardziej bogaty i gteboki, od srodowiskowych
(w Polsce szlachecki, miejski, rzemie$lniczy, dzieciecy, studencki,
wigzienny, zawodowy, np. gérniczy, mhynarski...)” [1, c. 9].

Kibicow pitkarskich laczy oczywiscie pitka nozna (dopiero
potem klub) 1 stanowig oni w Polsce do$¢ duza grupeg, a nawet
subkulturg. Wystarczy tu doda¢, iz w zeszlym sezonie, w samej
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tylko FEkstraklasie, mecze na stadionie ogladalo prawie dwa i
pot miliona Iudzi (http://www.ekstraklasa.org/-rozgrywki/frek-
wencjasezon, 01.07.2016 r). Futbol jest bardzo dobrym spoiwem,
gdyZz nie jest ograniczony terytorialnie czy spotecznie, np. w
zeszlym sezonie rozgrywek najwyzszej polskiej ligi rywalizowatly
ze soba kluby z najwigkszych polskich miast m.in. Legia
Warszawa, Lech Poznan, ale tez takie druzyny jak Termalica Bruk-
bet Nieciecza ze wsi liczacej 750 mieszkancoéw czy Gornik Leczna
z malego miasta zamieszkatego przez 20 tysiecy osob (http://www.
leczna.pl/pl/miasto/leczna_w_liczbach/ 01.07.2016 r).

J. Bartminski podaje w swej pracy rowniez trzy cechy de-
finicyjne folkloru, pierwsza z nich jest KOLEKTYWNOSC:
najistotniejsza wtasciwos¢ folkloru, ktory jako wytwor wspolny
funkcjonuje w grupie 1 wyraza zbiorowy swiatopoglad [1, c. 8].
Kibice swoj $wiatopoglad wyrazaja przede wszystkim przy-
$piewkami, a najwazniejsza z nich jest hymn, czasem skom-
ponowany specjalnie na zamoéwienie wladz klubowych,
a czasem stworzony nieoficjalnie przez fandéw. Zwyczaj
spiewania hymnu w rozgrywkach klubowych podczas wyjscia
pitkarzy na murawe zostat zapewne przejety przez kibicow z
meczy reprezentacji narodowych, kiedy to przed pierwszym
gwizdkiem odgrywane i od$piewywane sg hymny panstwowe
grajacych druzyn. W Lidze Mistrzéw za$, tuz po wejsciu
pitkarzy na murawe¢ odgrywany jest hymn tejze ligi, bardzo
charakterystyczny i znany wielu kibicom. Po wyjs$ciu na
murawe podczas meczy Ekstraklasy kapitanowie druzyn witaja
si¢ z sedziami, reszta pilkarzy ustawia si¢ na swoich pozycjach
1 czeka, az sedzia rozpocznie mecz, dlatego tez kibice $piewaja
swoje hymny, gdy tylko zobacza wchodzacych na boisko
pitkarzy (czesto jednoczesnie trzymajac w gorze klubowe
szaliki).W zalezno$ci od dtlugosci utworu konczg $piewanie
przed, lub tuz po pierwszym gwizdku s¢dziego. Przykladem tego
rodzaju hymnu jest tekst Spiewany przez kibicow Arki Gdynia,
nazywany przez nich Rotq: ,, Zélte jest Storice —Niebieskie Niebo
To wiasnie barwy klubu naszego Kibicowanie to nie zabawa
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Arka to dla nas — Honoru Sprawa Arkowcy, Arkowcy, Wielki
MZKS Arkowcy, Arkowcy, Wielki MZKS Mamy z Ejsmonda —
Tylko Wspomnienia Serca nam Krwawiq — To Nic Nie zmienia
Jestesmy z tobq — Przez Dilugie Lata I Zostaniemy — Do Konca
Swiata Arkowcy, Arkowcy, Wielki MZKS Arkowcy, Arkowcy,
Wielki MZKS Jak Wikingowie — Z Potnocy Fani Dla ciebie Ar-
ko—Wszystko oddamy Czy Na WyjeZdzie— Czy unasw Gdyni Zétto
Niebieskie — Szale wznosimy Arkowcy, Arkowcy, Wielki MZKS”
X 6 (pisownia oryginalna) (http://www.tekstowo.pl/piosenka,
arka gdynia,rota_hymn.html). W utworze tym kibice jasno
mowig kim sa (Arkowcami, fanami z potnocy), jakie sg ich
klubowe barwy (Zotte jest stonce, niebieskie niebo, to wiasnie
barwy klubu naszego), jak wazny jest dla nich klub (4rka to dla
nas honorusprawa, Wielki MZKS). Podkreslajg swoja zbiorowos¢
poprzez uzycie w pierwszej osobie 1. mn. czasownikow
(mamy, jestesmy, zostaniemy, itd.) oraz zaimkow (naszego, dla
nas, nam, u nas). Wyrazaja nim rowniez takie wartosci, jak:
wiernos¢ (Jestesmy z Tobq przez diugie lata i zostaniemy do
konca swiata) czy oddanie (Dla Ciebie Arko wszystko oddamy).
Hymn ten sktada si¢ tez z trzech czterowersowych strof oraz
zbudowanego na powtorzeniach dwuwersowego refrenu.
Dwie pierwsze kwadryny zawierajg rymy parzyste (aabb), za$
ostatnia — naprzemienne (ghgh), co §wiadczy o tym, iz utwor
ten nie powstatl spontanicznie (Ciekawa sytuacja miala miejsce
w Kielcach, gdzie w 2004 roku na zamodwienie wiadz klubu
Korona Kielce profesjonalista napisal hymn. Nie przyjat si¢
on jednak wsrdd kibicow, ktdrzy na otwarcie meczu $piewaja
zawsze ,,Dni ktorych jeszcze nie znamy” Marka Grechuty).
Druga cechg definicyjng folkloru wedlug J. Bartminskiego
jest USTNOSC: folklor podobnie jak jezyk istnieje prymarnie
w postaci zywej mowy 1 jest przekazywany naturalng droga
(kanatem) w granicach zasiggu glosu, ucha i oka ludzkiego
przy kontakcie twarza w twarz. Z bezposrednio$ci ustno-
stuchowego przekazu wynika, szereg wtasciwosci szczegod-
towych folkloru, przede wszystkim integralny zwigzek slowa,
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dzwigku, gestu i sytuacji [1, c. 9]. Kibicowanie jest zbudowa-
ne na zywej mowie skierowanej, w zaleznos$ci od sytuacji, do:
pitkarzy — Gola! gola! Strzelcie k...m gola! (w filmie 90 latka
prowadzi doping na Lechii dostgpnym w Internecie pod adresem:
https://www.youtube.com/watch?v=qzenJfWHCX®8 12.12.2015);
sedziego — Sedzia ch...! (w filmie Gornik f.eczna — MOTOR
LUBLIN cz. 6 dostepnym w Internecie pod adresem: https://
www.youtube.com/watch?v=epKqknGI-MQ 12.12.2015); poli-
cji (w filmie ,,.Zawsze i wszedzie, policja j... bedzie” — doping
na dwie trybuny Legia Warszawa — Lech Poznan dostgpnym
w Internecie pod adresem: https://www.youtube.com/watch?v
=Vz_7DWL62pw 12.12.2015); kibicéw innej druzyny — Legta,
legta Warszawa! (w filmie [2015.04.11] legla! legla warszawa!
dostepnym w Internecie pod adresem: https://www.youtube.
com/watch?v=ddjDH9LJbo412.12.2015). Okrzyki i przy$piew-
ki s3 wzmocnione gestami m.in wyrzucaniem pigesci w gore i
skakaniem (by pokaza¢ swa site), klaskaniem (do utrzymania
rytmu, ale tez ironicznie, gdy druzynie przeciwnika co$ nie
wyjdzie: gdy kibice druzyny przeciwnej roztozg transparent do
gbéry nogami), machaniem szalikami (z rados$ci, po strzelonym
golu).

Trzecig 1 ostatnig cechg wymieniong przez Bartminskiego jest
ESTETYZM: folklor i jego utwory przedstawiaja Swiat w sposob
typowy dla sztuki, operujac zestawem swoistych konwencji
sktadajacych si¢ na poetyke folkloru. Dzigki temu mogg by¢ wyod-
rebniane i zapamigtywane jako trwale zorganizowane catosci, moga
tez by¢ wielokrotnie powtarzane [1, c. 9]. Wigkszo$¢ przyspiewek
oparta jest na rymach, dzigki ktorym tekst fatwo zapamigtac i
odtworzy¢: Polska gola! Polska gola! Taka jest kibicow wola!
Zawieraja tez $rodki stylistyczne, ktore maja nadaé utworowi
poetyckosci, pokaza¢ osobista wiez z klubem czy jego potege:
personifikacja — Weczoraj obiecatas mi na pewno, ze trzy punkty
dzisiaj bedg, wiec wygraj Wisto mecz (http://www.spiewnik.cba.
pl/14.html, 01.07.2016 r.); synekdocha — Cafa Polska w cieniu
Slgska  (http://www.slasknet.com/spiewnik.php, 01.07.2016 r);
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porownanie — Jak Wikingowie — Z Poinocy Fani (http://www.
tekstowo.pl/piosenka,arka gdynia,rota_hymn.html, 01.07.20161.).
Kibicowskie przyspiewki, oparte sa na zywej mowie, a takze
na przekazie bezposrednim i pamigciowym, czgsto tworzone sg
na podstawie utworu juz wczesniej istniejacego. Posiadajg pros-
ta konstrukcje zbudowana na rytmie i rymach, tak by mogty by¢
powtarzane przez kilkudziesigciotysieczng grupe ludzi. Przy-
$piewki, jak 1 napisy na murach czy transparentach wyrazaja
swiatopoglad danej grupy: cenione wartosci, mito$¢ do klubu, sto-
sunek do policji, wladzy, dziennikarzy itp. Dzigki szalikom, blu-
zom, czapkom, w barwach klubu kibice wyrazajg swoja przyna-
leznos¢ do konkretnej grupy, a takze swa odrgbnos$é. Opozycja
swoj — obcy to podstawa kibicowania, gdyz w meczu pitki noznej
zawsze biorg udziat dwie druzyny, co za tym idzie dwie grupy ki-
bicow. Oni sami za$ utrwalaja swoja tworczo$¢ tworzac strony in-
ternetowe, na ktorych zamieszczaja teksty przyspiewek, zdjecia
graffiti, filmy z zarejestrowany dopingiem, prowadza sklepy z klu-
bowymi ubraniami oraz akcesoriami, tworzg takze stowarzyszenia.
Cecha odrdzniajaca folklor kibicow od innych jego rodzajow
jest — RYWALIZACIJA. Dostgpnos¢ do srodkéw masowego prze-
kazu, mediow spotecznosciowych, a przede wszystkim regularne
spotkania fanéw roznych druzyn (uwarunkowane terminarzem
ligowych rozgrywek) stymulujg kibicow do tworzenia kolejnych i
coraz lepszych przyspiewek, strojow, napisow, gdyz nie chodzi tylko
o0 to by by¢ innym, ale przede wszystkim by dana grupa byta lepsza o
d pozostatych. Folklor dawne stroje ludowe zamknat juz w skanse-
nach, sam jednak nie znosi pustki i t¢ luk¢ wypehil m.in.: kibicowski-
mi przyspiewkami, transparentami, szalikami itp. Pitka nozna, a co
za tym idzie — kibicowanie, to pasja, zarowno mieszkancow wsi, jak
1 w wielkich metropolii, tgczy ludzi bez wzgledu na narodowos¢,
czego najlepszym dowodem jest fakt, iz mecz finalowy Mistrzostw
Swiata w Pitce Noznej w roku 2010 obejrzato 909 milionow widzow
na calym §wiecie (6. http://goo.gl/Sm1AjA, 01.07.2016 1.).
Tworczos¢ kibicow pitkarskich mozna uzna¢ za folklor, po-
niewaz ona spelnia kryteria postawione przez J. Bartminskiego.
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Ich przys$piewki sa oparte bowiem na zywej mowie, sg tez
wspolnym wytworem grupy i wyrazaja jej $wiatopoglad. Wy-
korzystuja proste rytmy i rymy, dzigki czemu sg tatwe do zapa-
migtania 1 moga by¢ Spiewane przez kilkudziesigciotysieczng
grupe ludzi jednoczes$nie.
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TBOPYICTH ®YTBOJbHUX ®GAHATIB —
CYUACHUM ®OJILKJIOP?

Ils crarTs aHami3ye TBOpUICTh (PyTOONBHMX (paHATIB HA OCHOBI Je-
¢ininii gonpkiopy, 3ampononoBanoi €. baprmincekum y npami ,,Doib-
KJI0op —MoBa — nnoetuka”, 1990 p. Haromnoieno, 1o Take siBHILE KyJIbTypH,
SIK yTBOpeHi (pyTOonpHIMH (aHaTaMH TEKCTH, MOYKHA BBKATH (POJITBKIIO-
POM, OCKIJIbKM BOHH CTBOPCHI Ta (DYHKIIIOHYIOTh Y KOJICKTHBI MOJBCHKUX
yOoITiBaJIbHUKIB, € aHOHIMHUMH, a TAKOXK OPraHi30BYIOTh JIaHY COIAbHY
TpyIy.
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CREATIVE WORK OF FOOTBALL FANS —
MODERN FOLKLORE?

Summary

Purpose. This article is trying to answer the question: does creative
work of Polish football fans can be considered as modern folklore? Meth-
odology. To analyze chants of Polish football fans I decided to use the
definition of the term ,,folklore” created by J. Bartminski and published in
his book ,,Folklore — language — poetics” in 1990, because he distinguishes
three defining features of folklore and writes about it in relation to popular
(folk) culture. Finding. The creative work of Polish football fans turns
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out to be folklore, because it is collective and functional, based on direct
transmission and it can be easily repeated, it’s anonymous and also builds
group identity in opposition to others. Practical values. Considering the
creative work of Polish football fans as modern folklore allows us to un-
derstand motivations and needs of their subculture. Results. The rivalry
distinguishes the creative work of Polish football fans from traditional
folklore, because being better than the others is just as important (or even
more important) as building group identity.
Key words: football fans, chants, folklore, modern folklore, football.
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»ACH LANKU, LANKU WIELETY KOSZTUJESZ,
WIELETY LUDZI CZANSTO FATYGUJESZ” -
CZYLI O WIZERUNKU NAJCENNIEJSZEJ UPRAWY,
UTRWALONYM W PIESNIACH LUDOWYCH
ZWARMII I MAZUR

Artykut stanowi analiz¢ motywu Inu wystepujacego w zbiorach
warminsko-mazurskich piesni ludowych opracowanych przez Wtadystawa
Gebika i Mariana Sobieskiego oraz w tekstach zebranych przez Oskara
Kolberga z terendw Prus Wschodnich. Celem niniejszych badan bylo
okreslenie funkcji stownictwa botanicznego w tekstach folklorystycznych
oraz zestawienie poetyckiej reprezentacji motywu Inu z jego rolg w zyciu
1 kulturze mieszkancéw Warmii i Mazur. Jak wynika z przeprowadzo-
nej analizy tworczo$¢ ludowa i funkcjonujgce w niej watki botaniczne
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