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Streszczenie

W zwigzku z wieloletnig historig stosunkow polsko-niemieckich funkcjonuje w
obu tych krajach pewien stereotyp sgsiada, ktory wigze si¢ z cechami narodowymi.
Glownym celem przeprowadzonego badania jest okreslenie wspotczesnego stereotypu
Niemcow wsrod Polakow. Takie badania byly wielokrotnie przeprowadzone,
jednakze priorytetowym aspektem badan wlasnych jest zaobserwowanie zaleznosci
miedzy postawg osob badanych wobec Unii Europejskiej a stereotypem Niemcow.
Zwigzek miedzy tymi zmiennymi nie zostal jeszcze opisany na gruncie badan
psychologicznych. W badaniu  wilasnym  populacje  stanowita  stu
piecdziesiecioosobowa grupa mieszkancow Szczecina podzielona na trzy grupy
wiekowe.

Do celow badawczych stworzono dwa osobne kwestionariusze. Jeden z nich
mierzy owq postawe badanych wobec Unii Europejskiej. Drugi natomiast bada
zwiqzek poszczegolnych uwarunkowan ze stereotypem Niemcow. Wyniki badan
wlasnych sq nieco zaskakujgce, a badanie zawiera innowacyjne elementy. Z
przeprowadzonych analiz wylania si¢ wniosek, iZ wspolczesnie funkcjonuje
pozytywny stereotyp Niemcow. Jest to konsekwencjq dziesiecioletniej obecnosci
Polski w Unii Europejskiej, na co wskazujq wyniki przeprowadzonego badania.
Stereotyp Niemcow jest silnie powigzany z postawqg badanych wobec Unii
Europejskiej, co stanowi pierwszy taki wniosek na gruncie polskich badan. Jak
wynika z analizy iinterpretacji wynikow, gtownymi determinantami wizerunku
Niemcow sq.: wiek, czestos¢ odwiedzin niemieckiego kraju, liczba kontaktow
spotecznych z obywatelami Niemiec, negatywna postawa rodziny osoby badanej

wobec zachodnich sgsiadow, jak rowniez doswiadczenie historyczne.



Stowa kluczowe: stereotypy narodowe, uprzedzenia , poglgdy wobec Unii

Europejskiej, relacje polsko-niemieckie, wzajemne postrzeganie Polakow i Niemcow.
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MODERN STEREOTYPE OF THE GERMAN NEIGHBOR AND ITS
DETERMINANTS
Summary

In connection with a long history of Polish-German relations in both countries
there functions the stereotype of the neighbor which is associated with the national
characteristics. The main objective of the study is to define the modern stereotype of
the Germans among the Poles. Such studies have been repeatedly applied, but their
priority aspect is to observe the relationship between the attitude of the respondents
towards the European Union and the stereotype of the Germans. The relationship
between these variables has not been described yet on the basis of psychological
research.

In this study population comprised a group of one hundred fifty residents of
Szczecin divided into three age groups.

For the purposes of the research two separate questionnaires were created.
The first one measures the attitude of the respondents towards the European Union.
The second one explores the relationship between individual determinants and the
stereotype of the Germans.

The results of the study are quite surprising and include innovative features.
The results show that today there exists a positive stereotype of the Germans. This is
a consequence of Polish presence in the European Union for ten years, which is
reflected in the study. The stereotype of the Germans is strongly related to the
attitude of the respondents towards the European Union, which is the first such a
conclusion based on Polish research. As far as the analysis and interpretation of the

results are concerned, the main determinants of the image of the Germans are. age,



frequency of visits to Germany, the number of social contacts with the Germans, a
negative attitude of the family of the person tested towards western neighbors, as well
as historical experience.

Key words: national stereotypes, prejudices, views about the European Union,

Polish-German relations, mutual perception of Germans and Poles.

Wstep

W kazdej grupie narodowej funkcjonujg stereotypy odnoszace si¢ zarowno do
wlasnego narodu, jak i do kraju obcego. Sg one elementem obowigzujacego systemu
warto$ci, przekonan, religii, kultury oraz indywidualnych predyspozycji cztonkdéw
poszczegolnych grup spolecznych. Stereotypy wzmacniaja poczucie lokalnej, badz
ogolnopanstwowe] wigzi 1 sg istotnym czynnikiem identyfikacji narodowej. Waznym
aspektem wydajg si¢ by¢ uwarunkowania tworzace owy stereotyp narodowy.

Zdecydowano si¢ zbada¢ zalezno$ci migdzy wymienionymi wyzej zmiennymi
ze wzgledu na fakt, 1z relacje polsko-niemieckie sg bardzo istotne dla
funkcjonowania obu krajow, a tym samym przyczyniajg si¢ do lepszej integracji 1
wspolpracy europejskie;.

Waznymi aspektami sg cele badan wilasnych. Pierwszym z nich jest uzyskanie
odpowiedzi na pytanie jaki jest stereotyp Niemcoéw wsréd Polakéw. Natomiast
drugim celem jest zdobycie wiedzy na temat uwarunkowan tegoz stereotypu.

Dotychczasowe badania wskazuja (jako ostatni, najnowszy raport z badan
Instytutu Allensbach 2011 r.), iz Polacy wciaz kojarza Niemcoéw z okrutnymi
wydarzeniami II wojny $wiatowej, latami okupacji, obozami koncentracyjnymi.
Raporty z badan w 2001 1 2006 r. réwniez przedstawiajg niekorzystny wizerunek
Niemcow w oczach Polakow.

Znalez¢ mozna wiele badan omawiajacych wzajemne postrzeganie Polski i1
Niemiec w kontek$cie Unii Europejskiej, ocene polityki Niemiec prowadzong w UE,

a takze opis postawy obywateli Polski wobec UE. Natomiast nie zostaly jeszcze



przeprowadzone badania dotyczace korelacji postawy Polakow wobec Unii
Europejskiej ze stereotypem Niemcow.

Z raportu M. Fatkowskiego wynika, 1z najwigcej os6b mlodych charakteryzuje
si¢ pozytywng postawa wobec NiemcoOw, a postawa negatywna wobec zachodnich
sasiadow przewaza u 0sOb w najstarszym przedziale wickowym (Fatkowski, 2001).

W kwestii liczby kontaktéw spolecznych z obywatelami Niemiec, wyrazne
stabnigcie uprzedzen Polakow do Niemcow, obserwowane po upadku komunizmu na
poczatku lat dziewiecdziesigtych czesciowo mozna przypisa¢ zwigkszeniu liczby
kontaktéw z zachodnimi sgsiadami (Strzeszewski, 1999). Znany psycholog Bogdan
Wojciszke wyraznie wskazuje, iz kontakt, pod pewnymi warunkami, pomaga w
redukcji stereotypow 1 uprzedzen (Wojciszke, 2002).

Przyczyny zwigzku miedzy czgstoScig odwiedzin niemieckiego kraju
a stereotypem NiemcoOw s3 podobne jak zrédlta korelacji miedzy kontaktami
spotecznymi z obywatelami Niemiec a postawg wobec zachodnich sgsiadow. Jak
wynika z danych GUS w roku 2004 liczba wizyt Polakow 1 Niemcoéw (przekraczanie
granicy polsko-niemieckiej) wyniosta ok.44 mln razy, tym samym Polacy przypisali
Niemcom nieco wigcej pozytywnych cech, niz w poprzednich badaniach (Fatkowski,
2000).

W  kwestii zalezno$ci miedzy postawa rodziny osoby badanej wobec
zachodnich sgsiadow a stereotypem NiemcOw znalezé mozna teorie naukowe
wskazujace na zwigzek pogladdéw rodzicow z pdzniejszymi uprzedzeniami ich dzieci.
Na owa zalezno$¢ wskazuja koncepcje Zygmunta Freuda, Johna Whitinga (Ziemska,
1980). Réwniez Allport twierdzi, ze rodzice stanowig pierwsze zrodlo informacji o
otaczajacym S$wiecie, a przekazywana przez nich wiedza o do$wiadczeniach z
konkretnymi grupami, wywiera silny wptyw na dzieci (Allport, za: Nelson, 2003).

Bazujac na literaturze oraz wynikach badan przeprowadzonych na przestrzeni
lat, zauwazy¢ mozna zwigzek miedzy doswiadczeniem historycznym a stereotypem
Niemcow. W wynikach badania przeprowadzonego przez Instytut Spraw Publicznych

w 2000 r. az 34% oséb badanych wskazywalo na skojarzenia odnoszace si¢ do



historii stosunkéw polsko-niemieckich (Fatkowski, 2001). Podobny wynik uzyskano
5 lat p6zniej (Falkowski, 2006).

Na podstawie powyzszych badan zalozono hipotezy stwierdzajace istnienie
negatywnego stereotypu Niemcow wsrod Polakéw oraz zalezno$¢ dodatnig miedzy
stereotypem Niemcow a postawg badanych wobec Unii Europejskiej. Postawiono
takze hipotezy dotyczace zwigzku miedzy stereotypem Niemcdéw a czestoscig
odwiedzin niemieckiego kraju, liczbg kontaktow spolecznych z obywatelami
Niemiec, negatywng postawa rodziny osob badanych wobec Niemcow, jak i
do$wiadczeniem historycznym. Przypuszczono rowniez, ze wiek réznicuje stereotyp
Niemcow wsrdd osob badanych. W przeprowadzonych badaniach nie potwierdzita
si¢ hipoteza pierwsza, natomiast pozostate zostaly potwierdzone. Szczegotowe

omowienie wynikow 1 wnioskow znajduje si¢ w dalszej cze$ci artykutu.

Metoda

W badaniu wlasnym postuzono si¢ ankietami, ktorej kwestionariusze sg
jednym z podstawowych narzgdzi badan psychologicznych. Wedtug M. Lobockiego,
kwestionariusz ankiety to arkusz z wydrukowanymi na nim pytaniami 1 miejscami na
zaznaczenie lub wpisanie odpowiedzi, sposrdod ktorych osoby wybierajg te, ktore
uwazaja za prawdziwe. Jest to narzedzie badawcze stuzagce realizacji wybranej
techniki badan do technicznego gromadzenia danych z badan (Lobocki, 2007).

Na potrzeby badan wilasnych stworzono dwa kwestionariusze majace charakter
anonimowy. Jeden z nich dotyczy postawy wobec Niemcdodw, a drugi mierzy postawe

wobec Unii Europejskie;.

1. Kwestionariusz wlasnego autorstwa badajacy stereotyp Niemcoéw 1 jego
uwarunkowania.

Na wstepie kwestionariusza znajduje si¢ metryczka, w ktérej osoba badana

zaznacza przedziat wiekowy, w ktorym si¢ znajduje. Nastepnie zamieszczonych jest

trzydziesci twierdzen stworzonych na podstawie kilku zmiennych niezaleznych oraz



zmiennej zaleznej mierzonych w badaniu. Zmienng zalezng jest stereotyp Niemcow.
Zmiennymi niezaleznymi sa tu: czesto$¢ odwiedzin niemieckiego kraju, liczba
kontaktow spolecznych z obywatelami Niemiec, postawa rodziny osoby badanej
wobec Niemcoéw, doswiadczenie historyczne. Kazda zmienna obejmuje sze$¢
twierdzen. Osoba badana ma mozliwo$¢ wyboru jednej z trzech odpowiedzi (TAK,
NIE WIEM, NIE) poprzez zakre$lenie kotkiem odpowiedzi, z ktorg najbardziej si¢

zgadza.

2. Kwestionariusz wlasnego autorstwa mierzacy postawe badanych wobec Unii
Europejskie;.

Kwestionariusz bada jedng zmienng niezalezng — postawe osoby badanej
wobec Unii Europejskiej. Kwestionariusz sktada si¢ z 12 twierdzen obejmujacych
nastepujace obszary: wspOtpraca gospodarcza migdzy panstwami cztonkowskimi,
wplyw przynalezno$ci Polski do Unii Europejskiej na polski rynek pracy 1 zywnosci
oraz rozwd] gospodarczy, spdjnos¢ ekonomiczna z innymi panstwami
cztonkowskimi, poziom zycia obywateli po wprowadzeniu w przysztosci waluty
Euro, wptyw presji konkurencyjnej ze strony gospodarki panstw cztonkowskich na
polska gospodarke. Osoba badana ma mozliwo$¢ wyboru jednej z trzech odpowiedzi
(TAK, NIE WIEM, NIE) poprzez zakreSlenie kotkiem odpowiedzi, z ktora

najbardziej si¢ zgadza.

Wyniki

W tej czegSci artykulu przedstawiona zostanie analiza statystyczna
poszczegolnych hipotez.

Hipoteza pierwsza stwierdzajgca istnienie negatywnego stereotypu Niemcoéw
wsrod Polakéw, nie znalazla potwierdzenia w badaniu wilasnym. Ponizej

przedstawiono tabele wskazujaca na weryfikacje postawionej hipotezy.



Tabela 1. Czestos¢ stopnia nasilenia stereotypu Niemcéw. Zrdédlo: opracowanie

wilasne.
[Czestos¢  [Procent  [Procent Procent
waznych skumulowany
Negatywny 41 27,3 27,3 27,3
Umiarkowany |32 21,3 21,3 48,7
Wazne

Pozytywny 77 51,3 51,3 100,0
Ogotem 150 100,0 100,0

Najczestszym stopniem nasilenia w zmiennej stereotyp Niemcdw jest postawa
pozytywna wobec zachodniego sagsiada. Taki wynik uzyskato, az 77 oséb (). 51,3%).
W zwiazku z tym, ze najwigcej respondentdw charakteryzuje si¢ postawa pozytywng
wobec Niemcow, tym samym badana hipoteza si¢ nie potwierdzila.

Hipoteza druga wskazywata na zalezno$¢ dodatnia migdzy stereotypem
Niemcow a postawa osoéb badanych wobec Unii Europejskiej. Krokiem pierwszym
bylo zbadanie czestos$ci stopnia nasilenia postawy badanych wobec UE. Ponizej
znajduje si¢ tabela okreslajgca owa czestosc.

Tabela 2. Czestos¢ stopnia nasilenia postawy wobec Unii FEuropejskiej.

Zrbdto: opracowanie wiasne.

[Czestos¢ [Procent  [Procent Procent
waznych skumulowany
Negatywna |67 44,7 44,7 44,7
Umiarkowana |11 7.3 7.3 52,0
Wazne
Pozytywna 72 48,0 48,0 100,0
Ogotem 150 100,0 100,0




Najczestszym stopniem nasilenia w zmiennej postawa wobec Unii Europejskie;j
jest postawa pozytywna. Taki wynik uzyskaty, az 72 osoby (tj. 48%).

W celu zbadania zwigzku migdzy zmiennymi postawa osoby badanej wobec
Unii Europejskiej oraz stereotyp Niemcow, obliczono wspotczynnik korelacji
Pearsona. Wynik okazal si¢ by¢ istotny statystycznie (p<0,05). Wspodlczynnik
korelacji wyniost 0, 535 (r=0,54), czyli istnieje silna korelacja miedzy
wyszczegdlnionymi zmiennymi. Korelacja jest dodatnia, co oznacza, ze wysokim
wartosciom w zmiennej stereotyp Niemcodw towarzyszg wysokie wyniki w zmiennej
postawa wobec Unii Europejskiej 1 na odwrdét. Zatem przyjeto badang hipoteze.

Kolejna hipoteza zakltadata, iz wiek roznicuje stereotyp Niemcow wsrdd osob
badanych. W celu jej rozstrzygnigcia zastosowano tabele krzyzowa, przedstawiong
ponizej, miedzy wyszczegdlnionymi zmiennymi.

Tabela 3. Tabela krzyzowa stereotyp Niemca x wiek. Zrodlo: opracowanie wiasne.

wiek Ogotem
18 - 35 lat [36 - 55 lat {56 - 80 lat
Negatywna |7 12 22 41
stereotyp Niemca Umiarkowana |11 0 12 32
Pozytywna 32 29 16 77
Ogodlem 50 50 50 150

Wsérod badanych w wieku 18 — 55 lat najcze$ciej pojawia si¢ postawa
pozytywna wobec Niemcoéw. Natomiast w przedziale wiekowym 56 — 80 lat
najwigce] respondentdow charakteryzuje si¢ negatywnym nastawieniem wobec
niemieckiego sgsiada.

W celu rozstrzygnigcia problemu badawczego przeprowadzono test Shapiro-
Wilka. Z racji, ze rozklad zmiennej stereotyp Niemcoéw we wszystkich przedziatach
wiekowych okazat si¢ nie by¢ rozktadem normalnym, do oceny rdéznic zastosowano

test nieparametryczny — test Kruskala-Wallisa. Wynik tego testu wskazat, ze $rednia



ranga ws$rod osob w wieku 18-35 wynosi 69,41 (M rangl=69,41), dla badanych w
wieku 36-55 jest rowna 62,73 (M rang 2=62,73) , natomiast $rednia ranga wsrdéd osob
w wieku 56-80 wynosi 45,84 (M rang 3=45,84). Wnioskujemy wigc, ze najnizsze
wyniki w zmiennej stereotyp Niemcow osiggnely osoby z grupy wiekowej 56-80,
wyzsze wyniki w tejze zmiennej uzyskaly osoby z przedziatu wiekowego 36-55,
natomiast najwyzsze wyniki miaty osoby z najmtodszej grupy wiekowej (18-35). Jest
to réznica istotna statystycznie (p<0,05). W zwigzku z przeprowadzonymi testami
przyjeto badang hipoteze.

Kolejne cztery hipotezy zakladaty istnienie zalezno$ci miedzy stereotypem
Niemcow a liczbg kontaktow spolecznych z obywatelami Niemiec, czestoscig
odwiedzin niemieckiego kraju, postawa rodziny os6b badanych wobec Niemcoéw oraz
doswiadczeniem historycznym. Do rozstrzygnigcia tychze hipotez obliczono
wspotczynniki korelacji Pearsona. Ponizsza tabela przedstawia wynik korelacji dla
poszczegdlnych zmiennych.

Tabela 4. Wspotczynniki korelacji Pearsona dla poszczegdlnych zmiennych. Zrodto:

opracowanie wlasne.

Wspolezynnik korelaciji Zmienna zalezna
Pearsona

stereotyp Niemcow

liczba kontaktow
spotecznych z 0,223

Q
-§ obywatelami Niemiec
g | czgstose (.)dW1edz.1n 0,223
.g niemieckiego kraju
y |ne gatywna postawa
S | rodziny osoby badanej -0, 355
‘£ | wobec Niemcow
N | doswiadczenie
) -0, 340
historyczne

Wszystkie przedstawione wyzej wyniki okazaty si¢ by¢ istotne statystycznie
(p<0,05). W zmiennych liczba kontaktow spotecznych z obywatelami Niemiec oraz

czestos¢ odwiedzin niemieckiego kraju, korelacja jest dodatnia, co oznacza, ze



wysokim warto$ciom w tychze zmiennych, towarzysza wysokie wyniki w zmiennej
stereotyp Niemcow 1 na odwro6t. Natomiast w zmiennych postawa rodziny osoby
badanej wobec Niemcoéw oraz doswiadczenie historyczne korelacja jest ujemna, co
oznacza, iz wysokim warto§ciom w tych dwoch zmiennych towarzyszg niskie wyniki

w zmiennej stereotyp Niemcow 1 na odwrdt. Zatem przyjeto badane hipotezy.

Whioski

Wyniki badan witasnych wskazuja, iz wspolcze$nie istnieje pozytywny
stereotyp Niemcow wsrod Polakéw. Z danych obserwacyjnych wysnu¢ mozna
wniosek, iz wielu Polakow ma obecnie czesty kontakt z obywatelami Niemiec,
wyjezdzajac do pracy. Na przestrzeni dziesigciu lat liczba pracownikdéw sezonowych
w Niemczech wzrosta o ok. 20%, stacjonuje tam rowniez znaczna cz¢$¢ polskich
lekarzy (Falkowski, 2006). Wielu Polakow bierze udzial w wymianach
miedzynarodowych, integrujac si¢ z zachodnimi sgsiadami i by¢ moze z tegoz
wzgledu osoby badane w wigkszos$ci przejawiaja pozytywny stereotyp Niemcow.

Przypuszczalng przyczyng pozytywnej postawy wobec NiemcoOw jest rowniez
dziesigcioletnia wspotpraca polsko-niemiecka w ramach roznych projektéw integracji
europejskiej. Z raportu zatytutowanego “Dwadziescia lat po podpisaniu polsko-
niemieckiego traktatu o dobrym sasiedztwie 1 przyjaznej wspoOtpracy” wynika, iz
Polacy dostrzegaja nieznaczng popraweg relacji polsko-niemieckich oraz lepiej
oceniajg te relacje. Jak wynika z raportu wzrosta rowniez wzajemna sympatia obu
krajow (Czachur, Gnauck, 2011).

Mozna przypuszczaé, ze zmiana stereotypu z negatywnego w kierunku
pozytywnego, wynika takze z braku wlasnych zlych doswiadczen historycznych
zwigzanych z tym krajem. Coraz liczniejsza cze$¢ spoteczenstwa, zwlaszcza ludzie
mtodzi 1 osoby w wieku $rednim nie pamigtajg okupacji niemieckiej 1 okrucienstw
zwigzanych z 11 wojng §wiatowa, co przejawia si¢ w bardziej pozytywnej postawie

wobec zachodnich sgsiadow.



Innowacyjnym aspektem przeprowadzonego badania byla analiza zaleznoS$ci
pogladow badanych wobec Unii Europejskiej a stereotypem Niemcow. Okazato sig,
ze osoby deklarujace aprobujaca postawe wobec UE majg pozytywny stereotyp
zachodnich sgsiadow.  Po wejsciu naszego kraju do UE przeprowadzono badanie
wsrdd Polakow pod katem oceny polityki Niemiec w Unii Europejskiej. Okazalo sie,
ze az 62 % respondentdw zadeklarowato, iz Niemcy przyczyniaja si¢ do lepszej
wspotpracy, natomiast zaledwie 16% uwazato, ze zachodni sgsiedzi zaostrzajg spory 1
napiecia w Europie (Fatkowski, 2006).

Centrum Badania Opinii Spolecznej po pieciu latach cztonkostwa Polski w
Unii Europejskiej przeprowadzilo kolejne badania. Wyniki wskazaly, ze poparcie
respondentow dla cztonkostwa Polski w UE jest na bardzo wysokim poziomie.
Zwolennikami bylo az 85% ankietowanych, natomiast przeciwnicy stanowili
zaledwie 9% respondentow (CBOS, 2009).

Z danych obserwacyjnych wynika, iz rzeczywiscie osoby majgce pozytywny
stosunek wobec Niemcow odznaczajg si¢ rOwniez aprobujaca postawg wobec UE. Te
zalezno$¢ mozna zauwazy¢ chociazby u ludzi mtodych, ktorzy korzystaja z réznych
projektow unijnych, poznajag Niemcoéw dzigki wymianom mi¢dzynarodowym itp.
Takie osoby zazwyczaj maja pozytywna wizje UE 1 zauwazaja wiele korzysci
pltynacych ze wspotpracy europejskiej. Natomiast ludzie starsi czgsto negatywnie
wypowiadaja si¢ o UE oraz maja negatywny wizerunek zachodniego sgsiada. By¢
moze wynika to z faktu, iz w mniejszym stopniu korzystajg z ,,otwartych granic”, niz
osoby mtode.

Odwotujac  si¢ do literatury oraz wynikdw wczesniejszych badan
przeprowadzonych przez Instytut Spraw Publicznych zalozytam, iz wiek roznicuje
poziom nasilenia stereotypu Niemcow w grupie osob badanych. W badaniach z 2000
r. wsroéd osob powyzej 59 roku zycia 54% wymienito skojarzenia odwotujace si¢ do
historii, przede wszystkim do zbrodni zwigzanych z II wojng $wiatowg. Natomiast
wsrdod dwudziesto- 1 trzydziestolatkéw odpowiadato tak zaledwie 25% respondentow

(Fatkowski, 2001). Podobny wynik uzyskatam w badaniu wlasnym. Najwigcej osob



mtodych charakteryzowalo si¢ pozytywna postawg wobec Niemcodw, a nastawienie
negatywne wobec zachodnich sgsiadow przewazalo u os6b w najstarszym przedziale
wiekowym.

Psycholog spoteczny Bogdan Wojciszke wyraznie wskazuje, iz kontakt, pod
pewnymi warunkami, pomaga w redukcji stereotypoéw 1 uprzedzen. Po pierwsze,
kontakt musi zaistnie¢ w warunkach wspolpracy 1 wspotzaleznosci. Po drugie,
zmniejszanie czy catkowita redukcja stereotypéw wymaga kontaktu osob rownych
sobie pod katem statusu spotecznego. Wazne jest roéwniez, by kontakty
migdzygrupowe wspierane byty przez rézne instytucje (Wojciszke, 2002).

Wyrazne stabniecie uprzedzen Polakow do Niemcow, obserwowane po upadku
komunizmu na poczatku lat dziewigcdziesigtych czgSciowo mozna przypisac
zwigkszeniu liczby kontaktow z zachodnimi sgsiadami (Strzeszewski, 1999). Istotna
kwestia wspomagajacg rozwoj stereotypu w stron¢ bardziej pozytywnego, jest
wspolpraca polsko-niemiecka w ramach integracji europejskiej. Realizowanych jest
wiele projektow umozliwiajacych nawigzywanie osobistych znajomosci z
mieszkancami Niemiec. Dodatkowym czynnikiem, ktéry z pewno$ciag wplynal na
potwierdzenie hipotezy jest fakt, iz grupg badanych byli mieszkancy Szczecina,
miasta bezposrednio graniczacego z Niemcami. Po wstgpieniu do Unii Europejskie;j
coraz wigce] mieszkancoOw Szczecina jezdzi na zakupy do Niemiec, posyta swoje
dzieci do niemieckich szkol. Dzigki temu zaistniat czesty kontakt z niemieckimi
sasiadami.

Z danych obserwacyjnych wynika, iz wielu Polakéw ma wspodlcze$nie czesty
kontakt z obywatelami Niemiec, wyjezdzajac na zachdéd do pracy. Mlodzi ludzie
biorg udzial w pracach sezonowych, natomiast polscy lekarze pracujg tam na state
(Fatkowski, 2006).

Zrodla  korelacji miedzy czestoscia odwiedzin  niemieckiego  kraju
a stereotypem NiemcoOw sg podobne jak przyczyny zwiazku migdzy kontaktami
spolecznymi z obywatelami Niemiec a postawg wobec zachodnich sgsiadow. Jak

wynika z danych GUS w roku 2004 liczba wizyt Polakow 1 Niemcoéw (przekraczanie



granicy polsko-niemieckiej) wyniosta ok.44 mln razy (tamze). Wzrost czestosci
odwiedzin zachodnich s3gsiadow jest zwigzany z przystapieniem Polski do Unii
Europejskiej. Po 10 latach wspotpracy w ramach projektow zwigzanych z integracja
europejska, czestos¢ kontaktow wzrasta z roku na rok. W Niemczech poszerza si¢
rynek pracy dla Polakow, co stanowi dodatkowy argument wyjazdéw obywateli
Polski do Niemiec.

Kolejnym czynnikiem wpltywajacym na potwierdzenie hipotezy jest fakt, iz
grupe badanych stanowili mieszkancy Szczecina, ktorzy dzigki bezposredniemu
sasiedztwu majg okazje czesciej odwiedza¢ Niemcy niz mieszkancy miast wschodu.
Aczkolwiek jest to tylko przypuszczenie, ktore nalezaloby zbada¢ w przysztosci.

Wiele przeprowadzonych badan wskazuje na fakt, iz dzieci uczg si¢ uprzedzen
1 stereotypow na temat innych grup, narodéw od swoich rodzicow oraz czlonkéw
rodziny. Allport twierdzi, ze rodzice stanowig pierwsze zrodlo informacji o
otaczajacym §wiecie, a przekazywana przez nich wiedza o dos$wiadczeniach z
konkretnymi grupami, wywiera silny wplyw na dzieci (Allport, za: Nelson, 2003).
Rohan 1 Zanna uwazaja, ze otwarte wpajanie uprzedzen wywiera silny wptyw na
postawy miedzygrupowe u dzieci, ktore w pozniejszych latach wyrazajg negatywne
stereotypy 1 uczucia odnoszace si¢ do tych grup. Stereotypoéw 1 uprzedzen uczymy si¢
rowniez posrednio od swoich rodzicow. Zarty, subtelne zachowania miedzygrupowe,
negatywne etykiety uzywane przez czlonkéw rodziny wobec obcych, moga w
znaczacy sposob wptywacé na postawy, jakie uksztattuja sie u dzieci wobec tych grup
(Rohan, Zanna, za: Nelson, 2003).

Z danych obserwacyjnych wynika, iz osoby pochodzace z rodzin, ktore
bezposrednio doznaly cierpienia ze strony Niemcdw, znacznie gorzej wypowiadaja
si¢ o zachodnich sgsiadach, niz ci, ktérych rodzina nie zostata dotknigta krzywda. Jak
wida¢ identyfikacja zrodzicami jest na tyle silna, ze mimo pelnoletnio$ci 1
uniezaleznienia si¢ od rodziny trudno nam pozby¢ si¢ stereotypoOw 1 uprzedzen

wyniesionych z domu rodzinnego.



W wynikach badania przeprowadzonego przez Instytut Spraw Publicznych w
2000 r. az 34 % os6b badanych wskazywato na skojarzenia odnoszace si¢ do historii
stosunkow polsko-niemieckich. Respondenci wymieniali tu wojne, ucisk, zto, obozy
koncentracyjne (Fatkowski, 2001). Podobny wynik uzyskano 5 lat poznie;j.
Zaskakujacym jest fakt, iz liczba oso6b badanych przejawiajaca skojarzenia z
Niemcami jako okupantem wzrosta o 2% mimo coraz wigkszej integracji Polakow z
Niemcami. Wymieniano tu gtéwnie kwestie: I wojny Swiatowej, faszyzmu, nazizmu,
okupacji, robot przymusowych, obozoéw koncentracyjnych (Falkowski, 2006).

W  badaniu  wlasnym  istnieje = umiarkowana  korelacja  miedzy
wyszczegbdlnionymi zmiennymi 1 jest ona ujemna, co oznacza, iz osoby majace
wiekszg liczbe punktéw w twierdzeniach dotyczacych doswiadczen historycznych z
Niemcami maja negatywng postawe¢ wobec zachodniego sgsiada. Przyczyny takiej
zalezno$ci wydaja si¢ by¢ oczywiste. Osoby, ktore w sposob bezposredni lub
posredni zostaly dotknigte cierpieniem ze strony jakiejS grupy, staja si¢
zdystansowane 1 negatywnie nastawione wobec swojego kata. Roznorodne
do$wiadczenia historyczne wzmacniajg stereotyp oraz uprzedzenia wobec Niemcow.

Przeprowadzone badania mogg mie¢ zastosowanie praktyczne. Waznym
wydaje si¢ edukacja Polakow dotyczaca wiedzy na temat Niemcoéw oraz Unii
Europejskiej. Niewatpliwie zabieg ten wplynalby na przeksztalcanie postrzegania
innych nacji. Istotnym wydaje si¢ uswiadomienie Polakom cech jakimi niezmiennie,
od kilku lat postuguja si¢ przy opisie NiemcoOw. Umozliwiloby to zweryfikowanie
prawdziwos$ci przymiotow zachodniego sgsiada i ewentualng zmiang w postrzeganiu
Niemcow na jeszcze bardziej korzystng. Kolejnym wymiarem praktycznym badania
powinno by¢ dazenie do zmiany spolecznych przekonan dotyczacych Niemcow u
tych osob, ktore wykazuja negatywng postawe wobec zachodniego sgsiada. Jest to
mozliwe poprzez propagowanie czasopism, lektur czy tez przekazywanie w mass
mediach codziennych informacji o wydarzeniach z Niemiec. Waznym wydaje si¢

réwniez stawianie akcentu na coraz wigksza integracje polsko-niemieckg w ramach



projektow unijnych, czy tez wycieczki zorientowane na poznawanie kultury
sasiedniego kraju.

Podsumowujac, uwazam, iz badania stereotypow narodowych, zwlaszcza
sasiednich panstw, umozliwiaja zdobycie szerokiej wiedzy na temat postaw wobec
danej nacji. Wydaje si¢, iz jest to bardzo istotne z punktu widzenia integracji
migdzynarodowej 1 stawania si¢ coraz bardziej §wiadomym obywatelem Europy.
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