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РИНОК ЯБЛУК В УКРАЇНІ

Роз рито с часний стан та визначено проблеми
розвит вітчизняно о рин ябл .
Проаналізовано особливості форм вання
пропозиції, попит , аналів реалізації та цін.
Здійснено про ноз основних по азни ів
он’юн т ри рин ябл . Установлено, що
пропозиція плодів ябл ні форм ється переважно
осподарствами населення, а попит
задовольняється лише на 35%. Розподіл
прод ції промисловом се торі вважається
неефе тивним через відс тність достатньої
іль ості с часних сховищ для збері ання. Цінова
сит ація залишається незадовільною я для
виробни ів, та і споживачів ябл .

Яблуня вважається цінною культурою в Ук-
раїні та світі, а її плоди незамінними в повно-
цінному раціоні харчування кожної людини. Для
забезпечення потреб населення у цій продукції
важливе значення мають ефективність функ-
ціонування та розвиток вітчизняного ринку яб-
лук. Через це наукові дослідження кон’юнкту-
ри, цінової ситуації, прогнозування та встанов-
лення позитивних і негативних факторів впливу
на формування ринку є особливо важливими.
Питанням розвитку продовольчого ринку та

проблемам виробництва і споживання продук-
тів харчування приділяли увагу багато нау-
ковців, зокрема в галузі садівництва О.Ю. Єр-
маков, Л.А. Костюк, Т.А. Маркіна, Г.М. Сатіна,
О.М. Шестопаль, А.І. Шумейко, В.В. Юрчишин
та ін. Однак на сьогодні досить актуальними
залишаються наукові дослідження, спрямовані
на ефективне функціонування та розвиток віт-
чизняного ринку плодової продукції, зокрема
яблук.
Мета досліджень — висвітлити особливості

розвитку вітчизняного ринку яблук.
Методика досліджень. У дослідженнях ке-

рувалися методичними підходами до вивчен-
ня кон’юнктури на продовольчих ринках, а та-
кож окремими нормативними показниками з
виробництва та реалізації плодової продукції.
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Результати досліджень. У світі за рівнем
виробництва та площами плодоносних наса-
джень яблука займають друге місце після ба-
нанів — відповідно у 2010 р. ці показники ста-
новили 69,5 млн т та 4,7 млн га. У 2010 р. Ук-

Рис. 1. Виробництво ябл раїнами світ в
2010 р., млн т: 1 — Китай (33,3); 2 — США
(4,2); 3 — Т реччина (2,6); 4 — Італія (2,2);
5 — Польща (1,9); 6 — Індія (1,8); 7 — Фран-
ція (1,7); 8 — Іран (1,7); 9 — Бразилія (1,3);
10 — Чилі (1,1); 11 — Ар ентина (1,1);12 —
Російсь а Федерація (1,0);13 — У раїна (0,9)
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раїна з виробництва яблук займала 13-те місце
у світі і 5-те в Європі (рис. 1).
Перелічені на рис. 1 країни виробляють 79%

(55 млн т) яблук у світі. Очевидним лідером
серед них є Китай. Це пояснюється територі-
альними перевагами, значною чисельністю тру-
дових ресурсів, а також тим, що в країні деше-
ва робоча сила, а вирощування плодової про-
дукції є досить трудомістким процесом. Наразі
частка площ плодоносних насаджень яблуні в
країні становить 44% від світових, або 2,1 млн га,
а валових зборів — 48%, або 33,3 млн т.
Найбільшими п’ятьма імпортерами яблук з

України є Росія, Німеччина, Велика Британія,
Ірак, Нідерланди — 35–40%, а це близько
3 млн т, причому Росія є основним покупцем —
15%. Переважну масу яблук до нас експорту-
ють Китай, Італія, Чилі, США, Польща — 50%
(4,3 млн т). Серед них Китай займає основну
позицію — 15%.
В Україні пропозиція яблук щороку збіль-

шується, але незначними темпами як за раху-
нок імпортних поставок, так і вітчизняного ви-
робництва. Це пов’язано передусім з тим, що
сільськогосподарськими підприємствами посту-
пально закладаються інтенсивні насадження
яблуні на площах 2,1–2,5 тис. га, які через 3–
5 років вступають в товарне плодоношення. Та-
кож спостерігається незначне збільшення уро-
жайності у всіх категоріях господарств. Так, в
2011 р. урожайність у промисловому секторі
становила 5,2 т/га, а в господарствах населен-
ня — 12,6 т/га, що вище, ніж у попередньому
році відповідно на 11 та 4%.
Упродовж тривалого часу господарства на-

селення є основними виробниками яблук в Ук-
раїні — в 2011 р. 73% (693,6 тис. т). Переваж-
на частка пропозиції господарств населення
формується у Вінницькій, Чернівецькій, Хмель-
ницькій, Львівській та Закарпатській облас-
тях — 344,8 тис. т (50%). Регіональним ліде-
ром промислового вирощування є Вінницька
область — 115,2 тис. т (44%). Найбільш відо-
мими і прибутковими сільськогосподарськи-
ми підприємствами, що займаються вирощу-
ванням плодів у Вінницькій області (близько
10 тис. т) є СВАТ «Дружба», СТОВ «Поділля»,
СВАТ «Вінничина», ТОВ «Міжлісся», ТОВ «Грен-
віс» тощо.
Важливою маркетинговою складовою у фор-

муванні пропозиції яблук є сорт. У світі попу-
лярними сортами вважаються Голден Делішес,
Ред Делішес, Гала, Фуджі, Айдаред, Грені Сміт,
Джонаголд. У Китаї моносортом є Фуджі — це

близько 90% усіх яблук, що там вирощують [1].
В Україні серед сортів яблук популярними є:

зимові — Айдаред, Голден Делішес, Ренет Си-
миренка, Флоріна, Джонаголд, Чемпіон; осін-
ні — Слава Переможцям, Гала, Пріма; літні —
Папіровка. Саме з цих сортів, за даними Укра-
їнської державної помологічно-ампелографіч-
ної інспекції, у 2011 р. було вирощено найбіль-
ше садивного матеріалу розсадницькими
підприємствами — 51% (4,6 млн шт.).
Цікавими є дослідження щодо змін у форму-

ванні пропозиції на вітчизняному ринку яблук
за рахунок їх імпортних поставок після вступу
до міжнародної торговельної організації СОТ у
2008 р., а також змін в експорті цієї продукції.
Імпорт яблук упродовж останнього десятиріччя
істотно розширився — з 0,2 тис. т у 2002 р. до
251,4 тис. т у 2009 р., тобто у 1257 разів
(рис. 2). Різке збільшення імпорту в Україну
відбулося у 2006 р. — у 607 разів. До 2006 р.
основною країною — імпортером яблук була
Молдова — 70–90%. Далі головну позицію зай-
няла Польща — 75–97%, де наявне значне
перевиробництво яблук та яблучного концент-
рату. Наприклад, у врожайний 2009 р. в Польщі
на площі 173,6 тис. га, що в 1,4 раза більше,
ніж в Україні, за урожайності 15,1 т/га (в Україні
7,8 т/га) було вирощено 2626,3 тис. т яблук, що в
3 рази більше, ніж в Україні. Саме неврожай яб-
лук у Польщі у 2010 р. пояснює різке зменшен-
ня їх імпортних поставок в Україну в 2011 р. —
майже удвічі порівняно з попереднім роком.
На графіку чітко простежується паралельна

тенденція — зі зменшенням імпортних поста-
вок яблук скоротилися експортні у 2,7 раза. Річ
у тім, що значна частка польських яблук реекс-
портується з України в Росію, яка є їх основ-
ним покупцем — 85–98%. Отже, незначне роз-
ширення вітчизняного виробництва на 5–6% у
2010–2011 рр. на формування обсягів експор-
ту істотно не вплинуло. Україна є транзитним
шляхом для перевезення польських яблук в
Росію. Слід відзначити, що Росії дешевше ім-
портувати яблука з Польщі, ніж з України, хо-
ча досить розповсюдженою є інформація про
значний вміст у такій продукції залишків
хімічних речовин. Для України Росія є приваб-
ливим і перспективним каналом збуту, адже
більшість її території несприятлива для виро-
щування плодової продукції, через що в цій
країні частка імпортних поставок сягає 55–60%
(1,1–1,2 млн т) обсягу ринку яблук.
Після вступу України до СОТ митні тарифи

на плодову продукцію змінилися. На сьогодні

Ринок яблук в Україні
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обкладання ввізним митом під час ввезення
плодів на територію України здійснюється за
ставками, затвердженими Законом України «Про
внесення змін до Закону України «Про Митний
тариф України» від 21.12.2010 р. № 2829–VІ,
зокрема, на яблука 0% — з 1 грудня до 31 бе-
резня та 10% — з 1 квітня до 30 листопада [2].
Слід відзначити, що помітного розширення об-
сягів імпорту яблук через зниження митних та-
рифів не спостерігається.
Рівень споживання яблук в Україні в 2011 р.

становив 20 кг, або 40% від раціональної нор-
ми, яка становить 50 кг на особу за рік. Зокре-
ма, за рахунок імпорту населенням споживало-
ся 5 кг (25–27%), виробництвами у промисло-

вому секторі — 3 кг (15–17%) господарствами
населення — 12 кг (55–60%) (таблиця) [1]. У
світі цей показник значно вищий, наприклад, в
США, Австрії, Голландії — понад 100 кг. Голов-
ною проблемою оптимального споживання яб-
лук залишається низька купівельна спромож-
ність населення. Так, за підрахунками, вплив
матеріального добробуту населення та цін ре-
алізації на попит становить 94%. На інші фак-
тори: культура споживання, сортимент та якість
продукції, сезонність її виробництва та ін. при-
падає 6%.
Зважаючи на нестабільну економічну ситуа-

цію в країні та малу ймовірність істотного збіль-
шення доходів населення, у 2012/13 маркетин-
говому році передбачається незначне збіль-
шення споживання яблук — на 4% за рахунок
розширення обсягів імпортних поставок — в 2,4
раза.
Ефективність діяльності всіх категорій гос-

подарств значно залежить від організації ка-
налів збуту. Сільськогосподарські підприємства
здійснюють реалізацію яблук за такими кана-
лами: через переробні підприємства — 30%,
ринки, магазини, ятки, палатки — 20%, за інши-
ми каналами (комерційні структури) — 50%.
Господарства населення реалізують яблу-

ка переважно на стихійних та придорожніх рин-

Рис. 2. Імпортні та е спортні постав и ябл
в У раїні, тис. т: – – — імпорт ябл , тис. т;
– – — е спорт ябл , тис. т

Рік

Баланс ябл в У раїні, тис. т*

Загальна пропозиція 829 1009 1233 1200 1266

Виробництво 720 755 853 954 890

Перехідні запаси
на початок року 108 113 128 143 134

Імпорт 2 141 251 102 242

Загальний попит 749 901 1098 1066 1126

Внутрішній попит 744 876 1039 1030 1054

Фонд споживання 658 778 924 910 935

На корм худобі 14 15 17 19 18

На промислову переробку 36 38 43 48 45

Втрати 36 45 55 53 57

Експорт 5 25 59 36 72

Залишок на кінець року 81 108 135 134 140

Споживання у розрахунку
на 1 особу, кг 14,0 16,8 20,1 20,0 20,7

* Розраховано за даними Державного комітету статистики України, FAO та за матеріалами досліджень
автора. ** Прогноз.

2005/06 2007/08 2009/10 2011/12 2012/13**
Статті балансу

Маркетинговий рік
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ках — 20–25%. Основна частка плодів, які ними
вирощуються (70–75%), використовується для
власного споживання. І лише незначна маса
яблук закуповується переробними підприєм-
ствами. Оптова закупівля найчастіше відбу-
вається за цінами, значно нижчими, ніж ринкові.
Так, наприклад, у 2011 р. в домогосподарствах
Полтавської області невідсортовані яблука для
виготовлення соку скуповувалися по 1 грн/кг.
На ринку яблук спостерігається незадовіль-

на цінова ситуація як для первинної ланки —
товаровиробників, так і кінцевої — споживачів.
Товаровиробники, реалізуючи ці плоди за до-
волі низькими цінами — 2–3 тис. грн/т, отриму-
ють збитки, або ж надто низькі прибутки навіть
для простого відтворення. Перепродаж про-
дукції (зокрема й імпортних яблук) через кіль-
кох посередників супроводжується зростанням
цін і сприяє їх збагаченню. У кінцевому підсумку
споживач змушений купувати продукцію за ці-
ною у 2,5–3 рази вищою, ніж реалізує товаро-
виробник.
У 2011 р. найвищими ціни були на імпорто-

вані яблука не в сезон продажу (листопад —
квітень) — 10–15 грн/кг, коли пропозиція вітчиз-
няних плодів низька. У цей час сільськогоспо-
дарські підприємства реалізовували яблука по
7–11 грн/кг, а господарства населення — на 1–
1,50 грн/кг більше. За відсутності відповідних
технологій зберігання промислові підприємства

намагаються реалізувати значний обсяг яблук
швидко і з мінімальними втратами продукції.
Кожне окреме підсобне господарство має не-
значну масу плодів для продажу, а відтак може
реалізувати їх за той самий термін і за дещо
вищими цінами. До того ж спрацьовує психо-
логічний фактор — споживачі здебільшого вва-
жають, що вирощування плодів населенням є
органічним, а отже, не може зашкодити здоро-
в’ю, тому охоче купують продукцію інколи за
значно вищими цінами.
За підрахунками експертів, при наявності

спеціально обладнаного сховища садівницьке
підприємство може отримати у 1,5–2 рази біль-
ше прибутку. Однак лише близько 20% віт-
чизняних товаровиробників мають сховища,
оскільки їх будівництво потребує значних інве-
стицій. Так, для сучасного сховища з регульо-
ваним газовим середовищем місткістю 5 тис. т,
щоб зберігати яблука, необхідно мати фінансу-
вання обсягом 3–4,5 млн євро (30–45 млн грн) [3].
Передбачається, що у 2012/13 маркетинго-

вому році оптові ціни на яблука зростуть по-
рівняно з попереднім на 15–17% (до 3,5 грн/т).
Це пояснюється передусім підвищенням рівня
цін на енергоресурси та засоби виробництва,
що в результаті спровокує зростання цін на
кінцеву продукцію. Роздрібні ціни через розши-
рення імпортних поставок з Польщі дещо зни-
зяться — на 7–10% (7,50–8 грн/т).

Вітчизняний ринок яблук ще не можна вва-
жати організованим, що особливо виявляєть-
ся під час пошуку товаровиробниками каналів
збуту. Відсутність можливості зберігання,
сортування, пакування є перепоною для ефек-
тивного просування продукції, що робить пер-
винну ланку заручницею посередницьких
структур. Повільний розвиток оптових рин-

Висновки

ків, кооперації не стимулює господарства на-
селення, які могли б формувати значні партії
сировинної продукції, до розширення вирощу-
вання яблук. Несприятливою для ефективно-
го функціонування та подальшого розвитку
вітчизняного ринку яблук залишається ціно-
ва ситуація через неузгодження інтересів усіх
учасників ринку.

1. Баланси та споживання основних продуктів
харчування населення України: Стат. зб. 2011/за
ред. Н.С. Власенко. — К.: Держ. служба статистики
України, 2012. — 54 с.

2. Закон України «Про внесення змін до Закону
України «Про Митний тариф України» від

Бібліографія

21.12.2010 р. № 2829–VІ. — Режим доступу: http://
zakon2.rada.gov.ua

3. Максимюк А. Рынок овощей и фруктов в Ук-
раине/А. Максимюк, Е. Поперечная, В. Лапа, Р. Сла-
стен, Т. Высоцкий. — К.: ТОВ «Полиграф плюс»,
2011. — 96 с.

Надійшла 16.10.2012.

Ринок яблук в Україні



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /OK
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages false
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 600
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages false
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


