
КАРТОГРАФІЯ

23Вісник геодезії та картографії, 2012, № 3 (78)

А. В. Білоус

КАРТОГРАФІЧНІ МОДЕЛІ ДЛЯ ДОСЛІДЖЕННЯ ПРОСТОРОВОЇ ОРГАНІЗАЦІЇ

ЗАСОБІВ МАСОВОЇ ІНФОРМАЦІЇ В УКРАЇНІ

УДК 911.3:528.4(477)  

© А. В. Білоус, 2012

Постановка проблеми. Інформаційна індустрія
роз вивається в усіх напрямах: преса і кни гови дан ня,
аудіовізуальні (телебачення, радіомовлення) та елек -
т ронні засоби, інформаційне забезпечення. Су часні
інформаційно-комунікаційні технології фор мують
єдиний інформаційний простір, де взає мо діють ко -
мунікаційні послуги та інформаційні продукти. 

Структурні зміни, що відбуваються в засобах
ма сової інформації (ЗМІ), ґрунтуються на де кіль -
кох близьких за своєю природою технологічних
про  цесах, зокрема диджиталізації (переведення ін -
фор  мації у цифровий формат) та конвергенції (злит -
тя технологій розповсюдження і вироблення ін -
формації). У результаті виникає інтегрований ри нок,
на якому нерозривно поєднується ви роб ництво ус -
тат кування, мультимедійні послуги, ме ре жеве об слу -
говування та створення програмних продуктів.

Таким чином, наслідком конвергенції на еко но -
міч ному рівні стає народження мультимедійних
кон цернів, альянсів, транснаціональних медіа-
кор порацій, що являють собою основу медіа-клас -
те рів. На відміну від територіально-виробничих
(ін дустріальних) кластерів  медіа-кластер має де -
що інший профіль, оскільки він продукує ін фор -
мацію для численних каналів розповсюдження. До
не давнього часу медіа-компанії об’єднувались у клас -
тери доволі спонтанно, і основним рушієм цього
бу ло досягнення індивідуальної взаємовигоди. За -
те сьогодні спостерігається активність урядів дер жав
на національному та регіональному рівнях у питан -
нях залучення інвестицій у створення медіа-клас те -
рів для підвищення виробничого потен ціа лу, сти му -
лювання економічного розвитку, одер жан ня фі нан -
сової вигоди. Саме тому надзвичайно важ ливим на -
разі є питання розміщення медіа-кластерів.

Метою даної статті є аналіз підготовки та пер с -
пек тив застосування картографічних моделей для
дос лідження територіальної структури, виявлення
вуз лів районоутворення і кластеризації медіа-ін -
дустрії України.

Виклад основного матеріалу. Медіа-фірми заз ви -
чай шукають такі місця для розміщення вироб ниц -
т ва, де вони можуть підтримувати специфічні види
своєї діяльності, зокрема: збирання, вироблення і
роз повсюдження інформації; продаж рекламних
площ для рекламодавців. Продукція підприємств
ін д устрії ЗМІ повинна бути призначена для яко -

мо га ширшої аудиторії, забезпечувати макси маль -
ну віддачу від інвестицій, вкладених у процес ви -
роб ництва, що робить функцію розподілу одним з
най важливіших факторів економічного успіху. 

Іншою важливою характеристикою медіа-про -
дук тів є те, що вони швидко трансформуються, а
от же, конкурентоздатність підприємств медіа-ін -
дус трії залежить передусім від їх здатності гене ру -
вати нові ідеї та випускати нову продукцію. Тому
над звичайно важливим для медіа-фірм є активний
мо ніторинг продукції конкурентів з метою по ліп -
шення своєї. Такий моніторинг полегшується те -
ри  торіальною близькістю фірм кластеру. 

Великі міста найбільше відповідають всім ви -
ще переліченим запитам медіа-фірм при роз мі щен -
ні свого виробництва. Оскільки світова індустрія
ЗМІ характеризується концентрацією у таких міс -
тах, у них і формуються медіа-кластери [8]. Такі
"ін формаційні міста" пов'язані вселенською ме ре -
жею з обмеженим числом великих медіа-кор по ра -
цій, які працюють на глобальному рівні й конт ро -
лю ють мережу філій та дочірніх компаній – ло -
кальних і національних вузлів з випуску засобів
ма сової ін фор мації [13]. Діяльність саме у таких
великих містах доз воляє фірмам-виробникам ін -
фор мації мати ши рокий доступ до новітніх техно -
ло гічних розробок, що загалом важ ливо для роз -
вит ку індустрії ЗМІ. 

Для виявлення таких "інформаційних міст" та
ядер росту індустрії ЗМІ в Україні було проа на лі -
зо вано наявний масив статистичної інформації
про діяльність цих засобів (кількість видань кни -
жок, журналів та газет; річний тираж книжок і
жур налів та середній разовий тираж газет; серед -
ньо добовий обсяг місцевого теле- та радіо мов лен -
ня; кількість користувачів мережі Інтернет тощо).
На основі цього виведено сукупний індекс роз вит -
ку ЗМІ (СІР-ЗМІ). 

На картосхемі територіального розподілу СІР-
ЗМІ по Україні за 2010 р. (мал. 1) добре видно, що
лі дерську позицію з великим відривом посідає міс -
то Київ; високі значення індексу характерні для
Хар ківської, Дніпропетровської та Донецької об -
ластей; середній рівень розвитку медіа-індустрії у
Львів сь кій, Одеській, Київській, Луганській об -
ластях; реш та територій України має низький рі -
вень роз витку індустрії ЗМІ. Найнижчі значення
СІР-ЗМІ в Закарпатській, Івано-Франківській,
Житомир сь кій та Кіровоградській областях.

Анализируются темы создания и перспектив применения картографических моделей для исследования территориальной
структуры, выявления полюсов роста, ядер районообразования и кластеризации медиа"индустрии Украины.

It is analysed the creation and prospects of application of cartographic models for study of the territorial structure,
detection of growth poles and clustering centres of mass media industry in Ukraine. 
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Однак картосхема не дає повного уявлення і ці -
ліс ної картини територіальної структури індустрії
ЗМІ. Для виявлення вузлів районоутворення не -
об хідна дискретна (точкова) статистична інфор ма -
ція по окремих населених пунктах, якої досі немає.

Спробуємо отримати таку інформацію на ос но ві
кореляційного аналізу, а саме, встановивши ко ре ля -
ційні взаємозв’язки між окремими ста тис тич ними
по казниками (вони є чинниками розвитку ін дустрії
ЗМІ) та індексом СІР-ЗМІ, зокрема, роз ра хуємо кое -
фіцієнт парної рангової кореляції за Спірменом (rs): 

де d2 – квадрат різниці рангів; n – кількість еле мен -
тів сукупності або пар рангів, що порівнюються.  

Обрахунок rs базується на порівнянні між со -
бою двох основних ранжувань, тобто на під ра хун -
ку різниці рангів по двох показниках для кожного
еле менту сукупності. Додатне значення rs свід чить
про пряму залежність між об’єктами, від’ємне є
оберненою залежністю. Зменшення абсо лют но го
зна чення rs свідчить про послаблення коре ля цій -
ної залежності (за її відсутності rs=0). Загалом,
чим більше це значення наближається до +1 або -1,
тим сильніша кореляційна залежність [6]. 

Коефіцієнт парної рангової коре -
ля ції за Спірменом було обраховано
для великої кількості показників, з
яких було відібрано 10 найбільш ва го -
мих, зведених у таблицю. Як видно з
таблиці, найвища кореляція ін дек су
рів ня розвитку індустрії ЗМІ про -
слідковується для показників чи сель -
ності населення, підпри єм ниць кої ді -
яль ності (показник кількості суб’єк -
тів ЄДРПОУ), інвестицій в ос нов ний
капітал, валового регіо наль но го про дук -
ту; середня кореляція ха рактерна для ін -
дексів матеріального добробуту, осві ти,
рівня урбанізації тощо.

Виявлення тісної залежності між
ін дексом розвитку індустрії ЗМІ та
ви щезазначеними показниками, зо к -
ре ма з наявними в статистичній базі
да них Державної служби статистики
Ук раїни в дискретному вигляді (по

ок ремих населених пунктах) дає можливість пе -
ревести ареальні показники СІР-ЗМІ у дис к рет ні.
Крім індексу чисельності населення (N), що яв ляє
собою основу формули приведення СІР-ЗМІ до
дискретного вигляду, доцільно також вра хо вувати
індекс кількості суб’єктів ЄДРПОУ (P), який ха -
ракте ризує потенційний рівень розвитку під при -
єм ницької діяльності, та індекс матеріального доб -
робуту на основі середньої заробітної плати (M),
що характеризує сприйнятливість та заці кав ле -
ність населення у засобах масової інформації:

де Idij – відповідний дискретному показник СІР-
ЗМІ в i-й області, j-му населеному пункті; Ii – по -
каз ник СІР-ЗМІ і-ї області; ni – кількість насе ле -
них пунктів в і-й області.

У формулі приведення СІР-ЗМІ до диск рет но -
го вигляду використано дані про певну категорію
на селених пунктів, зокрема таких, як міста за галь -
нодержавного, обласного та республіканського
значення з чисельністю понад 30 тис. осіб (вплив
міст з меншою кількістю населення можна вва жа -
ти несуттєвим, оскільки зростання ядер кон цен т -
ра ції ЗМІ властиве великим містам). Таким чином,
на основі даної формули виведено значення по каз -
ника СІР-ЗМІ для 142-х населених пунктів Ук раї -
ни (мал. 2). Це дало можливість створити карту
ста тистичної поверхні індексу розвитку медіа-ін -
дус трії (мал. 3).

Для просторового аналізу результатів дослід -
жен ня розвитку індустрії ЗМІ з усього спектра
прог рам (Surfer, AutoCad, ArcGIS, MapInfo, Mic ro -
station, Panorama, Digitals тощо) використано про -
г рамне забезпечення Digitals. Основні критерії
для вибору такі:

• наявність та використання у навчальній і дос -
лід ницькій роботі ліцензованого апаратно-прог рам -
ного комплексу ЦФС "Дельта" на гео гра фіч ному

Мал. 1. Розподіл показника сукупного індексу розвитку індустрії ЗМІ 
в Україні за областями (2010 р.)

Результати виявлення кореляційної залежності між

деякими статистичними показниками та СІР6ЗМІ 

в Україні
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Мал. 2. Фрагмент бази даних для розрахунку дискретного СІР"ЗМІ

Мал. 3. Карта статистичної поверхні СІР"ЗМІ в Україні за 2010 р.
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факультеті Київського національного уні вер -
ситету імені Тараса Шевченка;   

• програмне забезпечення Digitals є картогра -
фіч ним ядром ЦФС "Дельта", розробленої і реа лі -
зо ваної вітчизняним Державним науково-вироб -
ни чим підприємством "Геосистема" (м. Вінниця);

• комплекс призначено для реалізації проектів
ро біт зі створення та редагування цифрових пла -
нів і карт. За своїми можливостями він є пов но цін -
ною ГІС;

• практична апробація даної програми довела її
ефективність.

Вихідним матеріалом для створення цифрових
планів були цифрові знімки або растрові образи,
отримані скануванням аеро- й космічних знімків,
планів і карт на паперових носіях. За основу карти
полюсів росту індустрії ЗМІ взято детальну ад мі -
ністративну мапу України масштабу 1:1 250 000,
під готовлену у ЗАТ "Інститут передових техно ло -
гій" у 2005 р. 

Растровий образ карти [11] вбудовується у
ство рену в програмному пакеті  Digitals нову (чис -
ту) карту і задається команда "Встановити рам -
ку". В окремих шарах (державний кордон, адмі ні -
ст ративні межі, берегова лінія) в умовній системі
ко ор динат виконується ручний збір лінійних
об’єк тів, а в шарі "Міста" – точкових  об’єктів. Міс -
там, крім отриманого планового положення (ко  ор -
ди нат), у режимі "Інформація" при сво ю ють ся до -
дат кові атрибутивні відомості – назва міста та ве ли -
чи на СІР-ЗМІ як третя висотна координата z. 

Після нанесення точкових об’єктів за командою
"Створити ЦМР" (цифрову модель рельєфу) у
виг ляді регулярної сітки із заданим кроком бу ду -
ється цифрова модель статистичної поверхні СІР-
ЗМІ. З ЦМР за командою "Горизонталі з ЦМР" із
за даним кроком по висоті створюється карта ізо лі -
ній індексів, тривимірну модель якої можна спос -
те рігати, виконавши команду "Тривимірний". 

Отримана карта статистичної поверхні су куп -
но го індексу розвитку індустрії ЗМІ дає нам змогу
ви ділити декілька ядер районоутворення, зокрема
міс та Київ, Харків, Львів та Одесу (див. мал. 3).
Столи ця виділяється надзвичайно високим рівнем
індексу розвитку ЗМІ, що особливо чітко видно на
тривимірній моделі карти статистичної поверхні
СІР-ЗМІ (мал. 4). Цей факт підтверджує роль ве -
ли кого міста зі всебічно розвинутою інфра струк -
ту рою, наявними кваліфікованими кадрами  та по -
туж ним потенціалом каналів розповсюд жен ня і
збуту для активного розвитку й росту медіа-клас -
тера. Разом з тим широкий діапазон значень даних
дещо ускладнює роботу над виділенням ра йо нів та
потенційних ядер росту.

У випадку, коли діапазон сигналів занадто ши -
ро кий, щоб передати їх у лінійному масштабі, вар -
то скористатися логарифмічною шкалою, в якій
ос   новною одиницею є децибел (1дБ дорівнює 0,1 Б).
Децибел не є офіційною одиницею в системі оди -
ниць СІ, хоча за рішенням Генеральної конфе рен -
ції з мір та ваг допускається його застосування без

обмежень паралельно з СІ, а Міжнародна па ла та
мір і ваг навіть рекомендувала включити його в цю
систему. У децибелах виражається підсилення або
ослаблення сигналів, хоча вони визначають не си -
лу сигналу, а відношення між двома значеннями
кожної з величин. 

Значення поточного індексу, виражене в лога -
риф мічній шкалі, чисельно дорівнює десятковому
логарифму безрозмірного відношення цього індек -
су до однойменної величини, прийнятої за базис,
по м ноженому на десять: 

де G – посилення або ослаблення сигналу, дБ; Pi –
ве личина поточного індексу; Pmin – величина мі ні -
мального індексу, прийнятого за базис, з яким по -
рів нюють поточні індекси. У нашому випадку для
спрощення підрахунку Pmin=0,1. 

На мал. 5 чіткіше проявляється структура ре гі -
о нів, стають видимими потенційні вузли ра йо но -
утворення ЗМІ в Тернополі, Донецьку, Дніп ро пет -
ровську, Запоріжжі, Миколаєві, Херсоні, Чер нів -
цях та в інших містах. 

Висновки та перспективи дослідження. На ос -
но ві побудованих картографічних моделей про -
ана лізовано територіальну структуру ЗМІ Ук раї -
ни і виділено такі райони з відповідними вузлами
та центрами: 

• Західний (вузол у Львові, центри в Терно по -
лі, Чернівцях, Луцьку); 

• Центральний (вузол у Києві, центри у Жи то -
мирі, Вінниці, Черкасах); 

• Східний (вузол у Харкові, центри в Донецьку,
Дніп ропетровську, Запоріжжі, Луганську); 

• Південний (вузол в Одесі, центри в Мико ла є -
ві, Херсоні, Севастополі, Сімферополі).

Особливо звертаємо увагу на те, що полюсом
рос ту індустрії ЗМІ є столиця України – місто Ки -
їв, що підтверджує консолідуючу роль великих
"ін формаційних міст" у розвитку медіа-індустрії
та створенні медіа-кластерів. Саме столиця Ук раї -
ни має всю необхідну інфраструктуру, науково-
тех нічний та культурний потенціал, високоос ві -
чених кваліфікованих фахівців для повноцінного
функціонування медіа-кластеру. Досить солідно
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виглядає також місто Харків, що було першою сто -
лицею УРСР (у 1919-1934 рр.), а зараз є другим за
кількістю населення містом країни, а також важ -
ливим науковим та культурним центром. 

Результати цієї розробки можна використати
для планування ти прийняття управлінських рі -
шень з удосконалення територіальної структури
ін дустрії ЗМІ в країні та формування пов но цін -
ного українського медіа-кластеру.
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