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The article presents key figures of economic efficiency of manufacturing and sales of 
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tween them. It also provides formulas for calculating a company’s operating income, its 
return on assets as well as return on common equity. 
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Постановка проблемы. При расчетах экономической эффективности производс-
тва и реализации продукции на предприятиях используется система показателей. 
Однако как в учебных, так и в реальных производственных условиях четкого разгра-
ничения значимости каждого из них, а также взаимосвязь между ними недостаточно 
обоснованы. В связи с этим актуальными являются методические аспекты проведе-
ния расчетов указанных показателей. 

Анализ последних исследований и публикаций. Методологии определения 
экономической эффективности производства и реализации продукции уделяли вни-
мание такие известные ученые-экономисты как П. Саблук, А. Онищенко, А. Югай, 
А. Шафранов, А. Гатаулин и другие. Одни ученые рассматривали эффективность как 
экономическую категорию представляющую собой отношение прироста результата у 
приросту ресурсного фактора [2], другие как соотношение фактической прибыли на 
единицу приведенных затрат к их плановому уровню [5, 6], третьи – уровнем произ-
водственных затрат в расчете на единицу стоимости продукции [4], 

Постановка задачи. Экономическая эффективность деятельности предприятий 
характеризуется системой показателей, среди них рентабельность реализованной 
продукции, рентабельность продаж, окупаемость затрат, затратоемкость продукции. 
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Целью исследования является обосновать и показать взаимозависимость указан-
ных показателей. 

Содержание исследований. 
Экономическая эффективность производства и реализации продукции отражает 

доходность и прибыльность. Как известно она измеряется такими обобщающими 
показателями как: 

– рентабельность реализованной продукции 
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– рентабельность продаж 
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где П – валовая прибыль (прибыль от реализации продукции), лей; 
Z– себестоимость продукции, лей; 
N – объем реализованной продукции, лей. 
(один доллар = 13,5 лей) 
Следует иметь ввиду, что в практике экономических расчетов используются три 

формы показателей рентабельности, имеющие единый экономический смысл): 
– уровень рентабельности 
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– коэффициент рентабельности 
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Кобобщающим показателем эффективности производства и реализации продук-
ции относится окупаемость затрат (Ро) и затратоемкость продукции (Зе) [1]: 
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Окупаемость затрат показывает, сколько получено лей от реализации продукции 
в расчете на 1 лей затрат, затратоемкость продукции – наоборот, какой объем затрат 
несет предприятие в расчете на 1 лей произведенной и реализованной продукции.  

Рентабельность реализованной продукции, рентабельность продаж, окупаемость 
затрат и затратоемкость продукции являются показателями экономической эффекти-
вности производства и реализации продукции. Они имеют единую экономическую 
сущность и, зная один из них, легко определить остальные. 

Зная коэффициент рентабельности реализованной продукции (P), можно опреде-
лить коэффициент рентабельности продаж (Р

П
) и наоборот [3]:  
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Из формулы 5 следует, что Р = Р
П
 (1+Р). Это выражение говорит о том, что рен-

табельность продукции (P) равна рентабельности продаж (Р
П
), увеличенной на коэф-

фициент рентабельности продукции. 
Из формулы 5 можно также выразить рентабельность продукции:  
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Формула 6 показывает, что РП = Р(1РП). Следовательно, рентабельность про-
даж (РП) равна рентабельности продукции (Р), уменьшенной на величину коэффици-
ента рентабельности продаж. 

Путем несложных преобразований формул 2 и 3, находим, что коэффициент оку-
паемости затрат: 
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На основании формул 1 и 3 определяем окупаемость затрат: 
 Ро = 1+Р (8) 

Используя формулы 6 и 8, находим, что  

 11 П
О
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Формулы 2 и 4 путем несложных преобразований позволяют определить зависи-
мость затратоемкости продукции от рентабельности продаж: 
 Зе = 1 – РП (10) 

Из формулы 5 следует, что Р = РП(1+Р). Так как в соответствии с формулой 8 
окупаемость затрат РО = 1 + Р, то рентабельность продукции равна произведению 
показателей рентабельности продаж и окупаемости затрат: 
 Р = РП ∙РО  (11) 

Взаимозависимость между рентабельностью (Р), рентабельностью продаж (РП) и 
окупаемостью продаж (Ро) может быть представлена графически (рис.1-3). 
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Рис. 1. Зависимость рентабельности продаж и окупаемости затрат от уровня рентабельно-

сти реализованной продукции 
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Рис. 2. Зависимость рентабельности продукции и окупаемости затрат от уровня рентабель-

ности продаж 
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Рис. 3. Зависимость рентабельности продукции и рентабельности продаж от уров-

ня окупаемости затрат 
С помощью приведенных выше формул рассчитывают экономическую эффекти-

вность по каждому виду продукции (услуг). Учитывая, что предприятие, как правило, 
не ограничивается выпуском одного вида продукции (услуг), важно оценить его ра-
боту, связанную с производством и реализацией всей номенклатуры изделий (услуг). 

Экономическая эффективность деятельности предприятия по производству и ре-
ализации всех видов товаров (услуг) характеризуется следующими обобщающими 
показателями: 

– уровнем рентабельности всех видов реализованной продукции (Ррп) 
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– уровнем рентабельности продаж всех видов продукции (Рпр) 
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– уровнемокупаемости затрат на производство и реализацию всех видов про-

дукции (Ро) 
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– затратоемкостью всех видов продукции (Зе) 
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где Ni – выручка от реализации всех видов продукции; 
Zi – себестоимость всех видов реализованной продукции; 
n – число выпускаемых изделий (видов продукции). 
Важно заметить, что в расчетах рентабельности реализованной продукции и рен-

табельности продаж не корректно использовать прибыль до налогообложения и чис-
тую прибыль предприятия. Дело в том, указанные виды прибыли формируются с 
учетом показателей инвестиционной и финансовой деятельности предприятия, кото-
рые выходят за рамки операционной (производственной) деятельности предприятия 
и потому непосредственного отношения к ней не имеют.  

Разумеется, прибыль до налогообложения и чистую прибыль следует использо-
вать при расчетах экономических показателей всех видов деятельности предприятия, 
включая операционную, инвестиционную и финансовую. Например, расчеты эконо-
мической (Рэ) и финансовой рентабельности (Рф) ведутся согласно выражений: 

  

д.н. д.н.

э
П П

P
СК ПК А

 (16) 

  ч
ф

П
Р

СК
 (17) 

где П ..нд – прибыль до налогообложения; 

П ч  – чистая прибыль; 
СК – собственный капитал; 
ПК – привлеченный капитал; 
А – среднегодовая стоимость активов. 
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Выводы. Вышеизложенное свидетельствует о том, что нет необходимости в эко-
номических расчетах приводить все четыре показателя экономической эффективнос-
ти производства и реализации продукции (рентабельность реализованной продукции, 
рентабельность продаж, окупаемость затрат и затратоемкость продукции), так как 
они имеют единую экономическую сущность, и зная один из них, легко определить 
остальные. 

Важно в зависимости от целей исследования умело использовать как прямые, так 
и обратные показатели экономической эффективности. При этом, проводя анализы 
эффективности операционной деятельности, не следует использовать прибыль до 
налогообложения и чистую прибыль. Последние виды прибыли используются при 
анализе работы всех видов деятельности организации (операционной, финансовой и 
инвестиционной). 
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АНАЛІЗ ЕФЕКТИВНОСТІ ВИКОРИСТАННЯ ОБОРОТНИХ ЗАСОБІВ 
СІЛЬСЬКОГОСПОДАРСЬКИХ ПІДПРИЄМСТВ 

Розглянуто проблему ефективності використання оборотних засобів. Проведено 
аналіз залежності ефективності використання оборотних засобів від забезпечено-
сті ними сільськогосподарських підприємств.  

Ключові слова: оборотні засоби, ефективність, використання, забезпеченість, 
сільськогосподарські підприємства, виробництво. 

Постановка проблеми. Для формування ринкового середовища актуальним є 
підвищення ефективності використання усіх наявних у підприємства ресурсів. Одни-
ми з таких ресурсів є оборотні засоби, ефективне використання яких безпосередньо 
впливає на ефективність всього виробничого процесу. Тому, кожне підприємство 
повинно об’єктивно оцінювати як власний виробничій та економічний потенціал, 
обрану стратегію розвитку, фінансовий стан, так і підприємств-партнерів. З метою 
забезпечення конкурентоспроможності і уникнення імовірності банкрутства, підпри-
ємство повинно знати і вміти управляти оборотними засобами, обґрунтовано підхо-
дити до структури оборотного капіталу і джерел утворення, а також до раціональнос-
ті використання.  

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Суттєві пропозиції методичного й 
практичного характеру з проблем управління оборотними засобами сільськогоспо-


