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The nature of students' perception of information from Mass 
Communication is developed. The definitions of the concept of “socialization 
of students through Mass Communication”, the criterion of the socialization 
process of student youth through Mass Communication, are given. 
Characteristic features of Mass Communication as a socializing institution are 
specified, and socializing potential of Mass Media is elicited. Important 
influence of Mass Communication on student youth is outlined. Definition of 
«student Mass Communication», its characteristics and purpose are 
considered. 
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ВПЛИВ ЗМІ НА СОЦІАЛІЗАЦІЮ ОСОБИСТОСТІ 
 

Сталий розвиток суспільства, особливо у сучасних умовах 
глобалізації та інформатизації, неможливий без наявності багатогранних 
людей, які впродовж життя успішно інтегрувалися у суспільство, змогли 
«знайти себе», реалізувати власні здібності. Все це напряму залежить від 
того, наскільки успішно особистістю був пройдений процес соціалізації. 

В умовах інформатизації суспільства велику роль у впливі на 
свідомість людей, особливо дітей та юнаків, відіграють засоби масової 
інформації (ЗМІ). При цьому характерним для сучасного суспільства є те, 
що ЗМІ стають провідним інститутом соціалізації молоді, за вагомістю 
свого впливу залишивши позаду такі традиційні соціальні інститути як 
сім’я, школа, компанія однолітків. Це можна пояснити тим, що в умовах 
переходу від постіндустріального суспільства до інформаційного саме 
інформація стає найбільш цінним продуктом.  

Проблеми впливу ЗМІ на особистість досить активно вивчаються 
політологами, психологами та соціологами, починаючи з 60-х років ХХ 
століття. В першу чергу, це стосується робіт науковців Західної Європи 
та США. Пізніше питання особливої ролі ЗМІ у соціалізації стають 
предметом досліджень російських та українських науковців, серед яких 
необхідно виділити В. Афанасьєва, Н. Богомолова, В. Воробйова, 
Г. Голіцина, І. Кона, С. Корконосенко, Л. Мардахаєва, А. Мудрика. В їх 
роботах аналізуються основні функції ЗМІ, засоби впливу ЗМІ на 
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особистість та групу, позитивні та негативні сторони ЗМІ стосовно 
впливу їх на аудиторію, в тому числі юнацьку. Також досліджується 
значення ЗМІ у формуванні ціннісних орієнтації, становленні 
громадянської позиції юнаків та молоді. 

Зокрема, І. Кон зазначає, що ЗМІ є одним з найбільш впливових 
факторів соціалізації, значення якого неухильно зростає [1, с. 185]. 
Науковець також вважає, що ЗМІ – один з факторів, які підривають 
традиційну «авторитарну» систему виховання: чим більше джерел 
інформації має людина, тим більша його автономія від кожного з них 
окремо [2, с. 141]. 

Серед низки концептуальних підходів до вивчення проблем впливу 
ЗМІ на аудиторію Л. Мардахаєв виділяє теорію соціалізації (соціального 
розвитку), згідно з якою ЗМІ стають джерелом знань про світ завдяки 
тривалому впливу на споживача інформації [3, с. 211 – 213]. Науковець 
зазначає, що спрямованість телебачення на дитячу та юнацьку аудиторію 
з використанням засобів, прийомів та методів, орієнтованих на їх 
психологію, сприяє найбільшому впливу на них. Тому на дітях та юнаках 
в більшій мірі видна позитивна та негативна роль ЗМІ [3, с. 221]. 

Особливості впливу ЗМІ на соціалізацію молоді визначає у своїй 
роботі Я. Шведова. Вона вважає, що телебачення є своєрідним домашнім 
інформатором про головні події в країні та світі, а також викликає у 
глядача ефект присутності, почуття причетності до події [4, с. 10]. 

Різним аспектам впливу ЗМІ на проходження процесу соціалізації 
особистості присвячена низка дисертаційних досліджень. Зокрема, це 
роботи О. Бугери, Ф. Власенко, О. Петрунько, Д. Попової, Ю. Козакова, 
І. Курліщук, Н. Чутової, С. Шандрук. 

У рамках визначеної нами проблематики важливим є розгляд ЗМІ 
як універсального інституту соціалізації, що зроблений у дисертаційному 
дослідженні А. Курліщук. Вона зазначає, що ЗМІ на сьогодні є 
універсальним інститутом соціалізації, який шляхом акумулювання, 
тиражування та передачі широкій аудиторії соціально значущої 
інформації, забезпечує масову комунікацію у соціумі, впливає на масову 
свідомість і поведінку, безпосередньо і опосередковано бере участь у 
процесі формування системи цінностей [5, с. 42]. 

З огляду на особливий вплив ЗМІ на соціалізацію особистості 
постає проблема чітко визначити різні аспекти цього впливу. Особливо 
актуальною ця проблема вбачається у зв’язку з тим, що самі педагоги 
безпосередньо не можуть впливати на зміст розповсюджуваних ЗМІ 
повідомлень та продукції. В той же час вони мають володіти певними 
знаннями щодо механізмів впливу ЗМІ на особистість, а також вміти 
цілеспрямовано використовувати можливості ЗМІ, щоб забезпечити 
успішне проходження процесу соціалізації юнаків. 

Виходячи з вищезазначеного, метою статті є проаналізувати 
позитивні та негативні сторони впливу ЗМІ на процес соціалізації 
особистості. 
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Узагальнюючи різні підходи до питання функціонування інституту 
ЗМІ, можна констатувати, що засоби масової інформації є соціальним 
інститутом, який створює медіа-реальність. При цьому ЗМІ виступають у 
ролі комунікаторів (акторів) й ця комунікація не існує поза ЗМІ й лише із 
ними набуває ознак соціального інституту [6; 7].  

Необхідно зазначити, що ЗМІ як провідний інститут соціалізації 
виконують низку соціальних функцій, серед яких: масове тиражування 
духовних цінностей та соціальних норм; можливість політичного, 
економічного впливу на свідомість та поведінку особистості;  
підвищення загальнокультурного рівня та рівня інформованості 
індивідів; компенсація міжособистісних контактів; провокування або 
зняття стресових ситуацій; позбавлення індивіда почуття незахищеності, 
самотності; моделювання соціальної реальності та навмисне введення в 
неї особистості (реальне телебачення) [8, с. 136 – 137]. 

Системний аналіз ролі засобів масової інформації у соціалізації 
юнаків дозволяє визначити, що специфічним у цьому процесі є 
неоднозначність впливу мас-медіа. З одного боку, безперечним є той 
факт, що засоби масової інформації позитивно впливають на процес 
соціалізації особистості, що виражається у наданні різноманітної 
інформації, яка дозволяє людині якісно трансформувати своє положення 
в соціальній структурі, самоствердитися, отримати достатньо повні 
знання про світ у простій для споживання формі. В той же час, 
деструктивний вплив проявляється у затверджені мозаїчно-кліпової 
культури, скороченні потреби в міжособистісному спілкуванні та 
прагненні замінити його віртуальним, нагнітанням агресивності й 
ескалації насилля в молодіжному середовищі [9].  

Розглядаючи роль ЗМІ у соціалізації особистості, Л. Мардахаєв 
відзначає їх вплив на розумову (когнітивну), поведінкову, настановну й 
фізіологічну сфери. Це, на думку науковця, викликає поведінкові 
наслідки (образ дій, представлений ЗМІ, стає орієнтиром для людини у 
досягненні аналогічної мети), настановні наслідки (під впливом ЗМІ у 
людини формуються стійкі настанови, які суттєво впливають на його дії 
та вчинки), когнітивні наслідки (змінюються знання, світогляд людини), 
наслідки, що впливають на ставлення людини до реального життя, 
оточуючих людей (з’являються віртуальні потреби, інтереси й взагалі 
спосіб життя), психологічні наслідки (від побаченого у ЗМІ у людини 
виникають, наприклад, збудження та почуття страху), фізіологічні 
наслідки (інформація, отримана через ЗМІ, приводить до серцебиття, 
частішання подиху та ін.) [3, с. 215 – 217]. 

Аналіз потенційно деструктивних якостей сучасного 
медіасередовища дозволяє говорити про те, що воно є агресивним й 
таким, що створює ідеальні умови для маніпулювання свідомістю та 
поведінкою споживачів інформації мас-медіа. Як вважає О. Петрунько, 
сьогодні можна говорити про появу поряд з традиційними моделями 
соціалізації так званої «моделі медіасоціалізації». Відповідно до цієї 
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моделі, чим раніше дитина починає споживати медіапродукт й більше 
часу приділяє ЗМІ, а також чим менше все це контролюється соціальним 
оточенням, тим більше соціальне середовище повсякденного існування 
особи постає для неї як медіасередовище, а соціалізація особистості 
протікає як медіасоціалізація. При цьому ЗМІ не лише стають 
альтернативним чинником та інститутом соціалізації, але й активно 
витісняють традиційні соціалізаційні інституції за межі процесу 
соціалізації. В результаті соціалізація особистості, особливо дітей та 
юнаків, відбувається, в основному, на основі штучних і неприродних для 
їх віку репрезентацій, створених ЗМІ. Крім того, соціалізація проходить 
практично поза участі у цьому процесі соціального оточення [10]. 

Аналіз наукової літератури дозволяє зробити висновок, що 
проблеми впливу ЗМІ на особистість активно вивчаються політологами, 
психологами та соціологами й на сьогодні достатньо глибоко 
проаналізовані як позитивні, так і негативні сторони такого впливу на 
людину. Також можна констатувати посилення уваги науковців до 
соціальних функцій ЗМІ й розгляду їх як вагомого фактору соціалізації, 
значення якого постійно зростає.  

В той же час, низка сучасних теоретичних та практичних 
педагогічних проблем щодо можливостей нівелювання негативного та 
цілеспрямованого використання позитивного впливу ЗМІ на соціалізацію 
залишається невирішеною. Це дозволяє окреслити коло питань, які, на 
нашу думку, є перспективними для подальших наукових розвідок. 

По-перше, представляється важливим проаналізувати специфіку 
проходження процесу соціалізації особистості в умовах переходу до 
інформаційного суспільства через призму вікових особливостей людини, 
зокрема, юнаків. 

По-друге, необхідно визначити рівень обізнаності педагогів з 
сучасними можливостями використання ЗМІ для впливу на процес 
соціалізації особистості. 

По-третє, важливо вивчити можливості оптимізації педагогічної 
підтримки спілкування юнаків із ЗМІ та їх соціалізації шляхом розробки 
та впровадження педагогічних умов цілеспрямованого використання ЗМІ 
у педагогічній діяльності. 

Вищезазначені проблемні питання ляжуть в основу нашого 
подальшого дослідження, зокрема, щодо визначення концептуальних 
засад діяльності педагогів щодо соціалізації юнаків в умовах 
неоднозначного впливу ЗМІ на цей процес. 

 
Список використаної літератури 

1. Кон И. С. Психология старшеклассника / И. С. Кон. – М. : 
Просвещение, 1982. – 207 с. 2. Кон И. С. Социология личности / 
И. С. Кон. – М. : Политиздат, 1967. – 383 с. 3. Мардахаев Л. В. 
Социальная педагогика : учебник / Мардахаев Л. В. – М. : Гардарики, 
2003. – 269 с. 4. Шведова Я. В. Социально-педагогические аспекты 



 
 
 
Вісник ЛНУ імені Тараса Шевченка № 13 (272), Ч. ІV, 2013  
 

72 

телевидения и тележурналистики: Монография / Я. В. Шведова. – 
Харьков, Харківський національний університет ім. В. Н. Каразіна, 2007. 
– 190 с. 5. Курліщук І. І. Педагогічні засади соціалізації студентської 
молоді засобами масової комунікації: дис... канд. пед. наук: 13.00.05 / 
І. І. Курліщук. – Луганськ, 2007. – 227 с. 6. Чутова Н. П. Масс-медиа как 
социальный институт и его функции в украинском социальном 
пространстве / Н. П. Чутова // Соціальні технології. – 2009. – № 43. – 
С. 266 – 275. 7. Соколов А. В. Общая теория социальной коммуникации 
[Електронний ресурс] / А. В. Соколов. – Режим доступу: 
http://www.evartist.narod.ru/text16./074.htm. 8. Сейко Н. А. Соціальна 
педагогіка: Курс лекцій / Н. А. Сейко. – Житомир : Житомир. держ. пед. 
ун-тет, 2002. – 260 с. 9. Чутова Н. П. Впливовість мас-медіа на 
формування ціннісних орієнтацій сучасної української молоді (на 
прикладі Дніпропетровського регіону): автореф. дис. ... канд. соцiол. 
наук : 22.00.04 / Н. П. Чутова. – Запоріжжя, 2010. – 16 с. 
10. Петрунько О. В. Соціалізація дитини в агресивному 
медіасередовищі: автореф. дис. ... д-ра психол. наук : 19.00.05 / 
О. В. Петрунько. – К., 2010. – 32 с. 11. Власенко Ф. П. Особливості 
соціалізації індивіда в умовах інформаційного суспільства (соціально-
філософський аналіз): автореф. дис... канд. філософ. наук: 09.00.03 / 
Ф. П. Власенко. – К., 2008. – 18 с. 

 
Яценко Н. Г. Вплив ЗМІ на соціалізацію особистості 
В статті розглянуто провідну роль ЗМІ у соціалізації особистості, 

останні наукові розробки щодо неоднозначного впливу ЗМІ на процес 
соціалізації, позитивні та негативні наслідки такого впливу. Висвітлено 
соціальні функції ЗМІ у сучасному суспільстві. Окреслено напрямки 
подальших досліджень з питань впливу ЗМІ на юнаків та можливостей 
цілеспрямованого використання ЗМІ для забезпечення успішного 
проходження процесу соціалізації. 

Ключові слова: соціалізація, засоби масової інформації, соціальний 
інститут. 

 
Яценко Н. Г. Влияние СМИ на социализацию личности 
В статье рассмотрена ведущая роль СМИ в социализации личности, 

последние научные разработки о неоднозначном влиянии СМИ на 
процесс социализации, позитивные и негативные последствия такого 
влияния. Освещены социальные функции СМИ в современном обществе. 
Очерчены направления дальнейших исследований о влиянии СМИ на 
юношей и возможностях целенаправленного использования СМИ для 
обеспечения успешного прохождения процесса социализации. 

Ключевые слова: социализация, средства массовой информации, 
социальный институт.  
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Yatsenko N. G. Media’s Effect on the Socialization of the Personality 
The article describes the leading role of the media in the socialization of 

the individual in the transition to the information society, the latest scientific 
research on the ambiguous impact of the media on the process of socialization, 
and positive and negative effects of such influence. The article highlights 
social media functions in a modern society, their influence on cognitive, 
behavioral, installation and physiological sector. Were considered the 
problems of the emergence of so-called "model of mediasocialization" and the 
displacement of traditional media institutions of socialization. The article 
outlines the directions for further research on the specific impact of the media 
on the socialization of young men, the definition of the level of teacher’s 
awareness about the modern possibilities of using the media for the influence 
on the process of socialization, as well as how to optimize an educational 
support for youth communication with the media and their socialization 
through the development and implementation of pedagogical conditions of a 
strategic use of media in teaching activities. 

Key words: socialization, media, social institution. 
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