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The main reasons for degradation of the loan portfolio of the banks of 
Ukraine appeared to be the increase of crediting during the crisis period, 
drawbacks in risk management, considerable amount of crediting in foreign 
currency and economic decline. The monitoring of detected problems was 
performed and proper ways for their solution were suggested. 

Key words: loan portfolio, problem credit, credit reserves, credit risks of 
bank. 

 
 

УДК 339.13:635 
 

ОСОБЛИВОСТІ РИНКУ ОВОЧЕВОЇ ПРОДУКЦІЇ 
 

А.А. МЕЛЬНИЧУК, аспірант 
 
У статті розглянуто особливості овочевого ринку, які визначають його 

специфічність. Проаналізовано стан виробництва та реалізації овочевої 
продукції в Україні. Визначено основні шляхи ефективного функціонування 
ринку овочів. 

 
Овочівництво є однією з важливих галузей сільського господарства, яка 

забезпечує населення життєво важливими продуктами харчування, переробні 
підприємства сировиною, а також гарантує продовольчу незалежність країни. 
Сучасний ринок овочевої продукції характеризується переміщенням 
виробництва овочів з колективних великих підприємств у особисті 
дрібнотоварні селянські господарства, незбалансованістю попиту і пропозиції, 
сезонними коливаннями цін та відсутністю ефективної системи збуту. На 
сьогодні виробники овочевої продукції все більше вимушені займатися її 
реалізацією. Це призводить до відволікання капіталу і трудових ресурсів від 
основної господарської діяльності. Тому виникає необхідність створення умов 
ефективної діяльності всіх ланок ринкового процесу виробництво-зберігання-
переробка-реалізація.  

До проблем функціонування ринку овочевого ринку та їх ефективного 
вирішення неодноразово зверталися вітчизняні науковці. Так слід відзначити 
Саблука П.Т., Кучеренко Т.Є., Рудь В.П., Писаренко В.В., Атамась Г.П., Васько 
Н.А., Міронову Л.О., Бачуріну І.В. та ін. Однак питання дослідження 
особливостей функціонування ринку продукції овочівництва в сучасних умовах 
залишається актуальним. 

Метою даної статті є аналіз функціонування і визначення основних 
тенденцій розвитку ринку овочевої продукції. 

Методика досліджень. Теоретичною та методологічною основами 
досліджень є провідні положення економічної теорії, праці вітчизняних вчених 
з питань проблематики функціонування ринку овочевої продукції. У процесі 
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дослідження були використані такі методи: емпіричний, абстрактно-логічний, 
статистико-економічний. 

Результати досліджень. Як свідчить світова практика, кожна країна, 
незалежно від рівня свого розвитку прагне гарантувати продовольчу безпеку, 
тобто забезпечити достатній рівень харчування для всіх соціальних верств 
населення за нормальних умов та мінімально необхідний – за надзвичайних 
обставин. Визначальна роль у забезпеченні незалежності держави належить 
саме сільському господарству, а точніше – агропромисловому комплексу. Від 
рівня і стабільності його функціонування значною мірою залежить стан 
розвитку економіки й рівень життя населення [4].  

Специфіка овочевого ринку пов’язана з особливостями овочів як 
товарної продукції, що має певні споживчі властивості. Вони впливають на весь 
шлях реалізації даного продукту, який починається постановкою 
господарюючим суб’єктом ринкової цілі, виробництва овочів, їх товароруху, 
комунікацій, цінової політики, продажу, післяпродажного обслуговування 
клієнтів і кінцевого споживання. До найважливіших їх особливостей слід 
віднести, по-перше, соціальну значущість овочів як продуктів харчування, що 
не тільки подовжує життя людини, а й робить його повноцінним.  

По-друге, економічну вагомість овочів формує сталий попит на 
різноманітну продукцію овочевої галузі на локальному, національному та 
світовому ринках. 

По-третє, глобалізація економіки змушує аграрних товаровиробників 
здійснювати активний пошук масштабних ринкових сегментів і в цьому 
відношенні широкий асортимент овочевої продукції та виробів з неї гарантує 
зайняття певної ніші ринку та постійні грошові надходження.  

По-четверте, високі витрати праці при виробництві овочевої продукції, 
досить широкий набір овочевих культур, які мають свої технологічні 
відмінності, тобто відсутність монокультури; низька ступінь зберігання 
овочевої продукції; розпорошеність та неефективність формування пропозиції 
(через зміну форм власності). 

По-п’яте, овочі, як складова бренду, мають великі перспективи з позицій 
нарощування вартості останнього, тим самим посилюючи 
конкурентоспроможність суб’єкта господарювання [2]. 

Позитивним моментом для розвитку овочевої галузі в Україні є 
прийняття у 2011 році Концепції розвитку овочівництва та переробної галузі, 
основною метою якої передбачається нарощування обсягу виробництва 
високоякісної овочевої продукції, забезпечення продукцією овочівництва на рік 
з розрахунку на одну особу в кількості, яка відповідає визначеним науково 
обґрунтованим нормам споживання, та розвиток ринкової інфраструктури, 
пов’язаної із забезпеченням населення такою продукцією [3].  

Україна належить до числа провідних світових виробників овочів. 
Протягом останніх 5 років середньорічні обсяги виробництва даної продукції 
зросли з 6835,2 тис.т до 9832,9 тис.т або на 43,9%.  
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В суспільному секторі за останні роки спостерігається негативна 
тенденція до різкого скорочення посівних площ і зменшення виробництва 
овочів. Поряд з цим зростає виробництво овочевої продукції в приватних 
господарствах (табл.1). Це означає залежність від сільських жителів, їх бажання 
та можливостей вирощувати овочі, а це фактор нестабільності у довгостроковій 
перспективі. 

З даних таблиці 1 видно, що за аналізований період відбувається 
зростання виробництва овочевої продукції (на 2997,7 тис.т). У 2011 році в 
Україні валовий збір овочів становив 9832,9 тис.т, у тому числі 
сільськогосподарськими підприємствами було вирощено 1540,5 тис.т проти 
713,4 тис.т у 2007 році; господарствами населення – 8292,4 тис.т проти 6121,8 
тис.т. Фермерські господарства у складі сільськогосподарських підприємств 
протягом 2007 – 2011 рр. збільшили виробництво овочів на 216,1 тис.т. 
1. Виробництво овочевої продукції за категоріями господарств в Україні, 

тис. т [6] 

Показник 
Рік Відхи-лення 

2011 р. від 
2007 р. (±) 2007 2008 2009 2010 2011 

Усі категорії господарств 6835,2 7965,1 8341,0 8122,4 9832,9 2997,7 
Сільськогосподарські 
підприємства 713,4 1108,6 1120,1 964,6 1540,5 827,1 

у т.ч. фермерські 
господарства 168,2 275,9 223,7 211,9 384,3 216,1 

Господарства населення 6121,8 6856,5 7220,9 7157,8 8292,4 2170,6 
 
Проведений аналіз дозволяє зробити висновок, що в сучасних умовах 

пропозиція овочів вітчизняного виробництва переважно формується за рахунок 
господарств населення, частка яких на внутрішньому ринку становить майже 
90%. Це пояснюється тим, що в складних умовах населення самостійно 
намагається покращити свій матеріальний стан, забезпечуючи себе роботою та 
основними продуктами харчування, головним чином овочами. Частка 
сільськогосподарських підприємств у виробництві овочевої продукції, 
відповідно, становить біля 10%. Така ситуація пов’язана з тим, що втрачена та 
недосконала інфраструктура даного ринку. Відчувається недостатність 
внутрішніх джерел фінансування на розвиток виробництва. Підприємства 
плодоовочеконсервної промисловості здійснюють реконструкцію й 
модернізацію обладнання винятково за рахунок власних коштів [1]. 

Характерною особливістю овочевого ринку України є сезонні та 
регіональні коливання цін. В окремих регіонах, де фермери отримали великі 
врожаї, відбувається обвал цін. Виробники змушені продавати свою продукцію 
за цінами нижче рівня собівартості, в той час, як у великих містах ціни на овочі 
є занадто високими. Однак селяни з їхньою продукцією не мають доступу до 
таких ринків через панування на них перекупників, які не бажають віддавати їм 

http://ua-referat.com/%D0%A5%D0%B0%D1%80%D1%87%D1%83%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BD%D1%8F
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частину свого прибутку. Збалансувати ринок можна було б за рахунок поставок 
на екпорт, в тому числі і в Росію, яка є одним з основних покупців української 
овочевої продукції. Однак, досі залишається проблема невідповідності 
вітчизняної продукції вимогам щодо товарного вигляду та світовим стандартам 
якості.  

Розбудова системи оптових ринків дала б змогу виробникам формувати 
достатні запаси продукції, яку споживачі зможуть придбати за доступними 
цінами, уникнувши при цьому необгрунтованих націнок посередників. 
Будівництво сучасних овочесховищ дозволить запобігти зимового коливання 
цін на овочеву продукцію.  

Також негативним моментом у функціонуванні овочевого ринку є 
низький рівень товарності овочів (рис. 1). Це пояснюється не лише великими 
потребами у даній продукції для годівлі худоби та для насіння, а й значними 
втратами продукції під час зберігання.  
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Рис. 1. Рівень товарності овочів в Україні [7] 

 
У 2011 році відбулося зниження рівня товарності овочів порівняно з 

2009 роком, але відносно 2007 і 2008 рр. цей показник збільшився. Так 
протягом 2007 – 2011 рр. це збільшення склало 2,9%, що викликано 
збільшенням обсягів виробництва та реалізації на 43,9% і 109,1% відповідно. 

За останні роки в Україні спостерігаються значні зміни каналів реалізації 
даної продукції. Зокрема, встановилася тенденція до збільшення обсягів 
продажу овочів переробним підприємствам і зменшення їх реалізації на ринку 
та іншим споживачам. 

Аналізуючи основні канали реалізації овочевої продукції (табл. 2) слід 
сказати, що у 2011 році найбільшу частку виробленої продукції було 
реалізовано переробним підприємствам – 44,4% проти 8,8% у 2007 році. Це 
відбулося за рахунок зменшення продажу майже у 4 рази безпосередньо на 
міських продовольчих ринках, через власні магазини, торгові палатки, а також 
реалізації іншим споживачам (комерційним структурам) у 1,2 рази. 
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2. Структура реалізації овочевої продукції  
(у% до загального обсягу продажу) [5, 7] 

Показник 
Рік Відхи-лення 

2011 р. від 
2007 р. (±) 2007 2008 2009 2010 2011 

Переробним підприємствам 8,8 22,6 36,9 37,2 44,4 35,6 
Пайовикам в рахунок орендної 
плати 0,5 0,4 0,2 0,2 0,1 -0,4 

Населенню в рахунок оплати 
праці 1,5 0,9 0,5 0,6 0,3 -1,2 

На ринку 29,8 18,5 11,9 12,2 7,6 -22,2 
За іншими каналами 59,4 57,6 50,5 49,8 47,6 -11,8 

 
Як бачимо, в Україні поступово зменшуються обсяги продажу овочів 

через організовані продовольчі ринки, де продавець може гарантувати збут 
продукції на економічно вигідних умовах. Насамперед, це відбувається через 
повільний розвиток ринкової інфраструктури, важливими елементами якої є 
оптовий ринок, та овочесховища. А це є основним фактором, який стримує 
подальший розвиток виробництва і створює перешкоди в реалізації овочевої 
продукції.  

Нині в Україні налічується до десятка оптових ринків овочевої 
продукції. Найбільшими і найсучаснішими з них є ТОВ «Шувар» у Львові, 
ТОВ «Нежданна» у Херсоні та ТОВ «Столичний» у Києві. Проте названі ринки 
ще не повною мірою відповідають вимогам оптової торгівлі. Тому що оптовий 
ринок – це не лише площа для торгівлі, а й спеціальні склади, холодильне 
обладнання, електронна база – інтернет-каталог, де покупець може замовити 
товар або запропонувати свій продукт. В такий спосіб економиться час і 
формується прозора ринкова ціна.  

Особисті селянські господарства не мають системних ринків збуту через 
малі обсяги продукції та великі затрати на їх реалізацію (транспортні, 
організаційні тощо). Тому вони є неконкурентноспроможними на ринку 
сільськогосподарської продукції. З метою ведення рентабельного господарства 
їм необхідно об’єднуватися на кооперативних засадах. Це дасть змогу 
формувати товарні партії продукції для реалізації їх на оптових ринках. 
Відсутність посередників при цьому дозволить реалізовувати овочі за 
вигідними цінами для дрібних товаровиробників та забезпечувати населення 
якісною, свіжою сільськогосподарською продукцією.  

В основі ефективного функціонування ринку овочів повинен бути 
закладений принцип «той, хто виробляє, має продати дорожче; той, хто 
споживає – купити дешевше». Тому, важливим є створення ринкової 
інфраструктури, аби виробники та споживачі продавали і купували 
сільськогосподарську продукцію з мінімальною кількістю посередників. 
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На сьогодні в супермаркетах домінує закордонна сільськогосподарська 
продукція, оскільки споживачі бажають купувати гарно запаковану та 
калібровану продукцію. Вітчизняні товаровиробники, основну частину яких 
становлять домашні господарства, цього забезпечити не можуть.  

Через відсутність овочесховищ, які б повністю відповідали сучасним 
стандартам і вимогам до зберігання, приймання і реалізації продукції, і 
неспроможність довести з мінімальними втратами вироблену продукції до 
споживача, відбувається зростання цін та імпорту овочів в Україну. В той же 
час вступ України до Світової організації торгівлі значно розширив можливість 
присутності на українському ринку імпортних овочів. Через це вітчизняні 
споживачі змушені купувати імпортну продукцію, тобто, інвестувати в 
розвиток виробництва цієї продукції та у відповідну інфраструктуру тих країн, 
з яких вона до нас завозиться. Запобігти цій ситуації може цілеспрямоване 
вкладення інвестицій у розбудову нових та модернізацію раніше побудованих 
овочевих сховищ. Загалом, імпорт овочів у 2011 р. становив 183,2 тис.т, а це у 
9,1 рази більше ніж минулого року. 

Разом з тим в Україні «створилась суперечлива ситуація: з однієї 
сторони, ведеться мова про дефіцит овочевої продукції, який покривається за 
рахунок імпорту, а з другої, − відсутність можливості збуту та організованих 
закупівель її в населення, і, відповідно, створення та нераціональне 
використання її надлишків» [8]. 

Таким чином, для ефективного функціонування ринку овочевої 
продукції необхідно нарощувати обсяги виробництва овочів разом із 
розбудовою сучасної інфраструктури для приймання, довготривалого 
зберігання, оптового та роздрібного продажу продукції. 

Висновки. В процесі дослідження сучасного ринку овочевої продукції 
було виявлено такі його особливості: постійний попит на дану продукцію, 
цінова нестабільність, формування пропозиції в основному за рахунок 
особистих господарств населення, велика кількість посередницьких структур на 
ринку, недостатньо ефективна система зберігання та збуту овочевої продукції. 
Врахування вказаних особливостей дозволить забезпечити такий стан ринку 
овочів, щоб задовільнити інтереси як виробників, так і споживачів. 
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Рынок овощной продукции имеет специфические особенности. Их 
чт будет способствовать повышению эффективности производства и 
реализации овощной продукции. 

Ключевые слова: рынок овощной продукции, производство овощной 
продукции, реализация овощной продукции. 

 
Vegetable produce market has specific features. Taking them into 

consideration will promote the efficiency of production and marketing vegetable 
produce. 

Key words: vegetable produce market, vegetable production, marketing of 
vegetable produce. 
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Розроблено алгоритм управління оперативною платоспроможністю 

підприємств та досліджено роль звітної фінансової інформації в управлінні 
ефективністю та платоспроможністю сільськогосподарських підприємств.  

 
Система управління здатна ефективно діяти лише за наявності 

інформаційного забезпечення. Облікова і, особливо, звітна інформація є 
основою для ухвалення важливих управлінських рішень як усередині 
підприємства, так і поза ним. Виняткову роль у забезпеченні інформацією 
виконує саме фінансова звітність, оскільки нею можуть користуватися як 


