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ДІЯЛЬНОСТІ ВИРОБНИЧИХ ПІДПРИЄМСТВ

У статті досліджуються напрями підвищення ефективності 

маркетингового управління збутовою діяльністю виробничих підприємств. 

Обгрунтовано необхідність застосування кореляційно-регресійного аналізу 

для кількісної оцінки взаємозв ’язку між статистичними показниками. 

Розроблена економіко-математична модель множинної лінійної регресії, яка 

відображає залежність результативного показника (агрегованого 

показника збуту) від факторних показників (якості, асортименту продукції, 

престижу торгової марки, комунікаційної політики підприємства, оцінки 

каналів збуту, економічної ситуації в країні). За допомогою коефіцієнтів 

еластичності показано ступінь впливу кожного з факторних показників на 

результативний показник. Здійснено апробацію моделі при управлінні 

збутовою діяльністю виробничих підприємств м. Вінниці та Вінницької 

області. Запропоновано напрями її використання для моделювання різних 

варіантів управління збутом продукції.

Ключові слова: економіко-математична модель, кореляційно-

регресійний аналіз, збут, збутова діяльність, маркетингове управління.
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КОРРЕЛЯЦИОННО-РЕГРЕССИОННЬІЙ АНАЛИЗ СБЬІТОВОЙ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРОИЗВОДСТВЕННЬІХ ПРЕДПРИЯТИЙ

В статье исследуются направления повьшения ^ффективности 

маркетингового управления сбьтовой деятельностью производственньх 

предприятий. Обоснована необходимость применения корреляционно- 

регрессионного анализа для количественной оценки взаимосвязи между 

статистическими показателями. Разработана жономико-математическая 

модель множественной линейной регрессии, которая отражает 

зависимость результативного показателя (агрегированного показателя
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сбьта) от факторних показателей (качества, ассортимента престижа 

торговой марки, коммуникационной политики предприятия, оценки каналов 

сбита, жономической ситуации в стране). С помощью ко^ффициентов 

^ластичности показано степень влияния каждого из факторних 

показателей на результативний показатель. Осуществлена апробация 

модели при управлении сбитовой деятельностью производственних 

предприятий г. Виннице и Винницкой области. Предложени направления ее 

использования для моделирования различних вариантов управления сбитом 

продукции.

Ключевме слова: жономико - математическая модель, корреляционно- 

регрессионний анализ, сбит, сбитовая деятельность,маркетинговое 

управление .

Тхора М.В.

Ткіз агіісіе ехатіпез ігепіїз іпсгеазе іке е/ісіепсу о/тагкеііпд тападетепі 

тагкеііпд асііуііу о/іпіїизігіаі епіегргізез. Тке песеззііу о /іке ше о/соггеїаііоп 

апії гедгеззіоп апаіузіз іо диапіі/у іке геіаііопзкір Ьеімееп зіаіізіісаі іпіїісаіогз. 

Тке есопотіс апії таікетаіісаі тоіїеі о /  тиіііріе ііпеаг гедгеззіоп, мкіск 

ге/іесіз іке іїерепіїепсе о /  іке е//есііуе гаіе (аддгедаіеії іпіїех о /  заіез) о//асіог  

іпіїісаіогз (диаіііу, ргоіїисі гапде, іке ргезііде о /  іке Ьгапії, іке соттипісаііоп 

роіісу о /  іке сотрапу, езіітаіез заіез скаппеіз, іке есопотіс зііиаііоп іп іке 

соипігу). Цзіпд еіазіісііу сое/ісіепі зкомз іке іїедгее о /  іп/іиепсе о /  еаск /асіог 

оп іке е//есііуе рег/огтапсе іпіїісаіог. Тке арргоЬаііоп о /  іке тоіїеі іп іке 

тападетепі о /  тагкеііпд асііуііу о /  іпіїизігіаі епіегргізез. Уіппііза апії Уіппііза 

гедіоп. Оігесііопз іо изе іі /о г  тоіїеііпд уагіоиз тападетепі орііопз заіез.

Кеуюогйз: есопотіс апії таікетаіісаі тоіїеі, соггеіаііоп апії гедгеззіоп 

апаіузіз , тагкеііпд, заіез тападетепі, тагкеііпд тападетепі.

Постановка проблеми.Оцінити вплив різноманітних чинників на 

обсяги збуту продукції можна за допомогою економіко-статистичних 

методів. Їх застосування дає можливість провести аналіз досліджуваних
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статистичних показників та на основі отриманих даних побудувати 

математичну модель. Отримані результати кореляційно-регресійного аналізу 

можна використати для прийняття ефективного управлінського рішення 

щодо обсягів збуту виробничих підприємств.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. Практичне застосування 

математичних моделей при ухваленні управлінських рішень наведено в 

працях таких вітчизняних і зарубіжних вчених: А.С. Пятичіна, Ю. А. 

Харченко [8], В.Г. М ’ячина, Ю.Т. Меленчук[6], А. Хемді, Д.Е. Ханка. 

Актуальність подальших досліджень полягає в розробленні економіко- 

математичних моделей для підвищення рівня обґрунтованості управлінських 

рішень.

Мета статті.Метою роботи є розробити економіко-математичну модель 

та визначити яким чином той чи інший фактор впливає на збутову діяльність 

виробничого підприємства в цілому.

Виклад основного матеріалу.Для побудови кореляційно-регресійної 

моделі розглянемо фактори, що впливають на обсяги збуту продукції, а саме: 

якість, престиж торгової марки, асортимент продукції, доступність у 

торгових точках, комунікаційна політика підприємства, а також врахуємо 

економічну ситуацію в країні.

Проведемо формування множини оцінювальних показників виробничих 

підприємств Вінницької області -  виробників безалкогольних напоїв.Для 

аналізу ми використовуємо дані наступних підприємств: ВФ «Панда», 

Мурованокуриловецький завод «Регіна», ТОВ «АВІС АКВА».

Отже, проведемо оцінку обсягів збуту продукції виробничих 

підприємств Вінницької області, а саме безалкогольних напоїв в залежності 

від певних факторів. Для початку розглянемо фактори, що впливають на 

обсяги збуту продукції ТОВ ВФ «Панда».

Оцінити вплив факторів, що впливають на вибір споживача, тим самим 

збільшуючи обсяги збуту продукції виробничих підприємств, можна за
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допомогою математичних методів, зокрема за допомогою кореляційно- 

регресійного аналізу.

Таблиця 1

Фактори, що впливають на обсяги збуту продукції 

ТОВ ВФ «Панда»

П
ер

іо
ди

Фактори Агрего-
ваний

показ-ник
збуту

У
Якість

Хі

Асортим
ент

продукці
ї

Х2

Престиж
торгової

марки
Хз

Комунікац
ійна

політика
підприємс

тва
Х4

Оцінка
каналів
збуту
Х5

Економ 
ічна 

ситуаці 
я в 

країні
Хб

Од.
вим. Бали бали бали бали бали бали Тис. дал.

1 0,75 0,5 0,75 0,25 0,75 0,75 2016,6
2 0,75 0,75 0.5 0,5 0,75 0,75 3567,7
3 1 0,5 0,5 0,5 0,75 0,75 3064,7
4 1 0,5 0,5 0,25 0,75 0,75 2574,7
5 1 0,5 0,5 0,25 0,25 0,75 1588,7
6 1 0,5 0,75 0,5 0,5 0,75 3366,7
7 1 0,75 0,5 0,5 0,5 0,75 2637,4
8 1 0,75 0,75 0,5 0,5 0,75 2130,1
9 1 0,75 0,75 0,25 0,5 0,75 1812,0

1 0 1 0,75 0,75 0,75 0,5 0,75 3875,5
1 1 1 0,75 0,5 0,75 0,75 0,75 3796,5
1 2 1 0,75 0,5 0,5 0,75 0,75 2368,4
13 1 0,75 0,5 0,5 0,5 0,5 2204,9
14 1 0,75 1 , 0 0,75 0,5 0,5 4968,5
15 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,5 2869,1
16 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,25 2859,5
17 1 0,75 0,75 0,25 0,75 0,25 2307,3
18 1 0,75 1 , 0 0,5 0,75 0,25 4330,5
19 1 0,75 0,5 0,5 0,75 0,25 4232,2
2 0 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,25 2476,3

Здійснивши аналіз переваг та недоліків існуючих методів оцінки обсягів 

збуту продукції, можна запропонувати такий метод, який зумовлює 

необхідність поетапної реалізації такої процедури [1; с. 947]:

1. Скласти кореляційно-регресійну багатофакторну модель оцінки 

обсягів збуту продукції підприємства, що має такий вигляд:
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У = Ь0 + Ь1х1 +... + Ьрхр + е , 

де У- агрегований показник збуту, 

х -  параметри впливу на збут ] = 1, р ,

Ь—параметри моделі, і = 0, р , 

е-  відхилення.

2. Оцінити параметри рівняння за допомогою кореляційно - 

регресійних методів на базі даних конкретного підприємства на основі 

методу найменших квадратів за таким оператором оцінювання:

Ь = (X і X  Г1 • X '  У

3. Перевірити адекватність моделі, використовуючи коефіцієнт 

детермінації Б :

В 55К ЬТХ ТУ -  п у 2 ЬТХ ТУ -  пу2
55Т у Ту  -  п у : 2 - 2

Уі -  пУ

4. Знайти еластичність усіх параметрів впливу на збут х} для вибору 

найвпливовіших чинників на оцінку обсягів збуту продукції:

х,.
Е1 = Ь̂ , І  = І  р

У

Проаналізуємо параметри оцінки якості продукції [4]. Обчислення пара

метру Хі в даній роботі пропонується здійснювати за допомогою 

співвідношення:
6

0, при 0 Ьх < 3;
і = і

6

0,25, при 3 <£ Ь < 7;
і =1 

6

0,5, при 7 < £ Ь  < 11;
і =1

6

0.75, при 11< £ Ь  < 15;
і =1

6

1, при 1 5 < ^ Ь  < 18.
=1
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Параметри оцінювання якості продукції п ідприєм ства^ )

Таблиця 2

Найменування параметра Параметр Бальна оцінка -  Ь]
Відсутність консервантів Хі,і [0- 5]

Відсутність лимонної кислоти Х 1 , 2 [0- 4]

Масова частка соку Х1,3 [0- 4]
Наявність натурального ароматизатора Хі,4 [0- 3]

Повнота наливу Хі,5 [0 -  2 ]

Оцінювання якісних параметрів пропонується здійснюватися природною 

мовою ОПР.Для визначення параметру^ (асортимент продукції)

пропонується використовувати такі характеристики, що найбільш повно 

описують асортиментну політику підприємства і мають бальну оцінку.

Таблиця 3

Параметри оцінювання асортиментної політики підприємства( Х2 )

Найменування параметра Параметр Бальна оцінка -  Ь
Ширина товарного асортименту Х2 ,1 [0- 5]

Глибина товарного асортименту Х 2 ,2 [0- 4]

Процес постійного оновлення 
асортименту продукції

Х 2,3 [0- 4]

Кількість застарілих зразків продукції Х2,4 [0- 3]
Структура виробництва 
безалкогольних напоїв

Х2,5 [0 -  2 ]

Оцінювання параметра Х 3 пропонується здійснювати за допомогою 

таких первинних параметрів: Х3д -  база клієнтів, Х3,2 -  масова частка 

постійних клієнтів,Х3,3 -  кількість нових споживачів, Х 34 -  рівень втрат 

покупців, Х35 - тривалість ділових відносин.

здійснюється за допомогою таких вхідних параметрів Х41 -  

використання підприємством комплексу маркетингових комунікацій, Х4,2 -  

підприємство використовує засоби стимулювання збуту, Х43 -  підприємство 

використовує рекламу на телебаченні та радіо, Х44 -  підприємство приймає 

участь у виставках, ярмарках, застосовує знижки, акції на свою продукцію,
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Х45 -  підприємство проводить роботу з громадськістю. Ця інформація 

надасть можливість визначити Х4 до певного лінгвістичного терму за 

алгоритмом, граф-схема якого зображена на рис. 1.

Таблиця 4

Параметри оцінювання престижу торгової марки(Х3 )

Найменування параметра Параметр Бальна оцінка -  Ь]
База клієнтів Х3,1 [0- 5]

Масова частка постійних клієнтів Х3,2 [0- 4]

Кількість нових споживачів Х3,3 [0- 4]
Рівень втрат покупців Х3,4 [0- 3]

Тривалість ділових відносин Х3,5 [0 -  2 ]

Оцінювання параметру Х4 (комунікаційна політика підприємства) Тут А 

-  аналіз інформації, що надійшла з підприємства, В -  підприємство 

використовує комплекс маркетингових комунікацій, С -  підприємство 

використовує засоби стимулювання збуту, Д  -  підприємство використовує 

рекламу на телебаченні та радіо, Е -  підприємство приймає участь у 

виставках, ярмарках, Р -  підприємство проводить роботу з громадськістю.

Оцінювання параметра Х 5 оцінка каналів збуту пропонується 

обчислювати за допомогою первинних вихідних параметрів: Х51 -  довжина 

каналу розподілу, Х5,2 - ширина каналу розподілу, Х53 -  активність учасників 

розподілу, Х5,4 -  контроль над каналом розподілу, Х5,5 -  тип розподілу за 

інтенсивністю збуту.
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Рис.1 Г раф-схема визначення параметру Х4

Таблиця 5

Параметри оцінювання каналів збуту (Х5)

Найменування параметра Параметр Бальна оцінка -  Ь]
Довжина каналу розподілу *5,1 [0- 5]

Ширина каналу розподілу Х5,2 [0- 4]

Активність учасників каналу 
розподілу

Х5,3 [0- 4]

Контроль над каналом розподілу Х 5 4 [0- 3]
Тип розподілу за інтенсивністю збуту Х5,5 [0 -  2 ]
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Оцінювання параметру Х 6 (економічна ситуація в країні) пропонується 

здійснювати за такими показниками, що найбільш повно відображають 

ситуацію в країні і мають бальну оцінку.

Таблиця 6

Параметри оцінювання економічної ситуації в країні (Х6)

Найменування параметра Параметр Бальна оцінка -  Ь]
Інтенсивність військових дій Хб,і [0- 5]

Рівень інфляції Х6>2 [0- 4]

Достатній рівень мінімальної 
заробітної плати

Х6>3 [0- 4]

Достатній рівень купівельної 
спроможності

Хб,4 [0- 3]

Рівень розвитку галузі б/а в цілому Хб,5 [0 -  2 ]

На основі наведених даних поетапно реалізуємо всі кроки, передбачені 

запропонованим вище методом.

Специфікуємо фактори впливу на обсяги збуту наступним чином:хі- 

якість, х2- асортимент продукції, -х3престиж торгової марки, х4- 

комунікаційна політика підприємства, х5 -оцінка каналів збуту, х6 -  

економічна ситуація в країні, у  -  агрегований показник збуту.

Аналогічно проведемо оцінку факторів, що впливають на обсяги збуту 

продукції ПАТ «Мурованокуриловецький завод «Регіна»».

Дослідимо, як кожен з шести факторів впливає на агрегований показник 

збуту продукції ТОВ ВФ «Панда». Для цього знайдемо оцінки параметри 

множинної лінійної регресії методом 1МНК. Розрахунки проводимо в 

табличному процесорі Ехсеїза допомогою функції ЛИНЕЙН.Результати 

представимо у таблиці 7.
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Оцінки параметрів множинної лінійної регресії за допомогою

функції 111111 1111

Таблиця 7

Ьб Ь5 Ь4 Ь3 Ь2 Ь1 Ь0
0,006 0,035 0,027 0,038 0,038 0,068 -0 , 1 0 2

0,016 0 , 0 2 2 0 , 0 2 0 0,019 0,032 0,054 0,068
0,637 0 , 0 1 1 #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д
3,800 13,000 #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д
0,003 0 , 0 0 2 #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д #Н/Д

Далі проведемо розрахунки для визначення коефіцієнта детермінації у

режимі формул.
А 8 С 0 Е Р <5 Н 1 к

1 № з/п XI Х2 ХЗ Х4 Х5 X» V 9 (З’ -У )1 < ? - я '

2 1 0,75 0,5 0,75 0,25 0,75 0,75 0,034152281306681 -ЙИ*№$4*В2+Ю $4, С ■<Н2-$Н$27)Л2 - о г д о з г ?
3 2 0,75 ОД 0,25 0,75 0,75 0,06042105227504( -$5И +5И 4, ВЗИОИ,С ЧНЗ-ЙЯ23Г2 0.000267
4 3 ОД од 0,25 0,75 0,75 0,051902457860054 -С $ М И 4 * & М О М >С -<Н4-ІНІ23У'2 ■ ( ! « ( »
5 4 0*5 од 0,25 0,75 0,75 0,043604025924978 ■ С И + Я З Г В М О М -С ■(15-$НІ2гГ2

6 І 0,5 ОД 0,25 0,25 0,75 0,026905548602561 -ІЗЯ + ІЕ П 'В б+Ю М ’С ■ (Н Ш Й З Г 2
7 б 0,5 0,75 0,25 од 0,75 0,057017001624121 *$ЗЯ вИ 4*В 7+ К !И ,С ЧНМ НЙ ЗУ? ЧІ7-$Н525"2

8 7 ОД ОД ОД ОД 0.75 0,04466588650116С -$5$4+№$4<В8+1СіМ,С ■ (Н Ш К З Г 2 ■ а т к з г г

9 з 015 0,75 ОД ОД 0,75 0,03607446911205С - І З - И Й Г Є М О П 'Є •(Ш Ш 2 3 Г 2 -(І9-ЇНІ23Г2

10 9 0,5 0,75 0,25 од 0,75 0,030687262584402 ■® М В 4*В И Н *Й 4*< - ( Н і о - ш з г г ■Й ІО -Ш ЗГ2
11 10 0,75 0,75 0,75 од 0,75 0,065633822376298 -Й Я в Е И 'В М + К іИ Ч Ч Н 1 І-Ш В Г 2 - Л І І - П Ю П
12 11 0.75 ОД 0,75 0,75 0.75 0,064295911921459 ■(Н12-ЙШЗГ2 ■аі2-$НЙЗГ2

13 12 0,75 од ОД 0,75 0.75 ОДМОІ10216724558 -*3»4+*К$4*В13+<0»4*< ЧНІМ Н ЙЗГС ■ ш з 4 н $ » л2
14 13 0,75 ОД і : 0,03734125015030: -ІЗ М + ІК М 'В К М О т ■(Н144Ш23Г2 ■аі4.$Н123Г2
15 14 0,75 і 0,75 од ОД 0,08414440626413С • Ш Н К И 'В І Я І О И Ч ■(НІМНвЗІЧ - ( І І И Н Ш П2
16 15 0,75 од 0,25 0,75 од 0,048589859316175 -ІЗМ + ІИ ^В Іб+ Ю М Ч •(Н16-ЙЙ23Г2 0,000675
17 16 0,75 од 0,25 0,75 0,25 0.048427277792549 -$3$М И 4*В І 74*5М*< • т п ш а п -<І17-К«23Г2

18 17 0,75 0,25 0,75 0,25 0.0390754530689Й ■в м н в д ' в і м о м ч ■(Н18-ЙЙ23Г2 ■ОІ8-ЙЙ23Г2
19 18 0,75 1 од 0,75 0Д5 0ДГ733395О9173154 ЧН19-$Ш Л"2

20 19 0,75 од од 0,75 0,25 0,071674742113525 *$3$4+1И4, В 2М 0»4,<=(Н20-$Н$23)Л2 К Ш Ш З Г 2
21 аз 0,75 од 0,25 0,75 0,25 0,041937565307812 ■ д а і - я т з г г ■ ш і- й ш з г г
22 Сум* -СУММ(В2В21) -СУММС2С21) ■СУМВД2Б21) -СУММ(Е2Е21) -СУММ(Р2Р21) -СУММГ02021) ■СУММДОН21) ■СУММЛ212» ■С У М В Д Л І) ■ с у м м д а о )
23 Середмс «СРЗНАЧ(В2В21 ■СРЗНАЖС2С21 ■СРЗНАЧФ2И1 ■СРЗНАЧ(Е2Е21) ■СРЗНАЧ(Р2Р21) -СРЗНАЧ(02С21 ■СРЗНАЖН2Н21 -СРЗНАЧ(І2ПП

Рис. 3. Допоміжні розрахунки для визначення коефіцієнта детермінації у

режимі формул

Результати представимо у таблиці 8.

Таблиця 8

Допоміжні розрахунки для визначення коефіцієнта детермінації

№
з/п Х1 Х2 Х3 Х4 Х5 Хе У л

У ( у - 0 2 ( у - Й !

1 0,75 0,5 0,75 0,25 0,75 0,75 0,034 0,034 0,000251 0,000251
2 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,75 0,060 0,051 0,000109 0,000267
3 1 0,5 0,5 0,25 0,75 0,75 0,052 0,042 0,000004 0,000069
4 1 0,5 0,5 0,25 0,75 0,75 0,044 0,042 0,000041 0,000069
5 1 0,5 0,5 0,25 0,25 0,75 0,027 0,024 0,000533 0,000663
6 1 0,5 0,75 0,25 0,5 0,75 0,057 0,042 0,000049 0,000056
7 1 0,5 0,5 0,5 0,5 0,75 0,045 0,040 0,000028 0,000105
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8 1 0,5 0,75 0,5 0,5 0,75 0,036 0,049 0,000194 0 , 0 0 0 0 0 1

9 1 0,5 0,75 0,25 0,5 0,75 0,031 0,042 0,000373 0,000056
1 0 1 0,75 0,75 0,75 0,5 0,75 0,066 0,066 0,000244 0,000240
1 1 1 0,75 0,5 0,75 0,75 0,75 0,064 0,065 0,000204 0,000216
1 2 1 0,75 0,5 0,5 0,75 0,75 0,040 0,058 0,000098 0,000063
13 1 0,75 0,5 0,5 0,5 0,5 0,037 0,048 0,000160 0,000005
14 1 0,75 1 0,75 0,5 0,5 0,084 0,074 0,001166 0,000557
15 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,5 0,049 0,050 0 , 0 0 0 0 0 2 0,000675
16 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,25 0,048 0,048 0 , 0 0 0 0 0 2 0,000003
17 1 0,5 0,75 0,25 0,75 0,25 0,039 0,048 0,000119 0,000003
18 1 0,75 1 0,5 0,75 0,25 0,073 0,074 0,000545 0,000580
19 1 0,75 0,5 0,5 0,75 0,25 0,072 0,055 0,000470 0,000025
2 0 1 0,75 0,5 0,25 0,75 0,25 0,042 0,048 0,000065 0,000003

Сума 19,75 12,75 12,5 8 12,75 11,75 1 1 0,004658 0,003907
Середнє 0,9875 0,6375 0,625 0,4 0,6375 0,5875 0,05 0,05

Лінійна багатофакторна кореляційно-регресійна модель: 

у  = -0,102 + 0,068^ + 0,038х2 + 0,038х3 + 0,027х4 + 0,035х5 + 0,006х6

За допомогою коефіцієнта детермінації перевіримо адекватність 

побудованої нами моделі та визначимо, яка частка результативного 

показника визначається факторами даної моделі.

Визначимо коефіцієнт детермінації за формулою [5; с. 111]:

Значення коефіцієнта детермінації близьке до одиниці, це свідчить про 

те, що модель є адекватною і по ній можна проводити аналіз. Значення 

гі: = О.£39 показує, що на 83,9% агрегований показник збуту ТОВ ВФ 

«Панда» залежить від якості продукції, асортименту, престижу торгової 

марки, комунікаційної політики підприємства, оцінки каналів збуту та 

економічної ситуації в країні и лише на 16,1% - від інших факторів.

За допомогою коефіцієнта кореляції перевіримо тісноту зв’язку між 

агрегованим показником збуту продукції підприємства та зазначеними 

факторами.
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Визначимо коефіцієнт кореляції за формулою [5; с. 112 ]:

Коефіцієнт кореляції г =  0,916 > 0 , 9  що свідчить про наявність 

щільного прямого зв’язку між факторами та результативною ознакою за 

шкалою Чеддока.

Обчислимо коефіцієнти еластичності для кожного з показників за 

формулою [7; с. 280]: 

х.
Е,- = Ь  ■

Значення коефіцієнта еластичності показує, на скільки відсотків 

зміниться залежна змінна у  при зміні незалежної змінної х . на один відсоток.

Виходячи з отриманих коефіцієнтів еластичності, можна виділити 

найвагоміші чинники, що впливають на збут продукції ТОВ ВФ «Панда».

Найвпливовішим є х1 -  якість продукції, зі збільшенням даного 

показника на 1 % агрегований показник збуту продукції зросте на 1,34%.

Наступними за ступенем впливу можна виділити х 2  -  асортимент 

продукції та х3 -престиж торгової марки, збільшення кожного з даних

Збірник наукових праць Національного університету державної податкової служби України, № 1, 2016



показників на 1 % призведе до зростання агрегованого показника збуту на 

0,48 %.

Вагомим чинником також є показник х5 -  оцінка каналів збуту, зі 

збільшенням даного показника на 1 % агрегований показник збуту продукції 

зросте на 0,45%.

Підвищення рівня комунікаційної політики підприємства- х4 на 1% 

приведе до збільшення агрегованого показника збуту на 0,22%.

І останній показник х6 -  економічна ситуації в країні має невисоке 

значення коефіцієнта еластичності, збільшення його на 1% приведе до 

збільшення агрегованого показника збуту лише на 0,07%, тобто зміна 

економічної ситуації в країні майже не впливає на обсяги збуту продукції 

ТОВ ВФ «Панда».

Аналогічно проаналізуємо ПАТ «Мурованокуриловецький завод 

«Регіна»». Виходячи з отриманих результатів, можна виділити найвагоміші 

чинники, що впливають на збут продукції ПАТ «Мурованокуриловецький 

завод «Регіна»».

Найвпливовішим є х5 -  оцінка каналів збуту, зі збільшенням даного 

показника на 1 % агрегований показник збуту продукції зросте на 1,4%.

Наступним за ступенем впливу можна виділити х 2  -  асортимент 

продукції, збільшення якого на 1 % призведе до зростання агрегованого 

показника збуту на 0,23 %.

Менш впливовими є наступні чинники: х6 -  економічна ситуації в країні, 

збільшення якого на 1 % призведе до зростання агрегованого показника 

збуту лише на 0,12 %, х4 - рівень комунікаційної політики підприємства, 

збільшення якого на 1% приведе до збільшення агрегованого показника 

збуту лише на 0,1%.

Підвищення престижу торгової марки -  х3 на 1% приведе до збільшення 

агрегованого показника збуту лише на 0,05%.

І останній показник х 1 -  якість продукціїмає нульове значення 

коефіцієнта еластичності, тобто його зміна ніяк не вплине на зміну
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агрегованого показника збуту лише продукції ПАТ

«Мурованокуриловецький завод «Регіна»».

Що стосується ТОВ «АВІС АКВА», то виходячи з отриманих 

коефіцієнтів еластичності, можна виділити найвагоміші чинники, що 

впливають на збут продукції ТОВ «АВІС АКВА».

Найвпливовішим є х5 -  оцінка каналів збуту, зі збільшенням даного 

показника на 1 % агрегований показник збуту продукції зросте на 0,71%.

Наступним за ступенем впливу можна виділити х 4  - рівень

комунікаційної політики підприємства, збільшення якого на 1% приведе до 

збільшення агрегованого показника збуту на 0,4%.

Менш впливовими є наступні чинники: х6 -  економічна ситуації в країні, 

збільшення якого на 1 % призведе до зростання агрегованого показника 

збуту лише на 0,24 %, х 2  -  асортимент продукції, збільшення якого на 1 % 

призведе до зростання агрегованого показника збуту лише на 0,16 %.

Підвищення престижу торгової марки -  х3 на 1% приведе до збільшення 

агрегованого показника збуту лише на 0,01%.

І останній показник х 1 -  якість продукціїмає нульове значення

коефіцієнта еластичності, тобто його зміна ніяк не вплине на зміну

агрегованого показника збуту лише продукції ТОВ «АВІС АКВА».

Висновки.Побудовану економіко-математичну модель можна

використовувати для ефективного маркетингового управління збутовою 

діяльністю виробничих підприємств. Кореляційно-регресійний аналіз дає 

можливість обрати можливі варіанти управління збутом продукції, а також 

оцінити можливі шляхи досягнення найкращих результатів.
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