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РОЗВИТОК АГРОПРОДОВОЛЬЧОГО РИНКУ УКРАЇНИ: 
МАРКЕТИНГОВИЙ АСПЕКТ 

 
Анотація. В статті розглянуто сутність категорій «ринок» та «аграрний ринок»; визначено, що 

найважливішими сегментами агропродовольчого ринку є: ринок зерна, ринок цукру, ринок молока, ринок м’яса, 

ринок яєць, ринок плодів, ринок овочів, ринок олії;встановлено обставини, які пояснюють обмеженість сфери 
дії ринкових законів, що характерні для агропродовольчого ринку; виявлено проблемні сторони функціонування 

вітчизняного агропродовольчого ринку та визначено напрямки його розвитку. 
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Постановка проблеми. Впровадження 

маркетингових інструментів в господарську 

практику вітчизняних підприємств аграрно-

го сектору, зумовлено специфікою ринкової 

економіки, зокрема, посиленням конкурен-

ції, самостійністю організацій в їх виробни-

чій і фінансовій діяльності; інтеграцією 

українського виробника в світову організа-

цію торгівлі; зростаючим значенням науко-

во-технічного прогресу і людського чинника 

як основної умови розвитку виробництва і 

підвищення його ефективності й якості. 

Використання вітчизняними сільськогос-

подарськими підприємствами положень су-

часної концепції ринкової діяльності, якою 

виступає маркетинг, передбачає виявлення 

та задоволення потреб споживачів їхньої 

продукції; постійний моніторинг ринкового 

середовища та вчасну реакцію на його змі-

ни. 

Аналіз останніх досліджень і публіка-
цій. Науковий пошук щодо розвитку аграр-

ного маркетингу здійснювали такі вітчизня-

ні вчені як Дудар Т.Г., Соловйов І.О., Саб-

лук П.Т., Сахацький М.П., Красноруцький 

О.О., Данько Ю.І., Козуб Н.М., Варчен- 

ко О.М. Проблеми формування повноцінно-

го ринкового середовища, ефективного фун-

кціонування ринку агропромислової проду-

кції та розробки дієвих механізмів регулю-

вання економіки висвітлено в працях вітчи-

зняних та зарубіжних науковців, зокрема, 

таких як: Андрійчук В.Г., Беренштейн Б.Л., 

Гайдуцький П.І., Зубець М.В., Ковален- 

ко Ю.С., Кириленко І.Г., Лошенюк І.Р., Мо-

черний С.В., Саблук П.Т., Сахацький М.П., 

Топіха І.Н., Третяк А.М., Худолій Л.М., Че-

рвен І.І., Шпикуляк О.Г.,Алієва Л., Амо- 

сов О.Ю., Воробйов М., Гантимуров М, 

Гришаєва Л., Демидов І., Захаров А.М., 

Ключак В.А., Крилатих Е.М., Кудряв- 

цев В.В., Кулов А.Р., Лобова С.В., Логі- 

нов В.Г., Мамедов Р.Ш., Міхалєв А.А., 

Ушачов І.Г., Шутьков А. та ін. Однак, вчені 

практично не приділяють уваги досліджен-

ню особливостей функціонування агропро-

довольчого ринку, як передумови ефектив-

ного функціонування системи маркетингу 

сільськогосподарських підприємств, зумов-

люючи цим актуальність даного досліджен-

ня. 

Формулювання цілей статті. Мета стат-

ті полягає в узагальненні теоретичних під-

ходів до визначення сутності категорії «аг-

рарний ринок», виявленні особливостей, 

проблем та перспектив розвитку вітчизняно-

го аграрного ринку, для забезпечення пере-

думов ефективного функціонування системи 

маркетингу сільськогосподарських підпри-

ємств. 

Виклад основного матеріалу. В системі 

суспільного відтворення ринок виконує роль 

координатора у таких сферах як виробницт-

во, розподіл, обмін та споживання. Розгля-

даючи маркетинг як діяльність господарю-

ючих суб’єктів щодо освоєння ринку, ово-

лодіння ринком, вважаємо за потрібне розі-

братись із трактуванням сутності категорій 

«ринок» та «аграрний ринок». 

Існують такі наукові підходи до тракту-

вання сутності категорії ринок в системі су-

спільного відтворення: економічний простір 

(місце, територіальна зона), на якому відбу-

вається обмін товарів на гроші [1; 2; 3 ]; сис-
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тема економічних відносин, які складаються 

в процесі виробництва, обігу і розподілу то-

варів, а також руху грошових засобів[4; 5]; 

обмін, процес обміну, система обміну; сфера 

обміну всередині країни і між країнами, яка 

пов’язує між собою виробників і споживачів 

продукції; обмін, організований за законами 

товарного виробництва і обігу, сукупність 

відносин товарного обігу [6; 7; 8]; будь-яка 

група людей, які вступають у ділові відно-

сини і укладають угоди щодо купівлі-

продажу будь-якого товару [9; 10]. 

Узагальнюючи розглянуті підходи щодо 

трактування поняття «ринок», схиляємося 

до визначення, в якому ця категорія розгля-

дається як системне поняття, сукупність пе-

вних елементів, що формують відповідний 

спосіб матеріального виробництва. Це по-

няття синтезує в собі певне місце, мезанізми 

(інститути), відносини між фізичними і 

юридичними особами в процесі здійснення 

обміну, наявність необхідних умов для цьо-

го, соціально-економічні процеси.  

Класифікують ринки за різними ознака-

ми. За економічним призначенням ринкових 

об’єктів виділяють аграрний ринок, де реа-

лізується виробниками та купується покуп-

цями сільськогосподарська продукція та 

продовольство. Вітчизняні науковці викори-

стовують такі синоніми категорії «аграрний 

ринок» як агропродовольчий, агропромис-

ловий, продовольчий, сільськогосподарсь-

кий. Агропродовольчий ринок - це складова 

частина економіки, яка охоплює виробницт-

во, розподіл та споживання продовольчої 

сировини і продуктів харчування. 

Вчені, трактуючи сутність поняття «агро-

продовольчий ринок», невід’ємними його 

елементами вважають сільськогосподарську 

продукцію, продукцію переробного підком-

плексу АПК і харчової промисловості, опто-

ву і роздрібну торгівлю продовольством та 

ринкову і виробничу інфраструкту-

ри.Становлення аграрного ринку Україниза-

початковано на початку 1995 р. з прийнят-

тям Указу Президента України "Про заходи 

щодо реформування аграрних відносин" (18 

січня 1995 р.). 

Аграрний ринок - сукупність правовідно-

син, пов'язаних з укладенням та виконанням 

цивільно-правових договорів щодо сільсько-

господарської продукції[11; 12]. 
Найбільш повним ми вважаємо визна-

чення агропродовольчого ринку, яке дає Ко-

валенко Ю. С. Він визначає його як систему 

установ, методів та ресурсів здійснення об-

мінних процесів, головним завданням якої є 

управління агропромисловим виробництвом 

країни з метою задоволення споживчих пот-

реб її громадян [13, с. 21].  

Найважливішими сегментами агропродо-

вольчого ринку є: ринок зерна, ринок цукру, 

ринок молока, ринок м’яса, ринок яєць, ри-

нок плодів, ринок овочів, ринок олії та інші 

– рис. 1.  

Ринкова інфраструктура включає три 

складові, а саме: організаційно-технічну 

(товарні біржі і аукціони, торгові доми і па-

лати, виставки і ярмарки, пункти лізингу і 

прокату); фінансово-кредитну (банки, фон-

дові і валютні біржі, страхові і інвестиційні 

компанії); організаційно-дослідницьку (нау-

кові інститути, інформаційно-

консультаційні фірми, аудиторські організа-

ції, спеціальні учбові заклади). 

Для агропродовольчого ринку характерні 

обмеженість сфери дії ринкових законів, що 

пояснюється такими обставинами:  

основними ресурсами сільськогосподар-

ського виробництва є нерукотворні ресурси 

природи – рослини, тварини, земля, клімат, 

погода, що розвиваються на основі біологіч-

них законів, які первинні по відношенню до 

ринкових;  

частина створеної в сільському господар-

стві продукції стає ресурсом для подальшо-

го процесу виробництва, тобто обминає ри-

нок, не стає об’єктом купівлі-продажу; 

багатогалузевий характер і величезне різ-

номаніття товарної продукції сільського го-

сподарства є причиною того, що потреба в 

обміні через купівлю-продаж в умовах сіль-

ського господарства нижча; 

свобода сільськогосподарського вироб-

ника обмежена його залежністю від непе-

редбачуваних і мінливих природних умов; 
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Рис. 1. Складові елементи агропродовольчого ринку[Власна розробка автора] 

 

можливості сільськогосподарського ви-

робництва обмежені просторовими рамка-

ми, якими виступають площі сільськогоспо-

дарських угідь, ріллі, сінокосів; сільськогос-

подарський виробник не може здійснити хо-

ча б будь-якого помітного впливу на прис-

корення процесу виробництва, оскільки 

останній переплітається з біологічними про-

цесами, такими як вегетація рослин, відгоді-

вля тварин і т.п., що в кінцевому підсумку, 

проявляється в обмежених можливостях ви-

робника сільськогосподарської продукції 

впливати на величину її пропозиції. 

Аграрний ринок найбільш вразливий із 

соціальної точки зору, оскільки його розви-

ток безпосередньо пов'язаний із рівнем жит-

тя населення, його платоспроможністю [14, 

с. 68]. 

На сучасному етапі розвитку сформува-

лись наступні проблемні сторони функціо-

нування агропродовольчого ринку[15, с. 52]: 

Низький рівень ефективності державного 

регулювання (зменшення державних закупі-

вель, бюджетного фінансування і т.д.). 

Ослаблення економічної ролі крупних та 

середніх сільгоспвиробників при одночас-

ному розширенні в загальному обсязі виро-

бництва частки дрібних особистих госпо-

дарств населення. 

Різке зниження технічного рівня сільгос-

пвиробництва. 

Використання окремими посередницьки-

ми ланками як в каналах реалізації сільсько-

господарської сировини, так і при реалізації 

продовольчих товарів неформальних (тіньо-

вих) відносин, що перешкоджає нормально-

му господарському обороту. 

Низький рівень розвитку інфраструктури 

та слабка інформованість про економічну 

кон’юнктуру агропродовольчого ринку, що 

породжують нераціональність міжгосподар-

ських зв’язків. 
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Посилення конкуренції з боку іноземних 

постачальників сільськогосподарської сиро-

вини та виробів з неї. 

Втрата єдності економічних інтересів 

учасників, що мають спільний технологіч-

ний ланцюг агропродовольчого виробницт-

ва.  

Висновки. Ринок в системі суспільного 

відтворення зводить покупця і продавця для 

здійснення обміну. Агропродовольчий ри-

нок являє собою систему економічних від-

носин, що виникають в процесі реалізації 

сільськогосподарської продукції. Основни-

ми складовими елементами агропродоволь-

чого ринку є: сільськогосподарська продук-

ція; сегменти ринку; ринкова інфраструкту-

ра; учасники ринку, які представлені аграр-

ними підприємствами, державними устано-

вами, фінансовими установами, переробни-

ми підприємствами, виробниками засобів 

праці та ін. Агропродовольчий ринок Украї-

ни характеризується обмеженістю сфери дії 

ринкових законів та має ряд суттєвих про-

блем у своєму функціонуванні.  

Розвинуте ринкове середовище є необ-

хідною передумовою для ефективного фун-

кціонування маркетингової системи сільсь-

когосподарських підприємств. Подальші на-

укові пошуки доцільно здійснювати у на-

прямку формування механізмів взаємодії з 

інститутами, які сприяють аграрному бізне-

су та розвитку ринкової інфраструктури, зо-

крема маркетингових її складових. 
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Summary 
Problem. Using by domestic farms provisions of the modern concept of market activity, which acts marketing 

involves identifying and meeting the needs of their products consumers; continuous monitoring of market conditions 

and timely response to its changes. Therefore, the urgency of essence research of the domestic agricultural market func-

tioning, problems and prospects of its development increases. 
Results. In the article the essence of the categories of "market" and "agricultural market" has been consid-

ered. The market is seen as a system concept, a set of specific elements that form a suitable way of material production, 

specific location, mechanisms (institutions), the relationship between natural and legal persons in the course of the ex-

change, the necessary conditions for this, socio-economic processes. 

According to the economic purpose of market facilities it is chosen the agricultural market where manufactur-

ers sell and buyers purchase agricultural products and food.  The circumstances are established which explain the lim-
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ited scope of market laws that characterize agricultural markets. Problematic sides of domestic agricultural market 

functioning have been revealed and areas of  its development have been identified. 

Conclusions. Market in the social reproduction brings together the buyer and seller to exchange. Marketing 

promotes best customer satisfaction. Developed market environment is a prerequisite for the effective functioning of the 

marketing system of agricultural enterprises. Further scientific research is advisable  towards the formation of interac-

tion mechanisms with institutions that promote agricultural business development and market infrastructure. 

Keywords.Marketing, market, agri-food market, agricultural business, agricultural enterprises, competition, 

currency, demand, supply, the consumer needs. 


