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���: [631.155.2:658.8]: 637.1  

*���
���� �.<. 

�.	.
., ��	
�

����������� �	����
�� �����	�
������
�� �
��	����	�

�����
�������� �����7� ����� 7����� 
�

�����
���
�7� ��
��

#�
����+. � ������ �������	
� ��
��� �	���"��% ������ � .� ���"���� �&����� �� ��"������
� 	'	-

����
���� '�
���
���

� ���
��� ��
��� "&���. ���
���� ��"
��	
� �&'�����
� 
	�&���
���� ����
���"��%

��������� ��
���� "&��� 
� ��
�� ������ � �	���
� "� ����
��  �#��� 
����� 
�#��  ��� �� �� � ������	

�


���� ����	��
����� "&������ ��
	 ��, � ������
�� 
� ���� 	������ ��
��.  

��,�
�� ��
��: ������, ������ �������,  	�	��&
�  �� ��������, ��
��� �	���"��%, �	���
���
�� ��-


��, �	
��&	��
����  �����, �����
�  �������

������� !� "#�$%&'(. &�������, �


���� �������� ����� ����������� �
 �����


�	��� ��������� � ������ �����������

����� �� ������ ��������� ������� �����-

���� �������� �������� �������
�� �
�-

����� ������� ������
	��, ��������
��, 

� ���� �
 �������
���
�� ������� �����

���������. 6� � ������ ���� ����
 ��������

�� ���������� ����	��� ���������, ��������

���
 ��������� ��������
� ��������� ���-

�
��������� �
 �
�
��� ��
��������� �������

�����
��� �������� � ��������������
���-

�� �
 ��������� �����������
.  

���%)* ������)+ ,��%),-&�. ) "/$%)!�-

0)1. 0������� ����� �����
 �������
����


������ � 	������� ������
���, � ��� ��-

�����
���� �
�������
���� ��� ������-

����� �
������
��� ���� 	� ����� ���
�����

!��� �������� ���. %���� ������������ �

���������� �
�� �����������, �� 1
����-

	
� &.1., 0������� ".9. !��� �����������

��
��#���
��� �����	�� ������� ��
���
���

�����
 ���������� �� ������� ���� [2]; 

�
��� � 
����
�� ����
�  .1., (��
�  .%. �

(������� 8. *. ��� ��, !� �������� ���� ��-

�����
�� ���� �
����� ��������
��� ��
�-

���������� ����������, ����
���� � �����-

�
	�� �����
 � ����� �
��#����������� ��-

�� ����� [1]. " ���� ����������� 9����-

�
 9.&. �
 (
���
 ;.0. ����
����� �
 ���-

����
����� ������� ���
������ �������	�-

�������� ���������� 
��
������, !� � ���-

��� ���� ����������� �� �����������-

���������� �����
 [5]. %���� ������������

� (�
����������  . . � �����	
�, !� ����-

����� �
�������, ��� ���������� ��
	�� ��
-

�� �#���������� #���������
��� ����
�����

�����, �
��� �� �������
��� ���
��� #��-

�������
��� �
�
��� ��
���
��� � ������ �

��
�
� ��������� ����
	���� �#����������

�
�
�� ����� ��������� ��� 	��� ���������

��������� ���� ������� � ������� �
���-

����� [4].  ���, � �
���� ����������� ����-

���� ���
�
�����
�� �� ���
��� �
 �����
��

����	���� ����� 3
��������� ���
���, ����-

���� ��� �������� �� 
�
������������ �
��-

��
����� ���������� �
�
��� ��
���
��� ��-

���
 �
 ����	���� 
���������� ���
��� � �
-

��
	��
 �������
 �
��� �� ���������
�
��

�
���� � �
����� ������
���. 

2�#'/%3 ���4 0)%&1 �����). 4���� �
-

��� ��
��� � ����
	���� �#���������� #���-

������
��� ������� �
�
�� ����� �����
 �


��5������
��� ��
����� �������
�����

��������� �
�
��� ��
���
��� � 3
���������

���
���. 

�(!%�, ���� ��5� '��&#)�%/. " 3
����-

����� ���
��� �� �
�
��� ����� �����
 �
 ��-

��	��� ��������� ����������� ��������� ���-

��������
 (����	
�	� ����
����); ������-

	� ������
���; ���
	
 �
������� � �
����

���
�� ��
�� (����	
�	� ��
���
��� 	����

������� ����
������� 
�	��
���); ���
	


�
�����
� � �
���� �������� ��
�� �
 ���-

�� �
 �
����� �
��; ����
� �
 �����, 	�-

��� ��
��� �
�
����, ������, �
�
���; ���-

�
� 	���� ����� � 
�������; �
������ �����

�
 ��. %�
��� #��
����� �������
��� ������-

����� ����	���� �
������ � ���
���, ��

��������������
�����, �
� � ���������, 

�����, !� �
 �����	�� ��������� �
�
��� ��-


���
��� �� ���������
����� ������� ������-

�������.  ���, �
 �������� #�����
��� �
-

����
����� ��������� �
�
��� ��
���
��� ���
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3
���������� ������� � 
���
����� �
��
�-

���. 

8
 ������ �
�� ��������� ���
������

��
������� � 3
��������� ���
��� ��� ������

��
���
��� ��������������� � 2010 �� 2014 

��� [3] 
������ ��������� 
�
��� ���
����

������� ����� �
 ���������
��� ������ �


����� ������� �
�� ������� �
�
�� ��
���
-

��� �����
 (�
��. 1).  ���, �������� ������

������� �����
��
 	
����
 �����
 ��
����-

���
�
�� ���������� ���
���
����, ��� !�

����	
�� �
�� !��� ������� �
�� ��
���
���

�����
 � ���
���. )
�, � 2010 ���� �
�����

58,53% �����
 ��������� �
���������� ��-

�
���
���, !� � �
���
������ ������� ���
-

�
�� �
 ��� 	
� 33649,5 �, � 2014 ���� ���
�-

��� �
��� ������� – 71,2% 
�� 23034,1 �

(���. 1). 

��&��� 1 

�$�45( "#�,�-/ '�%�!� "� !���%�+ #&�%)*�0)9  ��"�#)*.!)1 �$%���)
* 

'��  ���� ��
���
��� �� �
�
�


1�����

��
����-

�
��, �

� ���� 	����

0���������

���
���
����

8
������� �

�
���� ���
-

�� ��
��

0
�����
� �

�
����

��������

��
��

8
 �����, 	�-

��� ��
��� �
-

�
����, �
��� �

�
�
���

3
 ������ �
�
�
-

�� (�������, �
�-

����� �����, ��-

�
���
��� ������	��

������
�� �
 ����) 

� % � % � % � % � % 

2010 57717,8 33649,5 58,3 2539,2 4,4 115,7 0,2 6348,6 11,0 15064,8 26,1 

2011 49257,6 28766,7 58,4 1428,4 2,9 98,5 0,2 4285,5 8,7 14678,5 29,8 

2012 46313,2 29779,2 64,3 1157,8 2,5 46,2 0,1 4446,9 9,6 10883,1 23,5 

2013 41130,7 29161,8 70,9 452,4 1,1 41,1 0,1 2426,7 5,9 9048,7 22,0 

2014 32351,7 23034,1 71,2 388,1 1,2 32,3 0,1 2329,9 7,2 6567,3 20,3 

*3
 �
���� $���
����� ���
������ ��
������� � 3
��������� ���
��� (�
 �������� ���-

���������, *��������������, 0����������� �
 1
����������� �
�����) 

71,2%

20,3%

7,2%

1,2%

0�������� ���
���
��� 8
������� � �
���� ���
�� ��
��

:���� �����, �
�
����, �
��� 2��� �
�
��
        

'��. 1. &�������
 �
�
��� ����� �����
 � 3
��������� ���
��� � 2014 ���� * 

* 3
 �
���� $���
����� ���
������ ��
������� � 3
��������� ���
��� (�
 �������� ���-

���������, *��������������, 0����������� �
 1
����������� �
�����) 
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1������� ����������� �����
��� 	
���-

�� ���
��� �������� �����
 ������
��

�����������. " ������ ��������� ������

��
�����
���� �
 ������ �
�
�
�� ����� – 

�
 �����, 	���� ��
��� �
�
���� � �
�
���, 

���
���
���� ������	�� ������
��� ��!�. 

)
�� ��������� ����
 ���’��
�� � �����	�-

�� �
 �������
���
 �������	��� �����-

������� � ��
������� ������ ������� ��-

����� ����� ������� «����	��». )
��� ����

���������, !� �������
 	
����
 �����
 ���-

����
 �
 ��
���
��� �
������� � �
����

���
�� ��
�� �
 �������� �
�����
� ��� ��-

���� ������� � �
���� �������� ��
��. 

$��
���
 #
���	�� �
 ��������� ���
-

������ ������ ����
�� �����
 � ���
��� ��

��� �
�
�
 ��
���
��� �
 2004- 2014 ����

����
���
 �
 ������� 2.  

0
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�
��
�
�
�

�
��

�
��

, 
�

7
���	�� ������ ��
���
��� 1�������
��� �
 3-	������ �������

1�������
��� �
 4-	������ ������� 1�������
��� �
 5-	������ �������

'��. 2. 0���
� �����
 �� ��� �
�
�
 ��
���
��� � 3
��������� ���
��� * 

* 3
 �
���� $���
����� ���
������ ��
������� � 3
��������� ���
��� (�
 �������� ���-

���������, *��������������, 0����������� �
 1
����������� �
�����)  �
 ��
����� ����
�-

��
�� 
����


1�������� ���
����� ������ ����� �����


����
��
�� �
 ���������� 3-	������, 4-

	������ �
 5-	������ ������� [3]. 1��� �����

	���� ������
�
��� ����� ������� ����
�� �

������� �� ��� �
�
�
 ��
���
���. 

'���
��
�� 
������ ���
����� ����
��-

������� ����
�� �����
 (���������� ���-

����� �� ����	�� ��� ��
���
���) [3] �� ���

�
�
�
 ��
���
��� ������������ �������-

����� �
����� ���� ����� (�
��. 2). 

'���
���� ������ �
������� ������ ���-

������: ��-�����, �� ��� �
�
�
 ����� ��-

���
��� ���������
����� ����������� ����
-

��, 
�� �� ��������� �� �
� 	���� ���
�����

�
��
�������� �� �������� ����
��������� – 

�
�������� ������� �
���� ���������
�����

���
��� �������������; ��-�����, ����
�

�����
 ���������� �����������
�, � �����-

����� � ������ �
�
�
�� ��
���
���, 
�
�-

����������� �
�������� ������� ��������-

���, 
 � ���
��� ���� � ���������� � �����-

����� � ������ �
�
�
�� ��
���
���.  ���, 

��
���
��� �����
 ��������� ���������� ��-

�
���
���� �
 �������� � �
�������������-

��� �
�
��� �����. 6� ���’��
�� �� ������ �

�
���!��� �����
�� ��
���
���, 
 � � ����-

��� #
������. 8
�����
�, � 2014 ���� ���


��
���
��� �����
 �
 1 ����� ���������� ��-

���������
� ���
�
�
 7784,5 ���., � ��� 	
�

�� �
�������, �
�����
�, �
 ����� �
 �
 ��-

���� �
�
�
�� ���������� 84,5, 87,2, 90,3 �


93,7% ���� ����. 1 2010 ���� �� ���
 ��� �
-

������������� ���
�
�
 4318,5 ���. �
 1 ���-

��, 
 ��� ��� ���� ���������� 80,0, 81,3, 

92,7 �
 95,0% ���� ����. )
��� ������ � ����

��
���
��� ���������
��� ������� ���� 
�
��-

���
���� �������. 
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��&��� 2 

�&���$&%.�)��. "#�,�- '�%�!� "�  �)+ !���%�+ #&�%)*�0)9 * 

'�� 3
�
�����

���
����

����
-

���������

����
��

�����
, % 

'���
��������� ����
�� �����
 �� �
�
�
 ��
���
���, % 

0��������

��-

�
���
���

8
�������

(� �
����

���
��

��
��) 

0
������

(� �
�-

���

��������

��
��) 

'����, 

��
���

�
�
����, 

�
��� �

�
�
���

2��� �
�
��

(�������, �
����-

�� �����, ���
��-

�
��� ������	��

������
�� � �. �.) 

2010 -7,7 -4,5 -13,0 -12,4 -4,9 -3,8 

2011 -7,8 -0,3 -15,1 -10,0 -7,5 -6,1 

2012 -4,6 -2,4 -12,2 -4,4 5,3 -9,6 

2013 -2,3 1,5 -13,3 6,5 -7,0 1,0 

2014 -2,1 4,2 2,0 -8,7 1,9 -9,9 

* 3
 ��
����� ����
���
�� 
����


�(��� !(.  ���, �
����������������

�
�
��� ����� �
 �������� � ��
���
��� ��-

���
 �
�����������
�, 
 ����
��� �
�����-

	���� ��������������� ����������� ����-

����� !� ��������� �������� �
�
��
����

�������	� ����������, !� �������� �����
-

������ ������� «����	��», ��
, � ���� 	����, 

�� ����, ������ � 
���������� ���� �����

�������� ������
	�; ������ ����������

�������
�, ������� ���	�������� ��������


�
���� ��
��������� �
 ������������� �����

��!�.  ���, �
 ����� 
����
, �����	� �


�
���� ��������� �
�
��� ����� ��������

���������� ������
	�� � ����������������

�
���� ���
���� (A���������
, 2�
��-

7�
�������
, +���������
 �
 :����������
) 

�
 ������
���� ������������ 3
���������

���
���, � �
��������� � ��������� �#����-

���� �
����������-�������� �������� ����-

���� �
����
�����
�� ������� ����� �
���

	���� – ������������
�� ������� � ����
��

�����
 �
 ��������� �����������
 �
 �
�-

��� ��������� ������ ����
�� �� �����

�
�
�
�, �����	
� ��������	� ���� ����-

�� �
 �������� �
 �
���� ������-�������

��������.  

)
��� 	����, ������
 ��
���
��� ������-

��������� �
 
��
����� ����� �������� ��
-

��#���
��� ���������� �� ���� �����������-

�� �����. 3
�������
 ���
��� � ����� �����

�� � �����	�����. 0�
������� ����� �
�
��

��
���
��� �����
 �
�����	��� ���� �#�����-

��� ����. " 3
��������� ���
��� �������� �

�
��#���������� �
�
��� ��
���
��� � �
��-

�������� �����������
. 1��� �
��� �
���!�

���
����� ����
��������� ����
��, ��� ���-

����������, ��-�����, �������� �����
��

��
���
��� 
, ��-�����, �
���!��� ���
��

��
���
���. &�
�����	�� ��������, !� � ���-

�������� ���������� ������� ����
�� ����-

�
 ���������� ���
���
���� �������� �� ��-

�������� ���
������ ����
��������� ����
-

�� �� ���
��� � ������.  ���, #�����
���

�#�������� ��������� �
�
��� ��
���
��� ��-

���
 ������� ������
���� � ��
��
����

#��
����� �������
��� ��� ����
�� �����


�� ������� �
�
�� �
 ��������
���� ���-

������� �
����������� ������
��� ������-

�����. 
�

��������	
��
����
�� �����
J�
���
1�:��
J�
���
1���-���
��
H�
����	��
��� .�<��	
�:�I���0����
����G��0��
�������0�
0
���N���=

�0�
���0����=:�����P
����.�-0�
P���.��	
��
O����0��
��1�=
'(�?�=
@'�=
��
?'

'� ���������
A����
��-��	�
;�K�
����Q�����0	
0�.<��/
���-���
����0:��0/
����������.�-0�
�0����0��
��
������P


.���
.
!��0������.
�� 0�0��
�0���
A��;
�
'((+�
���.��
8=?�=
��
'+*=')'







8� H������,
��
1�
A-�-��-���%
�����
���0G���=
1�%
��U�
������
�BB?�=
8(?
��

?� 1�����.����,
J�J�
"�-����� 0��,
�0�P0�
��
��:���	
�Q��-����-0
Q.��0�.��	
����.
��:���0�.
����.��0/


�
���.
����������-��
-�
�0������ �����������/
����.��0/��

�0���
>��;AH
�
'(()�
���.��
78�=
��
�+(=�++





7� K���
K�
 A��
 1��.G�
T�
��
"����-� 
 	�
 ���-���
 .�����0	
 ����G���=:G.-���<
�0	��0�-<
� ����P
 �0����=

I��-�


��
O����0��
��1�=
'(�?�=
@8�=
��
+�






+� A-�-��-��0
��0
H����� �
.�����0	
�-�-��-���
�
9����0:��0,
�G���-0




                                  ������� ��	�
��� ���� ���������
�
 �������
�
 ���
����
�
����
�
 	����������	 (��
�
����� ��	��) �1(29), 2015 

135 

T.L.Krasnodyed, Ph.D.,associate professor  

Taurian State Agrotechnical University 

In the article the substantiation about what conditions in the market orientation of the production of each plant 

advisable as intensively expand its range of consumer commodity products, especially if there is a fairly significant 

proportion of substitutes competitors the market. This certainly applies to dairy producers. Reach new market seg-

ments, customers gain primarily involves opening new sales channels and adoption of its position on the old, proven 

point of sale, the survival of these producers rivals by delivering competitive products. The right choice in terms of 

sales and channel forming rational structure of milk or any milk range of products allow manufacturers to increase 

profitability and provide stability process in the profit and agricultural processing plants. 

Studied the channels of milk in the Zaporozhye region and calculated the efficiency of each distribution chan-

nel. At the same time set the objective need for rationalization of the structure of distribution channels on the milk mar-

ket in the region by finding the largest customers and introducing new marketing concepts marketing aimed at the Eu-

ropean market. Statistically proven that in the long term to increase sales of milk processing organizations will improve 

the return on sales in the region as a whole, and the formation of an effective channel structure of milk should be given 

the financial results from the sale of milk for each channel and the use of external marketing orientation of companies. 

Milk, dairy products, processing plants, distribution channels, regional market, return on sales, commodity 

products


